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RESUMO

Esse artigo busca refletir de que forma a usudaaMoon, do site Fotolog, possui
caractergticas que podem representar um quadro conceitual ddempéssmo
defendido por Angela McRobbie. Através de uma analise de sua pagina
<www.fotolog.com/marimoon>, buscese refletir como um novo regime de género,
baseado em uma negacéo de antigas bandiEfasdidas pelo feminismo surgido nos
anos 1960, sem recalques de se -afitmar como mulher na contemporaneidade,
representa uma parcela dos jovens brasileiros, usuarios da internet.

PALAVRAS -CHAVE: fotolog; MariMoon; compartilhamento de fotografiggds
feminisma

1.INTRODUCAO

O presente artig@presenta quadros conceituaaracteristicos a usuaria®
Fotolog® que fazem alusdmague vem sendo chamado de-féminismo. Entende que
0 posfeminismo se refera um processo ativo pelo qugdnhos feninistas do século
XX se apresentam enfraquecidos (MCROBBIE, 20@)endo com ue elementos da
cultura popular, a exemplmdite em questa@ejam efetivos noenfragueciment@m
questao, enquanfjoarecemestar engajadosuma respostas bandeiras de Epodade e
escolha defendidas oata. Essa atitude faz emergir um mecanismo de afirmacéo da
mulher que indiretamente atua na quebra de tddgénero

A andlise é entdo realizada tendo como lente interpretativa o que seria 0 pos
feminismo proposto por Ange McRobbie (2006 e 2009), ao pesquisar fenébmenos
surgidos através de meios de comunicacdo de massa. Entretanto, nessa pesquisa a
personagem é oriunda de uma midia social, mas que, pela amplitude de sua rede social,
ganha contornos de uma comunica¢ao gaeibna no padrao dos meios massivos.

A escolha pela usuaria em questao se deu pela sua popularidade no referido site,

no Brasil. Com uma média de 60 mil visitantes por semana, ela € dona do fotolog

! Trabalho apresentado no BT Comunicagdo Multimidialo IX Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido
Nordeste, realizado de 10 a 12 de jurde 2010.

2 Mestrando do Curso de Comunicagéo e Cultura Contemporaneas da UFBA, email: vitorbragamg@gmail.com

% Disponivel em <www.fotolog.com>.
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(www.fotolog.com/marimoon) mais popular do Brasil. Aindaje, MariMoon® tem

grande repercussao entre os internawapsesar de ter obtido também espaco fora da
redei como na televisddEm seu fotolog, um dos motivos pela reputacao aléigor
frequentemente trocaa cor deseu cabelo e tirafotos em poses Bsuais além de
escrever acontecimentos de seuadia, revelandseusanseios experiéncias.

A analise da pagina compreende pmstsfeitos pela usuaria nos ultimos seis
meses, compreende um periodo de agosto de 2009 a janeiro de 2010, num total de 54.
Tendo como corpus esseests esse artigo pretende fazer uma analise da cultura

feminina, representada por MariMoon, em um site de compartilhamento de fotografias.

2. EXPRESSOES DO FEMINISMO NO PRESENTE

De acordo com McRobbie (2005, s6 recentementa partir de meados da
década de 199@ue houve um envolvimento mais forte e critico acerca do papel da
mulher e género feminino nos meiosadenunicacapligando elementos aAeministas
com os valores que surgem da cultura politicalibenal. A autora sugere que (2009),
com a ajuda das bandeiras de liberdade e escolha que agora estdo inextrincavelmente
conectadas com as jovens, o feminismo est §
ela tem como argumento que o fiéminismo faz uso do feminismo eevoca como
algo a ser levado em consideracao para sugerir que a igualdade estéd alcancada e, com
isso, instalar todo um repertério de novas significacdes que enfatizam que o feminismo
ndo € mais necessaii®mu, ainda, que € uma forca perdida.

Este ato delevar em cosideracdo o feminismgpermite uma ampla
desconstrucéo das politicas feministas e o descrédito das manifestacdes ocasionais para
sua renovacao. Pois isto implicaria aeststéncia de valores ne@onservadores em
relacdo a género, sexualidadeida familiar com processos de liberacdo em relacdo a
escolha e a diversidade nas relacdes domésticas, sexuais e de parentesco.

De acordo com Stuart (1990), o inicio da década de 1990 marcou 0 momento em
que o conceito de feminismo popular ganhou expresgéestionando o0s antigos
valores defendidos pelo feminismo surgido na década de 19%0que, para ela
McRobbie (2009), ndo havia alterado em muito suas idéias. A pesquisadora da

Universidade de Londres considerou a ampla circulacao de valores fermaistatura

4 Nome artistico, inspirado no desenho japddeitor Moon(Kodansha, 1993), de Mariana de Souza Alves Lima
(Séo Paulo, 27 de setembro de 1982)



Intercom ¢ Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo

XII Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Nordeste ¢ Campina Grande ¢ PB ¢ 10 a 12 de Junho
2010

popular, em particular em revistas onde, de repente, questdes que eram centrais na

formagdo do movimento das mulherescomo violéncia domeéstica, igualdade de
salarios, assédio sextiapassaram a ser enderecadas a muitos leitores.

Ha, de certonodo, um tom até individualista nos problemas, duvidas e anseios
das mulheres, quando se nega uma busca direta pelo um bem ¢olaagosim uma
busca indireta, onde o besstar de um individuo pode ocasionar melhorias para um

conjunto, pode avancar nasngjuistas de mulheres. Como deferme €it, 2006, p. 4)

teriamos que também estar aptos a teorizar as conquistas femininas

n«o como fruto do feminismo, mas do
sucesso que parece agora ser baseado no incentivo para auenas |

se considerem livres para competir nas instituicdes educacionais e no
mercado de trabalho.

A autoratem considerado, dentro da midia e dos estudos culturais, o feminismo
comoparte integrat e do cur r 2 c ul mAoéuipceantente queeasdia 0 ) ; d a
contraatacado, pois deve encarar as conseqiéncias de suas proprias reclamacgfes de
representacéo e poder, e ndo ficar surpreendido quando as jovens estudantes rejeitam o
convite de se identificar como umasmas- SO | un
velhasi como suas professoras e parentes.

Parece que agor a, mai s de wuma d®cada d
femini smodo e es s-dentifimgdp foreadascone ¢ feminesmontémose
consolidado como algo muito proximo do repudiod® da ambivaléncia. Este seria
para o espaco do pésminismo.Ha, dessa forma, um deslocamento do feminismo

como um movimento politico. E, de acordo com McRobbie (2008, p.4)

as jovens sdao um bom investimento, elas podem ser dignas de crédito,
elas sasujeitos privilegiados da mudanca social. Mas os termos desta
grande expectativa por parte dos governos € que as jovens devem
vencer sem mais politicas feministas autbnomas. O que é compativel
com isso é o deslocamento do feminismo como um movimento
politico.

Tem-se, portanto, as jovens como possibilidade de expressdo de ideias
femininas, e ndo necessariamente respaldadas em uma cultieanpridta. Como ja
defendido por McRobbie (2006), para o f emi
ele precisa segntendido como algo datado. Este € um movimento detectavel através da

cultura popular, um espaco onde, de acordo com Bugteal(, 2000, p.14) o pader
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(...) é refeito em varias juncdes dentro da vida cotidiana, (constituiraksanénue
nocdo desemws € 0 mu mo
Nesse contexto, a midia se tornou chave para definir codigos de conduta sexual.
E ela que lanca julgamentos e estabelece as regras em jogo. Porém, em seus canais de
comunicacao, o feminismo, enquanto bandeira de luta das mulheres, € menosprezado.
Para ser uma jovem hoje, diz McRobbie (2006), € necessario este tipo de denuncia
ritualistica que sugere o desempoderamento do femirssmdouma estratégia que o
inclui no passado e o marca como pertencente a outra geracao; logo, esta ultrapassado.
Ainda que as andlises de McRobbie tenham se concentrado na mensagem
emitida através de meios de comunicacdo de massa, asedjtee seja possivel tragcar
o paralelo com a usuaria em questao pois, apesar do fotolog representar um tipo de site
em que a comunicdo se da predominantemente de forma horizontal, naquilo que ficou
caracterizado como web Zi.(ha qual o usudrios se comumitaom os demais de uma
forma horizontal, e sem intermédio da midia. Porém, o caso de uma usuaria como
MariMoon pode se tornar unexcecao a isto devido a amplitude de sua rede social no
referido site. Pois ela possui um namero de contatos (2.055) e de pessoas que, apesar de
nN«o Ser emi cihnaonoi sgeodefine os usuarios que sdo contatos entre si
comenta em seus posts; acrad#e que isto venha a ser suficiente para caracterizar a
comunicacdo em gue a mensagem € transmitida de um para todos. Dai a possibilidade
de se fazer uma pesquisa baseada em um processo de comunicacao ja realizada por

McRobbie nas pesquisas anterioregracitadas.

3. REPRESENTACAO

O que a globalizacdo p6e em jogiiz Barbero (2006Ra0 é s6 uma circulacao
maior de produtos, mas, sim, uma rearticulacao profunda das relagbes entre culturas e
lugares mediante uma descentralizacdo que concentra o pEEEIOMICO € uma
desteritorializagcdo que hibridizaculturas. Partindo desse pressuposto, individuos
conectados em uma rede globah interneti realizam trocas simbodlicas de modo a
influenciar nas suas representacesideéessua posicdo no mundo. Egpossivel que
esse modo contemporaneo de representacdo, baseado em sites de compartilhamento,
sirva como mecanismo de inser¢cdo de uma cultura que, a partir da interpretacdo do

outro dada pelo individuo, se hibridiza, se recombina.
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De acordo com Silva (20900 conceito de representacdo, por ter uma longa
historia, confere a uma multiplicidade de significados. Na histdria da filosofia ocidental,

a i d®i a de representa-«o est8§8 I|ligada ° bus
presentei de apreendédb o mais fielmente possivel por meio de sistemas de
significacdo. Nessa histéria, a representacao-seenmapresentado em suas duas
dimensdes a representacao externa, por meio dos sistemas de signos como a pintura,

por exemplo, ou a propria linguagem; e a espntacdo interna ou mental a
represent a- «o do Pesqusadorésgatoa asesiudcs cultfrabsc i a .

como Stuart Halli recuperaram o conceito de representacédo, desenvoleeedo

conexao com uma teorizagao sobre a identidade e a difé&ihysh, 2000).

Nesse contexto, a representacdo é concebida como um sistema de significacao,
mas descartarse 0s pressupostos realistas e miméticos associados com sua concepcao
filoséfica classica. Segundo Woodward (2000p0é meio dos significados prozidos
pelas representacdes gsee dasentido a experiéncido individuoe aquilo queele é
Podeseinclusive sugerir que esses sistemas simbdlicos tornam possivel aquse gue

e aquilo no qual podeetornar.Ainda, a autora diz que (p. 17)

A represetacéo, compreendida como um processo cultural, estabelece
identidades individuais e coletivas e os sistemas simbélicos nos quais
ela se baseia fornecem possiveis respostas as questdes: Quem eu sou?
O gque eu poderia ser? Quem eu quero ser? Os discursessteomas

de representacdo constroem os lugares a partir dos quais podem falar.

Dessa forma, atratar das estratégias desempent de um papel,Goffman
(1996) espersse encontrar uma oscilacao entre cinismo e sinceridade, sem excluir o
ponto de trans@p, mantido através de um ponto de alusfo. O individugode tentar
induzir o publico a julgdo e a situacdo de um modo particular, procurando este
julgamento como um fim em si mesmo e, contudo, pode ndo acreditar completamente
gue mereca a avaliacate sua personalidade que almeja ou que a impressao de
realidade alimentada seja valida.

De acordo com Boyd (2002), a depender do outro, o individuo ajustara aspectos
de sua apresentacdo de acordo com as reacdes de quem estara interagindse Mostra
assim @e, embora possa ocorrer em um nivel ndo consciente, o ambiente de interacdes
€ um continuo jogo de ocultagdo e apresentacacsalip no qual as diversas
possibilidades de expressédo de identidades e imagens sociais, em sua esséncia, sao

configuradas.
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Na presenca de outros, o individuo geralmente inclui sinais que acentuam e
configuram fatos confirmatoérios que, sem isso, poderiam permanecer despercebidos ou
obscuros. Isto deve ser feito de modo ao publico ficar ciente de que ele esta seguro de
seu julgamentoSe alguémtem de dar expressdo a padrfesigl na representacao,
entdo tera de abandonar ou esconder a¢cdes ndo compativeis cluto eleria o que
Goffman (1996) chama de dar um tonamatico, 0 quedeixa os individuos em face do
dilema expressado vers acdo; aqueles com tempo e talento para desempenhar uma
tarefa ndo podem, por esse motivo, ter tempo para mostrar estarem representando bem.

Na internet, nesses sites de compartilhamento de conteddo, esse processo de
representacdo se da através da aptas@o do individuo nogostse nos comentarios
gue faz aos seus contatos. A cada nova atualizacdo, 0 usuario se representa, revelando
tracos de si e dando ao oufioseus contato$ a percepcdo de como o individuo
pretendese ser representado, ainda quiatancédo deste ndo venha a condizer com a
forma que o outro Ihe percebe.

3.1. FOTOLOG E REPRESENTACAO

A percepcdo das paginas pessoais como representacdes dos individuos no
ciberespaco ja foi construida e discutida por autores como Donath (1999), Bofl (2
e Doring (2002). Enquanto muitos sites encorajam 0S USUarios a construir
representacdes precisas departicipantes o fazem em graus variados. Marwick (2005)
concluiu em sua pesquisa que usuarios em trés diferentes sites de redes sociais tinham
estat ®gi as compl exas de negocia-«o0o de uma ri
enquanto Boyd (2004) examinou o fen!meno d:
gue per fis nuncAamedidadyeerns retratos sab rawémticaeaivel
de brincadeira varia através dos sjtedessa forma, tanto forcas sociais como
tecnologicas moldariam as préticas do usuario

Entaq a identidade apresentada pela&usui a no Fot ol og ser 8 se
de negociacdo de sua aparéncia, na qual em certos nosnedaatrevela tracos de si, e
em outros ela estard ocultando; tudo isso tendo finalidades diversas. Seria o que
Goffman, ao tratar dessa apresentacdo do individuo no processo comunicativo com 0
outro, diz que a expressividade envolve duas dimensdes adéivvepresentativa: a
expressao que eleansmitee emite A primeira referese aquela na qual ele tem a
intencdo em se fazer entender, ser representado; se da principalmente através da fala e

da apresentacéo visual. Ja a segunda diz respeito ao prdeesgaificacéo feito pelo
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outro; sdo 0s gestos, entonacbes da voz, e todo um discurso que se apresenta
principalmente pelo inconscieritalessa forma, muitas sem o controle do individuo.

No processo de representacdo e significacdo realizado nessarmplatafdine
de compartilhamento de fotografias, o discurso se apresenta posada usuario, quer
seja na foto em $ia partir da forma como a usuéria transmite um significado e como as
pessoas percebem (ou ndo) isto; quer seja nos textos: naquilougudrm escreve
abaixo da foto, objetivando servir como legenda da foto ou querendo, no caso da
Marimoon, passar informacfes do seu cotidiarmque acontece em sua rotina diaria
em casa e no trabalho, para onde foi, 0 que conheceu, pessoas que encontrou

Sabendo que o individuo apreserdan favoravelmente, os outros podem
dividir o que assistem em duas partes: uma facilmente manipulavel pelo individuo,
através de suas afirmacdes verbais; e outra em que possui menor interesse ot dominio
ocorrida atrgés das expressfes emitidas. Tal forma de controle sobre o papel do
individuo propde um processo de comunicagdo ciclico, com inUmeros encobrimentos,
descobrimentos, revelacdes falsas e redescobertas.

Doring (2002) demonstrou que a personalizacdo € umagéandecessaria para
a interacdo mediada por computador. Isso se da nesse processo de sociahilaade
qual devese entender o conjunto de negocia¢cfes queadigiduosrealizam entre 0s
referentes e outros atores noq@eso comunicativo e representaalo( GOMEZ, 2006)
Portanto, ainda que exista uma discussao da fotografia enquanto representacéo do real
0 que muitos autores do campo da arte historicamente jA& negaram tal assersiva
fotografias postadas pela usuéria serdo sempre, cada umardesias de revelacdo do
gue seri a a nyunasestatiza ddia cadanava foto mostrar o que seria a
melhor representacéo do individuo em uma interacaestéaee.

Dentro desse contexto de desarticulagdo de todo um idedemdssta,
McRobbie (209) salienta que as mulheres mais jovens sao as principais enderecadas
pela midia e a industria culturdldo é a toa, assim, que fasologgers usuarias que
tem um publico predominantemente jovem, adquiriram espaco consideravebrRais c
sucesso na inteet, comecaram a cham MariMoon para participar de campanhas
publicitarias, participacbes em revistas etc. A partir de janeiro de 2@0gassou a
apresentar o programa Scrap MTV, dando dicas de musica, internet e também fazendo

entrevistasEla tambénpossui um blog, com uma média de acesso de 70 mil pdr més

® Disponivel em: <http://mtv.uol.com.br/marimoon/blog>. Acesso em fevereiro de 2010.
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Os fotologs sao entdo compreendidos aqui como espagos de interacdo, onde,
baseado em Recuero (2007), usuarios encorgeanpara interagir. Portanto,
consideraremos que as interacdes sociais eatusuarios na pagina de MariMoon séo
capazes de gerar relacdes passiveis de serem compreendidas como recorte para analise

do que esse artigo se pretende.

4. ESTUDO DE CASO

A fotologgerMariMoon € uma personagem que conquistou seu espago através
de midas sociaig tendo surgido em 2003 no site de compartilhamento de imagens
Fotolog Seu cabelo € um dos principais atrativos: periodicamente, ela muda o corte e
troca a sua cor. Geralmente, as cores escolhidas fogem aoiuslelopta por
tonalidades ndoaturais, como verde, azul, laranja, o que Ihe garante bastante atencao
em umFotolog, site onde ha uma énfase pela fotodtafla roupas diferentes, que
muitas vezes fazem alusdo a personagens de cinema e de mangas, também I|he
garantiram popularidade; @studante de moda, ela mesma desenha as pecas.

A combinacdo da sua roupa com o seu estilndo sé o cabelo, mas os
acessorios como brincgsiercings colares e pulseirdsfez dela um modelo de atitude
e rebeldia para o publico jovem. Com o passar dpaesadquiriu o status dsx symbol
para 0S meninos, e inspiracdo para as meninas, que quehdan seu visualAinda,
detalhes de sua vida pessoal, como sua bissexualidade e experiéncias, atraiu 0s jovens
interessados em compartilhar sua sexualidade.

Pecebese que ndo ha interesse da usuaria em compartilhar experiéncias
fotograficas ligadas a técnica, mas sim a experiéncias cotidianas. Analisando o0s posts
dos ultimos seis mesepercebetse que em nenhum momentof@ologger teve
intencdo de querer, atrds de suas fotos, se representar como alguém interessado no
fazer fotografico, e em discussdes referentes a técnica: escolha do ambiente, enfoque
dado, escolha do enquadramento, jogo de luz e sombra, dentre outras discussoes.

Dessa forma, sua producdo néodirigida a um publico necessariamente
apreciador da fotografia, baseado nos modosgiabelecidos. E isso é observado nos

comentéarios da sua pagina. A exemplo do post do dia 19 de janeiro (ver Figura 1), na

® No fotolog as fotografias tém maior &nfase, pois 0s posts s&o baseados em imagens, ndo sendo permitido se postar
apenas textd ao ontrario dos blogs. Ainda, apenas as fotos aparecem em destaque quando um usuarios cadastrado
acessa a sua pagina; s6é acessando 0s posts que é possivel ler os textos.
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qual ela esta questiona qual seria a novadeoseu cabelo, e a foto esta em peeto

branco com o objetivo de deixar os usuarios curiosos sobre qual seria essa cor, 0s
comentéarios (206, no total) sdo referentes a qual poderia ser a sua nova cor, ou

elogandea pel a sua bel ezamodarofismals adi a0 em sempr

sy Comentarios no Livro de Visitas (206)

Figura 1. Pagina da usuéaria MariMoon <http://www.fotolog.com.br/marimoon/9108213%

Diferente de outros sites, e outras discussbes sobre sites de redes sociais
(ELLISON, STEINFIELD & LAMPE, 2007; LENHART & MADDH, 2007), nao
existe o interesse da usuaria em fazer uso do Fotolog como ferramenta para intensificar
suas relacdes peXistentes com individuos em seu ambiaftiéne; ao contrario, a sua
participacdo nessa plataformaaline lhe possibilitou a obtencate um reconhecimento
fora da internet possibilitoua a existéncia de novas interacdes no ambdadfitee.

Em outropost MariMoon compartilhava com seus contatos um pouco das suas
experiéncias vividas em sua viagem a Franca (ver Figura 2), comentarmiuconde
sua visita a0 Museu do LouvréNo mesmaostela solicita que votem em um prémio,

na qual diz estar concorrendo em duas categorias.

" Nesse mesmo mésnos dias 4, 7, 9, 13 e 17 de novembeusuaria postou mais fotoesta viagem, falando dos
lugares que conheceu na Franca.
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Figura 2: Post em que MariMoon fala

2009.

O tom dos comentarios foi elogiando a sua beieda mesmo modo ocorrido
no post citado anteriormernite e parabenizanda pela viagem e visita ao museu; ainda,
alguns contatos expressaram 0 apoio a ela, declarando que votardo no prémim_citado
post Como observae nessa amostra:

luhirving disse em 12/11/09 08:44 skeletones27 disse em 12/11/09 08:47
Essa foto ta tudo de bom' Nossa nem deve ser foda !
amei o cenario e teu pélo’ Te amo
beijos me f/f ? DZ
to f/f aqui'
o na busca disse em 12/11/09 08:48
iiih que chique cara!
senhorcoelho disse em 12/11/09 08:45 deve ser tudo tao incrivel! conhecer, conhecer e
Qiiii Mari linda, cabelo azul da cor do mar.!!!rsrssr conhecer!
Te adorooooo d+, ndo da mesmo pra ver tudo em um dia né?
Vou VOTAR bastante pra vc ganhar.!!!! se um dia eu for ai vou ficar uma semana pra ver tudo!
=D haha
Bjaoo. beijos:*

sami_oliviera disse em 12/11/09 08:47
ohhhh cidad boaa essa *-* amo esse lugar!

=%

Partindo desses comentarios, peresbeue as discussdes giraram em torno da
cor do cabelo ou da beleza de MariMoon, como citado acima; o que exemplifica como
séo travadas as interacdes nessa pagina. Evidangae o sediscurso € baseado em
uma auteafirmacgéo, de uma necessidade sua de se representar perante a uma rede de
contatos. E no caso da usuaria em questdo, esse processo de representacdo se da de
forma ampliada, pelo fato de que psstsanalisados tratam estritemte de si, de uma

forma que inclusive ja Ihe serviu como terapia contra a depressédo; como revelou na
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entrevista concedida ao site da revi€entigo’. Portanto, ainda que ndo seja um
objetivo especifico, ela espera que as pessoas apdieetogierma, efoi desse modo
gue Ihe auxiliou inclusive no tratamento de problemas psiquicos.

Quanto ao contetudo d@®sts percebese que as fotos de MariMoon tem uma
forte apelo ao corp6 o que revela uma conotacdo sexual, de exibicdo de si, sem um
cunho erdético, eplicito. McRobbie (2006, p. 6) defende que,

Se prestarmos atencdo em algumas das dindmicas participativas de

rotina e lazer das jovens, vemos que elas endossam (ou que ao menos

se recusam a condenar) a irbnica normalizacdo da pornografia e
mostram sua aprva- «o e desejo de ser garot a
centrais das revistas masculinas.

Isto se apresenteomo uma prova de sofisticacdo e de se parecer agradavel a um
publico jovem, na qual ela se comunicaemfeépiog como wuma busca por
I nos dizeres desse grupo social. Para McRobbie, ha quietude e cumplicidade nas
nocoes deiser coob nas diferentes geracBes e, mais precisamente, uma relagcdo ndo
critica com as representacfes sexuais dominantes produzidas comercialmente que
acabam por evocativamente hdgsidade com posicoes feministdse passado ao invés
de endossar um novo regime de significacbes sexuais baseado no consentimento, na
igualdade, participagcdo e prazer feminino, longe da politiéa. ha, portanto, uma
preocupacdo das joveds se configurar como seres historided; sim, uma&nfase no
presenteem detrimento de uma perspectiva historica ou prajetemancipacafuturo
I ainda que ocorra, ndo se apresenta aqui de forma aparente. Dai possa residir um
atributo de MariMoon: seutio-afirmando como mulher, sem recalques de transparecer
sua sensualidade, sua sexualidade, ela quebra antigos tabus de género e indiretamente
proporciona conquistas para o publico jovem que a admira.

A imagem abaixo (Figura 3) pode exemplificar melhorue ge propde dizer
aqui. Tratase de um post de agosto de 2009, na qual MariMoon faz unredrdto
vestida de coelhinhiauma referéncia direta as coelhinhas que se tornaram célebres pela
revista norteamericanaplayboy Inclusive, o titulo do referidogps t ® fAbunny | o

Ela, entdo, se representa de forma sensual, sem ser vulgar.

SiEstava tratando minha depress«o, que foi bem s®ri a, e V|
sexualidade mesmoo. Di spon2vel em <-imermapunkmodaestiilo-i go. abr il . c
mtv-scrap494339.shtml>. Acesso em marco dda@0

°Do ingl®°s, que pode ser traduzido como fAamor de coel hinh
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Figura 3: Post em que MariMoon se veé?éwde:rébélhinha, de dé agosta Fonte:
<http://www.fotolog.com.br/marimoon/8529573%

Aproximadamente dois @ses depois, MariMoon postou uma fotografia que
pareceu ser da mesma série desta, devido a locacdo, a roupa, 0 enquadramento e a
edicao da fotografia.

Como ocorrido nos posts ja tratados anteriormente, o tom dos comentérios se
repetem em elogios a sua lzelee ousadia. Isto revela uma linearidade nos textos dos
contatos em seu fotolog: tendo como corpus de andalise os meses de agosto de 2009 a
janeiro de 2010, percebeseg que 0s comentarios se concentram nesses €logorso
também no apoio a MariMoon a prs os quais ela pede para que votem pela internet.

Percebese também que ao mesmo tempo em que seafiutta nas fotografias
ja citadas, em outros momentos ela faz uso do fotolog para divulgar a repercussédo de
sua imagem na midiaentrevistas concedidgara veiculos de comunicacdo e matérias
I e desenhos que fizeram dela. Como em matérias de sites e revistas que ela reproduziu
nospostsdos dias 109, 1011 e 2412"% e nos desenhos postados nos dids2t7e
12/08". Isto revela sua necessidade déager vista pelos outros, dando a dimenséo da
reputacdo obtida por ela; a0 mesmo tempo em que sua pagina pessogiqsissas

quais ela se representa e também mostra como vem sendo representada pela midia

10 http:/iwww.fotolog.com.br/marimoon/86394842
1 http:/iwww.fotolog.com.br/marimoon/88523439
12 http:/www.foblog.com.br/marimoon/90012185
13 http:/www.fotolog.com.br/marimoon/89892683
1 http:/www.fotolog.com.br/marimoon/84898434

12



Intercom ¢ Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XII Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Nordeste ¢ Campina Grande ¢ PB ¢ 10 a 12 de Junho
2010

massivai ainda que, nesses casos, ela terdstiapo representacbes nas quais julgou

serem positivas de si, pois ao contrario ela ndo divulgaria efFoselog

Outra observacao a ser feita € de que os textos ndo tem necessariamente uma
relacdo com as fotografias. Dessa forma, ndo servem, como,jadioe Al egendaodo p
mesmas, quer seja no fazer fotogréfico, quer seja nas intencdes de se representar da
usuaria. Isto pode permitir a ela de ndo precisar se explicar, a cada novo post, de suas
pretensdes nas fotos.

Nesse Ultimo pospor exemplog | de sivi ao a aten-«o da fot
do prémio Video Music Brasil, da emissoa MTV: sobre 0 ensaio para o evento, ocorrido
no dia anterior ao post, e da sua atuacao no megmem entrevistara. Ocorreu que 0s
comentarios em sua maioria, ndo falardmntexto, mas da foto: dos 241, apenas 94
comentéarios faziam alguma referéncia ao VMB, constatodambém que, apds o
evento, algumas pessoas criticaram o fato dela ndo ter ganho o jpré&oe foi
julgado agucomocomentario referente ao texto do pest, e nd@apenas fotografia.

Desse modo, a mulhedmirada nessa rede de compartilhamento de fotografias
€ confiante o suficiente para assumir suas ansiedsutesida particulaevita qualquer
representacdo erotica deesiaproveita sua sexualidadem medplongedos padrbes
sexistas tradicionaidDai residem as caracteristicas de género naquilo que McRobbie
(2006 e 2009) definiu do que pode ser 0 momento contemporaneo da representacéo da
mulher T o pdésfeminismo. Tendo se inserido an internet, amulher nega essa
competéncia atribuida pelo feminismo em se representar enquanto ser politico,
histérico. Negar isto torase essencial enquanto estratégia de representacao, ainda que
propostas de direitos de expressdo da mulher possam ser conquistadis gerav

movimenbs de usuarias inseridas na cduttura de compartilhamento de fotografias.

5. CONCLUSAO

O feminismo interveio para ramir tipos de desejos convencionalSerig
entdo, umialivioo poder escapar desta politica de censura e desfrutamiwnte
daquilo que foi desaprovad®icRobbie, 2006) Portanto, o feminismo s6 € evocado
para ser relegado ao passado. Mas isso ndo € apenas uma volta ao passado; existem
diferencas entre as personagens femininas da cultura popular atual e aquelas

encontrads nas revistas para as jovens e mulheres da efenprésta.
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Paginas pessoais populares como a de MariMoon normalizam as ansiedades de
género pégeministas para reegular as jovens através do discurso da escolha pi6pria
da possibilidade de se expas sem ser regulada pelo fantasma de um feminismo
tradicional, que a tempos outrora queimou roupas intimas como negag&escolha
de padrdo de belezmla como uma visdo arbitraria e opressiva as mulheres, por causa
inclusive de sua exploragdo comediciMariMoon nega essa bandeira, ao criar uma
personagem que tem um padrdo de beleza e o utiliza inclusive como marca, para sua
insercdo na midia e no mercado da moda; a0 mesmo tempo caieiatiEo define os
parametros do que constitui uma vida digna €e\dvida por estas jovens sem a
emergéncia de um feminismo reinventado.

Tanto a fotografia como o texto competem nesse processo de apresentacao do
individuo, como na construcdo de seu discurso. Os usud@msderem sidéias de
MariMoon sem questionamém porém, seu discurso se torna poderoso uma vengjue
mesmos acessam ao fotolagadfreqiientementgor algun periodode suas vidas.

Sua sexualidade, e sensualidade, funcionam como mecanismos de auto
afirmacdo, na qual ela se posiciona perante umadedevens ja ndo mais animados
com as bandeiras defendidas ao longo do século XX, e que tem como preocupac¢ao o
gerenciamento de sua aparéncia e informacdes de si perante aqueles usuarios com
interesse em conhecddai o posfeminismo: um feminismo despragpado, sem a
necessidade de manter as conquistas de outrora. Frep@ea mulher ainda mais livre
dos ditados de um riginismo histérico, com seus @e politicos emancipatorios.
Diante desse contexto, MariMoon sowoeno se inserir e obter reputacaomarnet.
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