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Wiadomosci ogoline

Oto jak rozktadatly sie zmienne spoteczno — demograficzne badanej zbiorowosci:
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Jak duzo na ubrania wydajq respondentki?

Wydatki netto na ubrania w przeliczeniu na jeden miesigc
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Czym kierujq sie respondentki przy zakupie ubran?

Czym kierujq sie respondentki przy zakupie ubran?
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Kupno i wymiana ubran za posrednictwem Internetu.

&

Czy respondentki kupuja badz wymieniaja
sie ubraniami za posrednictwem Internetu?
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Kupno i wymiana uzywanych ubran

Czy respondentki kupuja uzywane ubrania?
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za posrednictwem Internetu.

Gdzie respondentki kupuja najczesciej uzywane ubrania ?
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Postawy respondentek wobec kupowania uzywanych ubran.

Trudno powiedzied, 16.5% )

TAK, 9.7% -
Kupuje uzywane ubrania bo nie
sta¢ mnie na zakup nowych ﬁ

—MIE, 73.8%

51 7

Trudno powiedzied, 8.7% -

TAK, 11.2%

Nie informuje swoich kolezanek, ze ‘
kupuje uzywane ubrania bo wstydze
sie tego

—NIE, 80.1%

Dzieki handlowym serwisom spotecznosciowym Tewdng pomiedoes, 1.7
moge w sposob swobodny i nieskrepowany

wymieniac i kupowac rzeczy nie narazajac ‘
sie tym samym na szyderstwo lub zarty

ze strony rowiesnikow badz znajomych

—MIE, 28.6%

TAK, 36.7% -



RAPORT 2009

=/ uwolnij swoje ciuchy

Czy mezczyzni wiedzg ile ich partnerki wydajq na ubrania? Postawy mezczyzn wobec zakupu ubran.

Czy twdéj partner orientuje sie ile pieniedzy wydajesz na ubrania?
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Postawy respondentek wobec zakupu ubran
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Ubrania jako swiateczne prezenty?
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Ubrania jako swigteczne prezenty?
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Podsumowanie
Najwazniejsze wnioski z badan:
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