
Da qualche  anno, con lÕevoluzione del 
fenomeno web 2.0, si sono  sviluppate nuove 
e pi• efficaci strategie  di marketing che  si 
basano sui social networks  pi• famosi, come 
twitter, facebook e myspace. Se da un lato  • 
facile e veloce crearsi una  propria  home 
page per il proprio gruppo musicale, il 
proprio  locale  o la  propria 
attivitˆ, dallÕaltro il desiderio 
di vedere decollare  le visite 
e i contatti •  spesso messo 
a d u r a p r o v a d a l l a 
f r us t ran te  e l abo r i osa 
attivitˆ di mandare ad uno 
ad uno richieste di amicizia, 
commenti, messaggi, etc..

Attraverso lÕattenzione del 
nostro staff applicata al 
social network marketing, 
con il supporto  di solide 
basi di programmazione 
in fo rmat ica  un i te ad un app l i ca t i vo 
esclusivamente progettato per myspace, M! 
si occupa di progettare  con il cliente piani 
d'incremento della  visibilitˆ web. I risultati 
finali? Migliaia di amici in pi•, migliaia  di 
contatti in pi• e  un numero altrettanto 
considerevole di visite quotidiane: tutti 
sintomi di un myspace  che  comincia 
seriamente a girare  e a generare un ritorno!

Invio contatti
Invio di max 300 commenti/giorno
Invio di max 300 messaggi/giorno
Invio di max 300 richieste di amicizia/giorno

Liste filtrate
Inviare  i contatt i suddett i a  l iste di 
destinatari filtrate e personalizzabili per 
questi criteri: etˆ, sesso, cittˆ, provincia, 
paese, interessi (tv, musica, cinema, heroes, 
etc..). E contattiamo per primi gli utenti pi• 
attivi su myspace

Friends & Comment Stealer
Possibilitˆ di inviare richieste di amicizia a 
tutti gli amici di un altro  utente. Ad esempio, 
volete avere tutti gli amici milanesi dei 
gruppi musicali pi• famosi, dei profili pi• 
v is i ta t i , d i un loca le , d i un 'az ienda 
concorrente? é possibile  scaricare e  filtrare  le 
loro liste  e  cominciare  ad  inviare  commenti. 
Inoltre  si pu˜  scegliere di inviare  richieste  di 
amicizia agli utenti che  hanno commentato 
un determinato myspace in un dato lasso di 
tempo, garantendo quindi che i destinatari 
siano  utenti reattivi, recenti e presenti 
attivamente su myspace.

No Copincolla
Possiamo personalizzare  i messaggi i 
commenti e  le richieste di amicizia ( nel 
campo "fai click qui per scrivere una nota da 
inviare insieme alla richiesta di amicizia" )  
grazie  ad una funzione  che  trasforma  il 
messaggio anonimo come "Ciao! Fai un giro 
sul nostro space" , in "Ciao, Nome-dellÕ-
utente-Myspace, fai un giro sul nostro 
space" . é un modo veloce e funzionale, dal 
feedback  assicurato, per mandare un 
messaggio assieme  alla richiesta di amicizia, 
spendendo in totale 0,07" a  contatto, invece 
che  0,059" per la  richiesta di amicizia  e altri 
0,059" per un messaggio in un secondo 
momento.

Aumentare le visite
Possiamo incrementare quotidianamente il 
numero  di visite totali al myspace, i singoli 
plays delle  canzoni, il plays today nel caso di 
myspaces musical i . Quest 'u l t imo sta 
diventando  sempre  pi• importante, in quanto 
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Prova la nostra demo GRATIS!

“Il futuro della 
pubblicità è il web 

nella sua 
incarnazione più 

umana: il social 
network. C’è da 
sperare che le 

aziende italiane lo 
capiscano prima di 

dover chiudere, 
divorate dalla 
concorrenza”
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dˆ l'idea  immediata (a gestori di locali, 
organizzatori, case discografiche o chiunque 
altro) di quanto "giri" il vostro  space, 
essendo fondamentalmente un indicatore di 
visite  quotidiane. Il costo •  particolarmente 
invitante, 0.02" a visita: permette di 
mantenere un trend di visite elevate 
quotidiane  (>100) spendendo soltanto 2" al 
giorno!

Costi
I pr imi 100 contatt i vengono offert i 
g r a t u i t a m e n t e , c o m e d e m o . 
Successivamente il nostro  lavoro viene 
gestito su commissione: ad ogni vostra 
singola esigenza  corrisponde 
un'organizzazione delle liste, 
il filtraggio o il download dei 
f r iends a l t ru i , per po i 
cominciare a contattare. 
Filtraggio, download friends 
altrui e  preparazione liste 
sono  gratuiti. Le richieste  di 
amicizia, i commenti e i 
m e s s a g g i c o s t a n o 
solamente  0,059" lÕuno. 
Quindi ad esempio 1000 
richieste di amicizia costano 
59". Aggiungere campi di 
personalizzazione automatica 
(vedi Òno copincollaÓ) costa solamente 
0.011" in  pi•, quindi 0,07". Il pagamento 
viene effettuato, una volta chiariti e verificati 
gli obiettivi, via ricarica postepay online.

Trasparenza
Nessun hacking, nessun trucco. Tutta 
l'attivitˆ  di marketing viene effettuata 
tramite plug-in browser. Il limite massimo  • 
300 contatti al giorno per categoria. A fine 
operato vi viene inviato  un report dettagliato 
via  mail dopo  le 24 ore ( report after24 ), a 
cui fa seguito  un secondo  report dopo 10 
giorni ( report after10 ), che serve ad 
analizzare  lÕandamento della campagna di 
marketing sulla  medio-lunga distanza.  
Tramite  le  varie  statistiche allÕinterno dei 
report sarˆ possibile  effettuare unÕanalisi 
conclusiva  dellÕoperato, anche in vista di 
success i v i p roge t t i d i campagne d i 
marketing. Il lavoro svolto  non tarderˆ a 
manifestarsi da sŽ: preparatevi ad  essere 
sommersi di messaggi e commenti, oltre che 
naturalmente di nuovi amici!

Band Musicali, Dj, Organizzazione 
Eventi, Compagnie teatrali, etc..

Supponiamo che  dobbiate esibirvi in 4  cittˆ 
diverse, e che abbiate  4000 amici sparsi per 
l'Italia. Ci˜ che si potrebbe progettare • prendere 
gli amici totali  e  trovare  quelli che appartengono 
ad una data regione (ad es: filtrare tutti quelli di 
Milano e provincia, tutti quelli di Bologna, etc...) e 
mandare commenti mirati  (con anche locandine, 
etc..) ad intervalli di  2-3 giorni prima dei  rispettivi 
concerti. In questo modo si riesce  ad avvisare 
praticamente  tutt i i  potenzial i spettatori, 
assicurando una copertura buona dell'evento, 
inoltre il commento • visto anche da altri, non 
solo dai  destinatari: • sufficiente infatti  che 
chiunque visiti la  pagina di uno dei  destinatari e 
veda il commento: in altre parole si raggiunge 
quindi pi• pubblico effettivo di quello contattato. 
Naturalmente i commenti possono essere 
solamente inviati  agli  amici giˆ in possesso su 
myspace, quindi pi• amici si hanno meglio •. Ci 
sono strategie per incrementare gli amici, sempre 
nel numero di  300  al giorno (limite massimo per 
qualsiasi forma di contatto), e possono essere 
aumentati sempre in maniera ragionata e filtrata: 
ad esempio prendendo solo bands, o m/f, 18/30 
di  tale cittˆ o  talaltra, che ascoltino tal genere 
musicale o talaltro, o addirittura scaricare l'intera 
lista di  una band abbastanza famosa e ricca di 
amici (ad es: suono musica elettronica/emo.. 
prendo tutti gli amici  dei dARI e  di qualche altra 
band analoga, li  filtro per etˆ, cittˆ, etc.. e 
comincio a inviare richieste di amicizia)

Hotel & Ristoranti, Aziende, Esercizi 
Commerciali, etc..

Si possono inviare richieste di amicizia e 
quindi commenti mirati a  tutti gli utenti di 
myspace di una data  fascia  di etˆ che 
risiedono  nella  Vs provincia. Si vuole  per 
esempio pubblicizzare una  nuova linea di 
vestiario  con particolari sconti o vantaggi: si 
pu˜  fare  una ricerca per marche, e trovare 
tutti gli utenti che nel loro myspace  abbiano 
le  parole "Armani", "Prada", etc.. prendere 
quelli pi• vicini e inviar loro richieste  di 
amicizia, con in  successione un commento 
che  contenga una  brochure/locandina dei 
prodotti in  promozione o dei servizi offerti 
dall'azienda. Le possibilitˆ sono infinite, e la 
nostra  potenzialitˆ  •  selezionare  il tipo  di 
target che si vuole secondo moltissimi criteri 
specifici: in questo modo, rispetto alle 
canoniche modalitˆ di pubblicitˆ, non viene 
sprecato nemmeno un contatto!

Qualche esempio..

“3 anni, una media 
di 3 ore di lavoro al 

giorno per avere 
tremila amici sul 
nostro myspace. 

Tutte ore (e quindi 
denaro) sprecate. 

In trenta giorni con 
M³ siamo arrivati a 

10.000 amici”
Blue Nite Events 

Organization


