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Num mundo imperfeito como o nosso, a realidade pode ser vista sob dife-
rentes perspectivas, nao existindo uma tnica versio que seja a mais verdadeira,
Nesse sentido, o método do estudo de caso permite ao investigador identificar
os varios elementos que constituem uma situagao ou problema de modo a pos-
sibilitar que outros leitores tirem suas préprias conclusdes. Além disso, o pes-
quisador se beneficia da ampla variagao de experiéncia pessoal que o estudo de
caso lhe confere; pois, ao buscar os significados dos dados registrados, estari
compartilhando de muitas relacoes sociais e obrigando-se a aplicar varias técni-
cas de coleta de dados, o que pode contribuir para sua formagao e capacidade de
analise.

Em resumo, o estudo de caso ¢ o método que contribui para a compreensio
dos fenémenos sociais complexos, sejam individuais, organizacionais, sociais ou
politicos. E o estudo das peculiaridades, das diferencas daquilo que o torna tinico
e por essa mesma raziao o distingue ou o aproxima dos demais fenémenos.
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