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RESUMO

Este trabalho aborda o fenbmeno provocado pela fotografia digital na
sociedade de consumo e as consequéncias deste novo cenario fotogréfico.
Desde a trajetéria historica da camera até os dias atuais, com a massificacao
deste objeto tecnoldgico.

Foi realizado um paralelo dos habitos da massa fotografica com as
caracteristicas da sociedade dependente dos objetos tecnolégicos e com a
teoria da sabedoria das multiddes, para conseguir um ponto de vista
diferenciado, e, através dos experimentos feitos com os bancos de imagem
digitais foram detectados novos e antigos problemas. Também foram sugeridas
solugdes para os problemas que atingem o acesso do design grafico ao novo
cenario fotografico, como o analfabetismo visual.

Através destes experimentos foi possivel ter idéia do gigantesco
tamanho do “enxame” de fotos vindas de fotégrafos profissionais e amadores,
gerando poderosos bancos de imagem, com possibilidades mais eficientes e
inovadoras do que os bancos de imagens que existem hoje. Porém, o processo
de recuperacédo de fotografias nestes sites ndo esta favorecendo os interesses
das areas que lidam com as questdes graficas da imagem, em usufruir destas
grandes possibilidades inovadoras, devido ao problema do analfabetismo
visual.

Dessa maneira, o trabalho tem o objetivo de construir um método para
solucionar os problemas em torno da ferramenta de recuperacéo de fotografias,
nos bancos de imagem.

Utilizando os conceitos de linguagem visual, como proposta para criar
um meétodo que possibilite a ferramenta de busca de fotografia, disponibilizar
um maior niumero de fotos, e que também sejam orientadas as necessidades
especificas da comunicacgéo visual.

O método utilizado para verificar o grau de eficiéncia da ferramenta de
busca para o atendimento dos interesses do designer gréfico foi a utilizacdo de
palavras que definam caracteristicas visuais das imagens e que sdo
pertencentes ao vocabulario do planejamento grafico. Estes termos foram
usados nas ferramentas de busca dos sites, através da filtragem por “palavras-
chave” ou “TAG”. E a partir dos resultados e analises deste primeiro
experimento, foram encontrados problemas, que motivaram a realizacdo de
outro experimento para testar a solucéo proposta neste trabalho.

Palavras-chave: Comunicacao Visual, Fotografia-Internet, Globalizacao,
Sociedade de Consumo.



ABSTRACT

This work deals with a digital photography phenomenon which is
happening in our society of consumism, and its consequences

A parallel between the mass knowledge theory and this phenomenon
was done, with the aim to achieve a unique perspective, and, from the
experiments done with the digital images repositories, new and old problems
were detected. Solutions to these problems were suggested.

By the experiments it was possible to have an idea of the huge potential
of the internet photo repositories, made by professionals and amateurs; it was
also possible to note that the photo retrieving system of these repositories are
not favoring the interests of the areas that deal with graphics features of the
images, due to the visual analphabetism, limiting the efficiency of the
repositories.

It is our aim with this work to develop a method to solve these retrieving
problems, utilizing concepts of visual language to build a solution able to make
available the visual communication features of the photos.

The way employed to verify the efficiency of the method developed was
based in keywords or tags. Words able to define graphics features of the photos
were employed as tags, and by the results of the retrieving the efficiency and
limitations of the method were verified.

Key words: Visual Comunication, Photograph — Internet, Globalization,
Consumer Society.
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1- INTRODUCAO

Atualmente os bancos de imagem digital sdo os espacos que abrigam,
na web, o fenébmeno que foi denominado neste projeto de “enxame fotografico”.
Sao milhares de fotografias arquivadas e disponibilizadas na rede mundial,
espontaneamente. A emergéncia fotogréfica provocada pela massificacdo da
fotografia incentivada pela explosdo de consumo da camera digital e também
dos aparelhos celulares quando passaram a integrar a camera fotografica em
suas funcdes. Agora o mundo pode compartilhar das grandes possibilidades de
inovacdes que a multiddo fotografica € capaz de oferecer.(SUROWEICKI,
2006)

Porém, os experimentos realizados neste trabalho mostraram que as
ferramentas de busca dos bancos de imagem sao deficientes, causando muitas
dificuldades principalmente, para o design grafico. Devido aos métodos atuais,
que sdo orientados ao conteludo das imagens ou aos aspectos sintaticos da
fotografia.

A relacdo das pessoas com a fotografia vem sofrendo mudancas desde
seu surgimento em 1839 até os dias de hoje. No primeiro momento a fotografia
chegou para atender as necessidades sociais de racionalizar a representagéo
pictérica através da obtencdo mecanica da perspectiva renascentista que
satisfez, por quase cinco séculos, as necessidades figurativas da civilizacdo
ocidental. (WELLS, 1997)

O inicio do século XX foi 0 momento crucial para a fotografia, pois ela se
tornou uma atividade mais “facil” ou sua atividade comecou a ser facilitada
gracas ao avanco tecnologico e as idéias comerciais advindas do capitalismo
em franca expansao. A Kodak com seu famoso slogan publicitario “you press
the button, we do the rest” (vocé aperta o botdo e nos fazemos o resto), é
considerado o marco da popularizacdo da prética fotografica. A camera
fotografica foi desenvolvida até se tornar um produto de facil utilizagdo. O Ato
fotografico se tornou um hobby acessivel para todos, principalmente quando o
servico de revelacdo e coOpia passou a ser executada pela prépria Kodak.
(WENDY, 2001)

Desde seu inicio a fotografia ja estava inserida no contexto social, e com
0 passar dos anos, todas as familias possuiam seus albuns fotograficos, que
com o passar do tempo se tornam desde fragmentos que representam lacos
emocionais a questdes sociais, econémicas e tecnoldgicas (KOSSOY, 2001).
Mas estas imagens em papel eram guardadas no reservado “seio” familiar,
onde apenas quem tinha acesso eram 0s préprios familiares e amigos intimos.
Neste momento a fotografia era popular, do ponto de vista do objeto e ao
mesmo tempo restrita, no ponto de vista da comunicacao.

O surgimento da fotografia digital se deu efetivamente a partir da década
de 80, primeiro com a digitalizacdo da imagem tanto a partir do negativo quanto



da prépria copia e depois do advento da camera digital, com a propria captura
da imagem diretamente no meio digital. Neste novo cenério tecnoldgico cresce
um leque de possibilidades e aplicacfes, principalmente quando se agrega a
internet e ao aparelho celular. Surge o mundo a fotografia multimidia, onde as
imagens aparecem em tempo real, onde os albuns de familia estdo
armazenados na WEB e ndo mais na gaveta da comoda.

Uma multiddo de desconhecidos de diferentes culturas podem ver suas
fotos pessoais, ao invés de apenas alguns amigos. E a unido do celular com a
camera digital, representa uma multiddo carregando uma camera fotografica
vinte e quatro horas por dia, pronta para fotografar qualquer situacdo do
cotidiano, seja ela engracada, triste ou inédita.

Considerando a hip6tese dos seis bilhdes de pessoas que habitam
aproximadamente, o planeta e que todas passassem a possuir um celular com
camera e que estas facam uma foto por dia e enviem para alguma péagina na
WEB. Sera seis bilhdes de novas imagens disponibilizadas em potencial por
dia, o que equivaleria a termos de dois trilhbes e 190 bilhdes de fotos
disponibilizadas na WEB em um Unico ano.

Podemos verificar que vivemos uma nova emergéncia fotografica, que
notamos semelhancas entre ela, a sabedoria das multidées (SUROWIECKI,
2006) e o sistema da teoria dos enxames (MILLER,2007). Onde temos uma
populacao global fotografando e alimentando espontaneamente, a internet com
um “enxame” de fotografias que tem a capacidade de se auto-organizar.

E uma gigantesca quantidade de imagens fornecidas por “fotégrafos
domeésticos” (o usuario que fotografa sem conhecimento técnico algum)
(FLICKR PHOTO). E fazendo uma analogia com as formigas, onde isoladas
elas sado ineficientes, mas ja o formigueiro atua com grande habilidade e
eficiéncia. Portanto, este grande enxame de fotos vindas de fotografos
amadores ndo poderia gerar um poderoso banco de imagem muito mais eficaz
do que os bancos de imagens que existem hoje? E se 0 processo de
recuperagdo de fotografias nestes sites estd favorecendo, realmente, os
interesses do design grafico que sao orientados para os detalhes visuais, em
usufruir destas grandes possibilidades inovadoras.

Dessa maneira, o trabalho tem o objetivo de construir um método para
solucionar os problemas em torno da ferramenta de recuperacéo de fotografias,
nos bancos de imagem, orientado aos interesses especificos do design grafico
ou de qualquer outro tipo de profissao que lide com imagens.

Utilizando os conceitos de linguagem visual (DONDIS, 2007), como
proposta para criar um método que possibilite a ferramenta de busca de
fotografia, disponibilizar um maior numero de fotos, e orientadas as
necessidades especificas do design gréfico.

O método utilizado para verificar o grau de eficiéncia da ferramenta de
busca para o atendimento dos interesses do designer gréfico foi a utilizacdo de



palavras que definam caracteristicas visuais das imagens e que sao
pertencentes ao vocabulario do planejamento grafico. Estes termos foram
usados nas ferramentas de busca dos sites, através da filtragem por “palavras-
chave” ou “TAG”. E a partir dos resultados e analises deste primeiro
experimento, foram encontrados problemas, que motivaram a realizagdo de
outro experimento para testar a solucao sugerida neste trabalho.

Neste segundo experimento, também foi usado o mesmo método do
primeiro experimento. Mas, com a utilizacdo das polaridades, procedentes da
metodologia visual de Dondis A, Donis [15], como palavras-chave. E para o
experimento solucéo foi criado um “mini-banco de imagem”, dentro do Flickr
Photo, onde foram adotadas as polaridades técnicas da linguagem visual
também como metodologia, para o processo de catalogacédo das imagens que
eram anexadas ao site.

Os resultados do experimento solugdo, com a metodologia de Dondis, se
revelaram positivos e eficientes, dessa maneira, 0os problemas que limitavam o
acesso do designer visual ao novo cenario fotogréfico, foram praticamente,
eliminados nos resultados da ferramenta de busca do banco de imagem
experimental ou “pagina experimento”.

Porém, confirmou-se a existéncia de outros problemas, como o
analfabetismo visual (ARCARI, 1980) que é um problema que dificulta a
utilizacao imediata da solugéo sugerida, nos bancos de imagem.

Este trabalho foi organizado na seguinte forma: Neste capitulo
apresentaremos 0 problema, a justificativa, o objetivo e a proposta. No
segundo capitulo serd abordado o estado da arte que estd estruturado no
levantamento dos estudos da fotografia, enquanto objeto tecnolégico inserido
na sociedade de consumo, e desse modo, dd uma base teorica para o
entendimento da fotografia na atualidade e suas contribuicdes para o design,
enquanto ferramenta. E também tracando um paralelo com a teoria da
sabedoria das multiddes e a emergéncia fotografica. No terceiro capitulo vem o
experimento onde é testada a acessibilidade do designer grafico ao novo
cenario fotogréfico.

Na sequéncia, no capitulo quatro foi sugerida uma solucédo, com metodos
visuais, para solucionar o problema encontrado no experimento do capitulo
anterior. E no capitulo cinco tem um novo experimento onde é aplicada a
técnica visual sugerida como solugdo do problema de acesso do design aos
bancos de imagem. E por ultimo, no capitulo seis estdo as conclusbes e os

desdobramentos sobre os resultados encontrados neste projeto.



2- A SABEDORIA DA MULTIDAO FOTOGRAFICA

A intencdo deste estudo € estudar sobre o contexto que envolve 0 novo
cenario fotografico, enquanto objeto tecnoldgico, inserido na sociedade ha mais
de um século e meio. E mostrar o quanto a tecnologia influi nas questdes
sociais, econdémicas e culturais. O processo evolutivo da camera fotografica se
confundindo com o processo de mudangas de hébitos nos individuos e na
sociedade. Essa sequéncia de mudangas tecnoldgicas e sociais sao 0s
agentes que contribuem para a nova emergéncia fotografica que estamos
vivendo.

Portanto para entender esta nova perspectiva em torno da fotografia no
mundo virtual, € importante a abordar as questdes tecnoldgicas e sociais
alimentadas pelo design e pelo consumo. Do daguerreétipo até as cameras
digitais, serdo descritas como se comportam as relacées da sociedade com a
fotografia no processo das inovacbes em torno deste objeto tecnologico.
Atualmente pode ser percebida a massificacdo da fotografia, que foi alimentada
pela supervalorizacdo dos artefatos tecnoldgicos, como no caso do uso da

internet.

Desta nova relacdo da sociedade com a fotografia digital esta
acontecendo o fenbmeno da emergéncia fotografica que, por sua vez foi
denominada neste projeto de “enxame fotografico”. A teoria do “enxame
fotogréfico” ou “multiddo fotografica”, detectada nesta pesquisa surgiu a partir
dos estudos realizados neste projeto, através dos paralelos tragados entre a
teoria dos Enxames, a sabedoria eficiente das multiddes e os novos habitos
fotograficos adquiridos pela sociedade, motivados pela explosdo de consumo
da camera digital e pela globalizac&o tecnoldgica.

Neste capitulo sdo abordados na sec¢do 2.1, os vinculos dos seres
humanos com a questdo da imagem, antes e depois da fotografia e sua
dependéncia com as representacfes imagéticas. E na secéo 2.2 sao discutidas
as relacdes entre a tecnologia e a sociedade, direcionando o levantamento sob
a oOtica da evolucdo tecnoldgica da fotografia e seus efeitos nas pessoas ao
longo da historia até os dias atuais. E para reforcar mais essa questéo, fez-se
um paralelo entre as semelhancas das caracteristicas da sociedade que €
totalmente dependente da tecnologia, e as peculiaridades da massificacdo da
fotografia digital nos tempos atuais. Depois na secéo 2.3 foi explicada a “teoria
dos enxames” e a “teoria da sabedoria das multidées”. E na secéo 2.4 fez-se
uma comparacao destas teorias com a multiddo fotografica, para fornecer um
diferente ponto de vista sobre o novo cenario da fotografia, que por sua vez,
estd caracterizada pela massificacdo da imagem digital. E com isso



possibilitando o entendimento do funcionamento desta multiddo de imagens na
sociedade globalizada.

2.1. RelacOes entre as pessoas e a imagem

Historicamente o ser humano vivenciou o dilema com a realidade e
consequentemente a sua representacdo em forma de imagens, gerando
inumeros debates e estudos sobre a representacdo da mesma. O significante
fotografico € considerado copia da perfeita do mundo que observamos. Porém
a maneira como percebemos a realidade é influenciada por ideologias que
norteiam as questdes sociais, econémicas, politicas, religiosas, etc.

Mas, o que é realidade?

Baseando-se pelo dicionario da lingua portuguesa definimos realidade
como qualidade do que é real existéncia real ou ndo-imaginaria, 0 que existe
verdadeiramente. A palavra tem origem do latim realitatem. Significa o que
podemos ver, tocar e sentir. (MICHAELIS, 2007)

Agora verificamos contradicdes entre a explicacdo do dicionario e as
questdes filoséficas que definem a realidade, pois a mesma tem sua origem
nas idéias ou no imaginario humano, como por exemplo, as realidades sociais
e religiosas que também influenciam as realidades politica e econdémica. Entéo
podemos aceitar que a idéia é:

Um termo com diferentes acepcBes na historia da filosofia, geralmente
referentes a representacédo mental de algum fato, objetos concreto e abstrato.

A dificuldade existente na aceitacdo da realidade pura, ou seja, sem a
influéncia das idéias, ndo € um dilema contemporaneo a fotografia enquanto
significante mais préximo da realidade; mas, uma problematica histérica. O ser
humano sempre teve a necessidade de observar e questionar a realidade a sua
volta. Ja na Grécia antiga, existiam filésofos que faziam observacfes a respeito
do que é a realidade. Como por exemplo, as deduc¢des originadas do mito da
caverna de Platao:

“Suponhamos uns homens numa habitacédo subterranea em forma de caverna,
com uma entrada aberta para a luz, que se estende a todo o comprimento
dessa gruta. Esta la dentro desde a infancia, algemados pelas pernas e
pescocos, de tal maneira que soO lhes € dado permanecer no mesmo lugar e
olhar em frente; sdo incapazes de voltar a cabeca por causa dos grilhdes....”



Se eles ndo podem se mexer, se sO véem as sombras projetadas na parede da
caverna, e era apenas esse tipo de imagem que viam durante toda a vida, é
normal entdo que eles nomeiem como realidade aquilo que estao vendo.

Continua Platdo: “imagine agora que alguém solte um desses homens e o leve
para fora da caverna, para a luz. Que julgas tu que ele diria, se alguém I|he
afirmasse que até entdo ele s6 vira coisas vas, ao passo que agora estava
mais perto da realidade e via a verdade, voltado para os objetos mais reais?”
(BOAVENTURA, 1983).

Provavelmente ele ndo acreditaria e procuraria refugio no que conhecia, ou
seja, na caverna. Porque ele considerava as imagens falsas. Na filosofia de
Platdo o pensamento humano tinha muito mais importancia do que a realidade.
O universal era a IDEIA, pois ela é a razdo mais importante e perfeita e
somente através dela é que todas as outras coisas (objetivas e subjetivas)
passam a existir. Segundo Platdo a natureza ou o real seria uma imitacdo ou
uma coépia imperfeita da idéia.

O artista surge como um ser especial, com habilidade de criar néo
apenas uma imitacdo do imperfeito, mas, uma obra que represente 0 mundo
sensivel, ou seja, o artista seria o0 ponto de intersecéo, entre o mundo inteligivel
(da idéia) e o mundo das coisas (real) dai se originariam a verdadeira arte do
mundo sensivel, onde o artista, dotado de seu dom, poderia corrigir as
imperfeicOes da natureza.

Platdo fez a distincdo entre arte (Téchne) e beleza. A arte esta ligada ao
fenbmeno (mundo das coisas) e o belo a idéia (mundo inteligivel).

Segundo Gombrich:

“... 0 pintor, ao contrario dos mortais comuns, € uma pessoa que tem o
dom divino de perceber o mundo imperfeito e evasivo dos individuos, mas os
proprios arquétipos na sua eternidade. Cabe-lhe purificar o mundo da matéria,
obliterar suas falhas e aproxima-lo da idéia. Ele é auxiliado nisso pelo
conhecimento das leis da beleza, que sdo as de afinidades geométricas,
harmoniosas e singelas, e pelo estudo daquelas antiguidades que ja
representam a realidade “idealizada”, isto é, semelhante a idéia platénica...”
(GOMBRICH, 1995).

Entdo os padrdes de beleza platbnicos através dos canones
influenciaram as representa¢fes do periodo renascentista. Pois a idéia geral da
arte como téchne tem como principio a medida. Conseqlientemente o0s
arquétipos que observamos atualmente nas composi¢cdes de imagens estédo
vinculados aos modelos da renascenca, que por sua vez se remete aos
padrdes platdnicos.



E pode-se verificar a evidente a dificuldade existente na relacdo das
pessoas com o real. Segundo as teorias budistas, por exemplo, a realidade é
na verdade, um grande vazio; entdo podemos considerar que um determinado
acontecimento, s se tornara real para cada individuo a partir do momento que
ele perceba o fato em questdo. Segundo Roland Barthes:

“[...] no gesto da criancinha que designa alguma coisa com o dedo e diz:
Gu, gu, da, d& Uma fotografia se encontra no extremo desse gesto;”
(BARTHES, 1984).

Com este relato, Barthes mostra que o vazio da realidade somente €&
preenchido quando temos a percepc¢ao visual e depois mental da mesma.
Entdo o fato ou objeto depende do mundo das idéias para existir
concretamente.

2.2. Relagdes entre a tecnologia e a sociedade

O advento da revolucéo industrial foi apenas a ponta do iceberg das
grandes mudancas que estavam para vir. Pois como a humanidade € mutante
em suas idéias e criacbes com a tecnologia ndo poderia ser diferente. Na
eterna busca pela solucdo de problemas que resultam na facilidade das tarefas
diarias das pessoas e gue aumentam a longevidade dos individuos, viabilizou o
surgimento da tecnologia.

Que hoje em dia ndo podemos nos imaginar vivendo sem os produtos
tecnoldgicos. A tecnologia esta em toda parte onde exista um rastro humano.
Atualmente ela rege nossa vida social, politica, econbmica e sO agora
percebemos sua interferéncia no meio ambiente.

Consequientemente a tecnologia esta presente em todas as areas de
conhecimento humano como a filosofia, a sociologia, a antropologia, a
educacéo, etc; ttm de se preocupar com este novo objeto de estudo diferente
de anos atrds onde apenas se pensava tecnologia na area de exatas.

Com isso foi selecionado trés categorias em fontes que abordam a
tecnologia nos pontos de vista: filosofico, fatores sociais, fotografia (imagens
eletrbnicas). E através destes artigos, tentarem abordar a problematica socio-
tecnolégica usando como parametro o produto fotografico.

De acordo com o artigo sobre as implicagGes da filosofia da tecnologia
para a ciéncia, tecnologia e sociedade STS studies (ANKIEWICZ; SWARDT,
2006), os estudos que envolvem este “tripé” estdo baseados na compreenséo



sécio-tecnoldgica, com o qual o seu conhecimento € sistematizado na relacéo
mutua entre objetos técnicos, 0 meio ambiente e a prética social. Esta tripla
conexdo pode servir de parametro para analisarmos o quanto um produto é
realmente necessario na sociedade, analisar seus efeitos no meio ambiente e
com a soma destas informacdes verificarem, por exemplo, se a necessidade de
tal produto seja de vital importancia a ponto de ignorar os impactos no meio
ambiente?

“O primeiro momento dos estudos STS surgiu em algumas
universidades americanas, devido o crescimento da preocupacdo com a
poluicdo na natureza, como 0S movimentos consumistas durante a década de
60, com o medo causado pelas armas nucleares, com o0 impacto social
causado pelas grandes e repentinas mudancas tecnolégicas, com a crise
energética e com as descobertas na engenharia biomédica e pesquisas
similares” (ANKIEWICZ; SWARDT, 2006).

Podemos verificar que fatos ocorridos em varias direcdes ou areas
motivaram o inicio de estudos no ambito cientifico, tecnolégico e social,
fornecendo base para o desenvolvimento da filosofia da tecnologia.

Mas por outro lado ndo devemos ignorar o fato de que as novas
tecnologias influenciam a sociedade, mas consideremos que a tecnologia
isoladamente, ndo tem poder de provocar fortes mudancas. A tecnologia €
flexivel, suas mudancgas sdo continuas, mesmo quando um produto tenha sido
lancado objetivando um tipo de utilizagéao, a sociedade pode mudar esta funcéo
para outro fim, que o inventor nem tinha imaginado antes.

Além do mais, os caminhos tecnoldgicos sdo tragados, particularmente,
pelas novas necessidades que surgem de acordo com as mudancas da
sociedade, que normalmente € provocada por setores dominantes e
formadores de opinido da mesma. E ai pode se encontrar perfeitamente os
interesses das grandes industrias consequentemente da ideologia de consumo
do capitalismo.

Mas nestas relacdes que envolvem causa e efeito fica dificil distinguir
em um processo de fixacdo da tecnologia na sociedade. A trajetoria da
fotografia (camera fotografica) pode ser um exemplo, no nivel de produto, da
flexibilidade s6cio-tecnolégica.

“‘Desde quando a tecnologia passou a existir, ela foi adaptada e
introduzida para a utilizacdo social, independentemente da existéncia ou ndo
de sua necessidade. Segundo o tedrico cultural, Raymond Williams, na
tecnologia ndo existe nada com o qual determine localidades ou habitos
culturais. Se a tecnologia € vista como determinante de habitos, se faz
necessario uma explicacdo. Devido a esta visdo as pessoas subvertem



tecnologias ou inventos em novas necessidades com as quais nunca tiveram
imaginado ou sentido” (ANKIEWICZ; SWARDT, 2006).

Raymond Williams vem confirmar a necessidade de mais elementos
para tornar possivel entender a questdo tecnologia e sociedade X causa e
efeito. Ou seja, no entendimento das questdes tecnoldgicas se faz necessario
um cruzamento com os estudos do STS.

“Desde que a maioria dos conhecimentos e elementos tecnoldgicos
necessarios estavam devidamente agrupados antes de 1839, a pergunta mais
importante ndo era quem inventou a fotografia, mas, certamente porque este
objeto se tornou a atividade principal dos estudos e descobertas naquele
particular momento?” (ANKIEWICZ; SWARDT, 2006).

Como a ciéncia, a tecnologia e as descobertas nunca param, estdo
sempre se utilizando e superando invencdes e informacfOes anteriores. Da
mesma maneira as problematicas e incertezas também se repetem e sucedem-
se. Situacao repetitiva: a preocupacao com as consequéncias da possibilidade
de substituicdo da arte pela fotografia no século XVIII acontece novamente no
século XX. Mas, agora as preocupacdes sdo com o destino da fotografia como
representacao da realidade.

Criada em plena revolugao industrial, a fotografia estremeceu valores
culturais, sociais, ideoldgicos, econbmicos e artisticos na época, além de
revolucionar as comunicacgoes.

“Com a constante evolucdo técnica combinada com o controle de
qualidade da imagem, a fotografia iniciou seu crescimento, se tornando o mais
usado e mais importante elemento na comunicacdo da idade industrial’
(SOUSA, 2004).

Agora vive as conseqiéncias da sua propria evolucao tecnoldgica, que
ao longo de aproximadamente um século e meio foi do filme preto e branco ao
digital colorido. Hoje em dia as pesquisas na area de computagdo grafica
evoluiram a tal ponto que fica dificil distinguir uma imagem real de uma imagem
criada totalmente em computador.



Sera que a tecnologia vai chegar a ponto de substituir a imagem real
(foto) pela imagem ideal, criada na mente humana e concretizada na tela do
computador? Se pensarmos no aspecto econdmico de baixar 0s custos e
ganhar tempo, a imagem digital poder4 acabar tomar o espaco de modelos
fotograficos, que sofrem para manter o corpo nos padrdes de beleza vigentes,
equipes inteiras de producéo e gastos com viagens até locais paradisiacos, por
exemplo. Além da perda de tempo provocada pela espera dos melhores
horarios de luz natural aliado ao clima ideal. A computacéo grafica através de
seus estudos com renderizacdo de imagens evoluiu tanto, que possibilita a
criacao de imagens sem precisar utilizar todo o aparato citado acima.

Mulheres lindas, homens maravilhosos, criancas angelicais, animais de
estimacéao fofinhos, paisagens estonteantes... Tudo criado pela mente humana
e concretizado diretamente num supercomputador. Porém, tudo isto ndo partiu
do mundo real, mas do mundo particular alimentado pelas idéias de seu
criador. Tudo viabilizado pela evolucdo tecnologica da fotografia e da
computacédo que influi na sociedade e na cultura.

“No final do século XX intersecdo das tecnologias audiovisuais com as
computacionais provocaram uma profunda e ininterrupta transformacdo nos
modos pelos quais gravamos, interpretamos e interagimos com o mundo. Isto &
marcado pela incrivel rapidez de inovacdo de ambas, e através do rapido
crescimento da influéncia das tecnologias nos dominios das novas ordens
social, cultural, politica e econbémica. N0s vemos estas atividades como
elemento definidor do século XXI, e conseqlentemente, acredito ser um
momento Unico da histéria humana” (COUCHOT, 1999).

Como exemplo pode-se citar a crescente necessidade das pessoas em
imaginar e criar um estilo de “vida ideal” através da computacdo grafica e da
fotografia com o second life. Talvez no mundo digital as pessoas alcancem
objetivos que nédo conseguiram alcancar no mundo real, devido questdes
sociais, culturais, econdmicas e até sentimentais.

Por tanto como fica a situacdo da fotografia como representacdo da
realidade num mundo real que cada vez mais prefere viver no mundo virtual?

A fotografia como representacdo do real esta perdendo espaco para a
evolucdo tecnoldgica dela mesma, que é a fotografia digital que por sua vez
também estd perdendo espaco para as imagens digitais da computacao
grafica. Que esta oferecendo o produto que atende, por enquanto, ao desejo do
consumidor tecnologicamente intoxicado, que €& a fotografia como
representacéo do ideal.



Sera que podemos considerar o mundo digital como uma espécie de
buraco onde podemos enfiar nossas cabecas, da mesma maneira que o
avestruz, para ndo enxergarmos as consequéncias desastrosas das nossas
atitudes sempre baseadas em um antropomorfismo prepotente, no mundo real?

Entdo a fotografia usada apenas para representar o real, ndo atende
mais as necessidades do novo estilo de vida virtual. Pois ela mostra um mundo
gue nao queremos ver.

Com relacdo a problematica em torno do objeto tecnoldgico, no caso da
fotografia, podemos verificar debates continuos e que normalmente se
confirmam com o passar dos anos. Em 1857, Charles Baudelaire argumentou
sobre a fotografia:

“Se for permitido a ela (fotografia) alcancar a esfera do inteligivel e do
imaginario, coisa nenhuma a respeito disto tera validade, unicamente porque o
homem adicionou alguma coisa vinda da sua alma nisto, entdo a agonia
acontecera conosco!” (BAUDRILLARD, 1991).

Ele era contra a industria, tudo que era mecanico era abaixo da alma e
repetitivo. Mas, com a arte ele considerava-a na esfera mais importante da vida
existencial.

Quase cem anos depois na década de 50, em pleno século XX o fildsofo
tcheco, Viléem Flusser, fazia adverténcia similar a de Charles Baudelaire,
acrescidos com as novas questdes surgidas com a evolucéo tecnologica que
ocorreu com a fotografia neste espaco de tempo.

"... as imagens técnicas (e, em primeiro lugar, a fotografia) deviam
construir denominador comum entre 0 conhecimento cientifico, experiéncia
artistica e vivéncia politica de todos os dias. Toda imagem técnica deveria ser,
simultaneamente conhecimento (verdade), vivéncia (beleza) e modelo de
comportamento (bondade). Na realidade, porém, a revolucdo das imagens
técnicas tomou rumos diferentes: ela ndo torna visivel o conhecimento
cientifico, mas o falseiam; néo reintroduzem as imagens tradicionais, mas as
substituem; ndo torna visivel a magia subliminar, mas a substituem por outra.
Nesse sentido, as imagens técnicas passam a ser "falsas", "feias" e "ruins",
além de nédo terem sido capazes de reunificar a cultura, mas apenas fundir a
sociedade em massa amorfa" (FLUSSER, 2002).

O filésofo e socidlogo francés, Jean Baudrillard, que era feroz critico da
sociedade de consumo, adverte sobre a fotopublicidade se impor a imagem
jornalistica. No caso os jornais estédo selecionando os fatos que sdo publicados,
e a maneira como sao mostrados, atraves das imagens, a partir do mundo ideal
dos seus leitores ou consumidores.



"A simulag&o ja ndo é a simulacdo de um territério, de um ser referencial
de uma substancia. E a geracido pelos modelos de um real sem origem nem
realidade: hiper-real. O territério ja ndo precede o mapa, nem lhe sobrevive. E
agora 0 mapa que precede o territério - precessdao dos simulacros.”
(BAUDRILLARD, 1991).

"A partir do momento em que vivemos no tempo real, em que o0s
acontecimentos desfilam como num "traveling” o tempo de reflexdo sofre um
curto circuito. A tela quebrou a distancia entre o acontecimento o fato e a
percepc¢édo (...) Com isso, comete-se uma violéncia com essas imagens de
violéncia. Acreditar que as imagens possam testemunhar uma realidade é nutrir
uma ilusdo. A informag&o é uma zona fria que se recebe como tal. A imagem €&
uma representacdo além do real. E um objeto precioso quando nos damos
conta desse déficit de realidade, quando € ao mesmo tempo presenca e
auséncia" (BAUDRILLARD, 1991).

Podemos verificar como estes trés teoricos de épocas diferentes
confirmam de certa maneira, as adverténcias feitas anteriormente. Quando
Charles Baudelaire afirma que quando comecarmos a usar a fotografia como
arte, ou seja, representar o mundo das idéias ao invés do mundo real, a
“agonia acontecera conosco”. Entdo cem anos depois Vilém Flusser, nos alerta
e confirma as palavras de Baudelaire, quando ele afirma que a técnica
fotografica superou a representacdo da realidade, portanto se inicia a
substituicdo e o falseamento desta realidade. Mais tarde Jean Baudrillard
confirma as previsdes de Baudelaire e Flusser, quando ele detecta o dominio
das imagens publicitarias, que € a geracdo de uma imagem sem origem e nem
realidade. “O territorio ja ndo precede o mapa, nem lhe sobrevive. E agora o
mapa que precede o territorio” (BAUDRILLARD, 1991).

E estes alertas podem ser confirmados com o artigo sobre as imagens
digitais nos bancos de imagens globalizados, onde se detectou a padronizagéo
das imagens para atender ao mercado editorial do mundo todo. S&o imagens
de alta qualidade técnica, produzidas profissionalmente, além de utilizar
modelos maravilhosos em cenarios criados especialmente para ndo serem
reconhecidos, tornando dessa maneira produtos aptos para serem consumidos
no mercado global. “Estas fotos ndo representam locais, eventos ou que
testemunhem algum fato da realidade, mas elas representam simbolicamente
0s conceitos e os desejos de liberdade e felicidade que o mercado consumidor
sonha” (MACHIN, 2004).

N&o podemos descartar que a fotografia, da metade do século XX até os
dias de hoje, realmente represente a realidade, apesar das opinides
divergentes. Estas imagens estdo representando a realidade das sociedades
intoxicadas tecnologicamente.



2.2.1. Sintomas da sociedade tecnologicamente
intoxicada sob o ponto de vista da camera fotografi ca

Tanto a camera fotografica como as imagens, desde sua origem,
durante a revolucao industrial foram beneficiados pelo momento extremamente
propicio para sua chegada, devido a ebulicdo tecnoldgica e ao capitalismo
emergente na sociedade. Com isso podemos detectar os sintomas da
sociedade tecnologicamente intoxicada (André Lemos) na relacdo da
sociedade com o objeto tecnoldgico, no caso a fotografia.(LEMOS, 2002)

Portanto, o daguerrettipo foi lancado no mercado “favorecendo
solugdes inovadoras e faceis” (LEMOS, 2002), pois o tempo que se levava
para fazer um retrato no daguerredtipo era de 4.000 segundos enquanto os
pintores demoravam dias para pintar um retrato. Essas solugbes faceis e
rapidas nortearam toda a evolucdo da camera fotografica, desde a invencao de
Louis Daguerre (objeto grande e de dificil usabilidade, demorava 4.000
segundos para gravar a imagem) até as cameras digitais (além de poder ver a
imagem instantaneamente e de tdo pequena cabe no bolso da camisa, além da
facilidade de uso).

“O medo e a admiracdo pela tecnologia” (LEMOS, 2002)
também acompanharam a fotografia desde sua criacdo, em 1839. Desde o
medo dos artistas que acreditavam que a pintura estava condenada e até
questdes religiosas como a idéia de que a fotografia era invengdo do diabo
para aprisionar as almas de quem fossem retratadas. E ao mesmo tempo a
admiracdo em relagcdo da sua capacidade de representar a realidade com
perfeicdo, fez com que a camera fotografica suprisse a necessidade da
humanidade de poder representar o0 mundo com fragmentos que satisfacam a
sua realidade ideal com mais “realismo”. O medo e o culto a tecnologia,
continua mais forte do que nunca atualmente com a camera digital, pois ela
massificou de maneira tal fotografia que praticamente toda sociedade possui
uma camera até nos aparelhos celulares. Porém, também comegcamos a tomar
consciéncia, questionar e reconhecer a importancia das imagens no mundo e a
partir dai também convivemos com o medo da banalizacdo das imagens como
aspecto nocivo ao convivio social. Pois se banalizamos a fotografia estamos
também ignorando a realidade que nos cerca. Chegando a ponto de
“aceitarmos imagens da violéncia como situacfes norm ais” (LEMOS,
2002) e até mesmo consumi-las como entretenimento.

As imagens digitais nos possibilitam interferir plenamente na
realidade, que podemos manipular uma foto para adaptarmos a representacao
do real para a representacdo do nosso real particular. Chegamos a ponto de
criar realidades totalmente virtuais, dispensando as imagens do mundo



sensivel. Tudo criado a partir do computador. E a dificuldade das pessoas em
interagir com o mundo real é tdo grande que elas preferem idealizar uma
realidade virtual onde, moram, convivem em familia e amigos (todos criados
pela imaginagédo). Podemos verificar que sdo sintomas bem nitidos de como a
sociedade lida com a realidade palpavel, com essa espécie de “substituicao”
pelo real ideal, viabilizado pela imagem digital. E a sociedade chegando ao
extremo de “confundir o que é real do que é falsificado” (LEMOS, 2002). A
preferéncia pelo estilo de fotografia publicitaria para registrar fatos jornalisticos
também é uma caracteristica desta situacéo confusa.

A fotografia se popularizou tanto entre 0s consumidores,
principalmente depois da criagdo dos celulares com camera, provocando
mudancas de habito. Por exemplo, qualquer situacdo que as pessoas se
encontrem, seja como testemunha ou como sujeito desta, rapidamente elas
sacam seus celulares para fotografar algum fato. Recentemente observei uma
matéria jornalistica sobre as filas que se formavam em frente as lojas, onde
algumas pessoas acampavam e dormiam, s6 para ser o primeiro a comprar um
celular avancadissimo tecnologicamente. E o desejo de possuir o “brinquedo
de ultima geracdo” (LEMOS, 2002), pelo menos até o proximo ser lancado,
pois dai por diante, comeca todo o estresse para atender as necessidades
basicas exigidas pela sociedade de consumo e tecnologicamente intoxicadas.

2.3. “Teoria dos Enxames”

A Teoria dos Exames surgiu na segunda metade do século XIX,
baseada no descrédito, por parte dos cientistas e estudiosos, da capacidade de
tomar decisdes ou de encontrar solugbes que sejam mais inteligentes e
eficientes que as respostas de um Unico especialista ou um génio.

Segundo o tedrico Bernard Baruch: “individualmente, qualquer um é
toleravel, sensivel e razoavel — como membro de uma multiddo ele
imediatamente se torna um estupido” (MILLER, 2007).

E de acordo com Henry David Thoreau: “a massa nunca atinge o padrao
de seu melhor membro, ao contrario, se reduz ao nivel do mais baixo”
(MILLER, 2007).

Friedrich Nietzshe acrescenta: “A loucura é uma excec¢ao nos individuos,
mas a regra nos grupos” (MILLER, 2007).

E uma caracteristica interessante é que a “racionalidade” do ser humano
segue na contra mdo do que acontece na natureza, como é 0 caso das
formigas. Individualmente as formigas podem ser criaturas estupidas, mas



reunidas em formigueiros reagem ao ambiente com rapidez e eficiéncia. Ao
fazer isso demonstram algo que ficou conhecido como “inteligéncia de
enxame”. Um elemento crucial em um formigueiro, em uma colméia de
abelhas, em um cardume de peixes ou em uma manada de gnus, por exemplo;
é o fato de que ndo ha nenhum comando, nenhum gerente controlando cada
elemento constituinte dos grupos. Quanto a abelha rainha, sua Unica funcéo é
por ovos. E mesmo um formigueiro com meio milhdo de formigas funciona
harmonicamente sem nenhum tipo de controle. Em vez disso o funcionamento
da colonia estd baseado em incontaveis interacbes entre as formigas
individuais, cada qual seguindo regras praticas e simples. Os cientistas
descrevem sistemas deste tipo como sendo auto-organizados.

O cientista Marco Dorigo (MILLER, 2007), especializado em
computacédo, aproveitou o conhecimento do comportamento das formigas para
criar, em 1991, procedimentos matematicos destinados a solugdo de
problemas humanos cotidianos muito complexos, como a definicdo de rotas de

caminhdes:

Em Houston, por exemplo, a companhia American Air Liquide, adotou
uma estratégia baseada nas formigas para resolver um problema empresarial.
A empresa produz gases para fins industriais e médicos em uma centena de
usinas espalhadas pelos Estados Unidos e precisa entregar seus produtos em
mais de 6 mil locais, usando gasodutos, trens e 400 caminhdes. Os custos de
producao variam de acordo com as oscilagcfes regionais nos precos de energia.
Em algumas regides, a desregulamentacdo do mercado de energia (0 preco da
eletricidade varia de 15 em 15 minutos em algumas areas do Texas) tornando
a situacao ainda mais complicada. O problema da companhia era controlar
todas estas varidveis. ... com a ajuda de uma empresa especializada em
inteligéncia artificial, a Air Liquid desenvolveu um modelo digital baseado em
algoritimos inspirados no comportamento forrageiro das formigas argentinas,
uma espécie que secreta substancias quimicas conhecidas como feromdonios.

Quando carregam alimentos para o formigueiro, essas formigas deixam
uma trilha de feroménio que indica para as outras formigas onde podem
conseguir comida.

As formigas haviam desenvolvido um método eficiente para achar as
melhores rotas em suas vizinhacas. A Air Liquid associou a abordagem das
formigas a outras técnicas de inteligéncia artificial de modo a levar em conta
todas as permutacbes entre cronogramas de producdo de suas usinas,
condi¢cbes climaticas e rotas de caminhdes, onde o modelo computacional é
alimentado com estas informacdes todas as noites. E pela manha ela gera um
esquema para orientar as acdes da empresa durante o dia. Gerando mais
eficiéncia, economia e lucros.



Esta é uma pequena amostra do quanto a sabedoria das multidées eram
desacreditadas. Mas, estudos com perspectivas contrarias as opiniées vigentes
foram realizadas em véarias areas do conhecimento, desde os bidlogos até
socidlogos, estatisticos. Elas confirmam a grande eficiéncia existente nas
atividades dos enxames e das multiddes, e a ciéncia ja se utiliza da teoria dos
enxames para criar produtos tecnolégicos que solucionem ou tornem mais
eficiente as atividades de alguma empresa.

O surgimento deste tipo de inteligéncia esta associado a uma questao
fundamental da natureza: como se explica que as ac¢des de cada individuo
resultem no comportamento complexo do grupo?

2.3.1. Inteligéncia + Instinto = Multidao Eficiente

As evolugbes cientifica, tecnoldgica, econémica, social e politica da
humanidade estdo totalmente fundamentadas na solucdo de problemas que
vao surgindo no decorrer dos tempos de nossa existéncia neste planeta. Sao
problemas simples que nos afetam individualmente, gerando assim problemas
extremamente complexos no ambito da coletividade.

Entdo se o comportamento simples de apenas um inseto resulta em
atividades complexas executadas com eficiéncia, como pode no caso
especifico do ser humano acontecer o inverso, onde um individuo € mais
eficiente que o grupo de pessoas?

De acordo com James Surowircki, com a sabedoria dos grupos
conquista-se diversidade de opinidao, independéncia, descentralizacdo e um
bom meétodo para agregar informacdes. Ele fundamenta a sabedoria das
multiddes na exploracdo de problemas que envolvem cognicdo (estamos
sempre procurando identificar a resposta correta); coordenacao (precisamos
sincronizar nossas acodes individuais com as dos outros) e cooperagao
(precisamos agir coletivamente apesar de nossos interesses particulares).

Portanto, surge a linha de pensamento que afirma a grande eficiéncia da
coletividade nas solucdes de problemas dos mais diversos, frente as opgdes
encontradas por pequenos grupos formados sO por especialistas ou pessoas
com inteligéncia privilegiada.

Segundo J. Surowiecki, para uma multiddo ser sabia sdo necessarias
quatro caracteristicas: A diversidade de opinido, a independéncia, a
descentralizacdo e a agregacao.

Quanto a diversidade de opinido, cada pessoal deve ter alguma
informagédo pessoal, mesmo que seja alguma interpretagcdo bem particular ou
improvavel, aos olhos dos especialistas, dos fatos conhecidos. A



independéncia € importante para que as opinidées ndo sejam influenciadas pelo
juizo de valor daqueles que o cercam. A descentralizacdo mostra que as
pessoas sado capazes de se especializar e trabalhar com o conhecimento local
em beneficio do conhecimento coletivo. E a agregacéo é o memento que se faz
importante a criagdo de algum mecanismo ou alguma ferramenta que
transforme as avaliacdes pessoais em uma decisao coletiva.

“Cada palpite de uma pessoa, pode-se dizer, tem dois componentes:
informacdo e erro. Subtraia o erro, e 0 que resta € a informacao”
(SUROWIECKI, 2006).

A) Diversidade:

A diversidade é a caracteristica de vital importancia que tem de existir
principalmente no primeiro momento para se alcangar um resultado eficiente
guando nos referimos a sabedoria das multiddes. Podemos verificar este fato
na histéria da maioria das industrias movidas pelos avancos tecnoldgicos e
pela sociedade do consumo. Desde as sucessivas inovagfes nos transportes e
nos meios de comunicacao até o mundo digital com a internet nos dias de hoje,
a diversidade se faz fundamental para a consolidacdo destas industrias e
consequentemente das novas tecnologias. Em todos estes casos 0s primeiros
momentos de um novo produto ou negocio sdo caracterizados por uma
multiplicacdo de alternativas de utilizagdo, onde muitas delas séo
profundamente diferentes das outras em forma e tecnologia. Dessa maneira a
medida que o tempo passa, o0 mercado consumidor identificara os vencedores
dos perdedores. Escolhendo efetivamente quais tecnologias irdo prosperar e
quais irdo desaparecer. E o que influenciard o sucesso e o fracasso de um
produto no mercado € a habilidade de expor de maneira mais atrativa possivel
0s consumidores através dos meios de comunicacdo, com a melhor estratégia
de markting, vinculando o produto a questbes de sucesso e poder dentro da
sociedade, principalmente a capitalista. E o ter moldando o ser.

Por exemplo, a industria automobilistica nos Estados Unidos, na época
da Primeira Guerra Mundial, tinha mais de cem fabricantes de automéveis. E
levando-se em consideracdo que mais de quatrocentas empresas do mesmo
ramo ja haviam falido ou foram compradas por outras. Em seu inicio, a
induUstria automobilistica possuia tipos dos mais variados de carros desde seu
design a sua tecnologia, como veiculos movidos a vapor, elétricos e a gasolina.
Todos disputando a preferéncia dos consumidores, através da publicidade
veiculada nos meios de comunicacgao. Portanto, no final quem definiu qual era
a melhor tecnologia, consequentemente a vitdria do carro movido a gasolina,
foi 0 mercado consumidor que era formado por uma multiddo com diversidade
de opinido e de conhecimento, utilizando-se das informacfes passadas pelas
estratégias publicitarias e de markting através dos meios de conumicacao, para



sua tomada de decisédo, sua escolha ou a solugcéo do problema. Notemos que
quem definiu a melhor opcao tecnolégica ndo foi um grupo de especialistas,
com opiniBes similares, foi a multiddo com sabedoria diversificada.

Esta opcdo de desenvolver e vender novas tecnologias, pode ser
guestionavel. Mas, a natureza nos mostra que esta estratégia € eficaz, € o
emprego da lei do uso e desuso. S&o as solucgdes aplicadas pela natureza
sendo usadas no mundo industrial, tecnoldgico e capitalista. E cada vez mais
os estudos cientificos dos bidlogos sobre os funcionamentos dos grupos de
seres vivos como os cardumes de peixes, os formigueiros e colméias, dentre
outros, confirmam cada vez mais a eficiéncia da solucéo de problemas quando
aplicados do individuo para a coletividade.

De acordo com Thomas Seeley, autor do livro “The Wisdom of the Hive”
(A sabedoria da colméia), as abelhas s&do impressionantemente eficientes
quando se trata de encontrar alimentos. Uma col6nia de abelhas tem a chance
de cinguenta por cento de encontrar um local com comida em um raio de seis
quildmetros ou mais a partir da colméia. Porém, qual a estratégia das abelhas?
Partindo do principio que elas ndo tém idéia alguma de onde possa estar
localizado o local com alimentos, a colméia envia um bando de abelhas
batedoras para vasculhar a regido proxima. Quando uma das batedoras
encontra uma fonte de néctar que parece boa, ela retorna e faz a “danca do
requebra”, cuja intensidade €, de alguma forma determinada pela qualidade do
suprimento de néctar no local. A danca atrai outras forrageiras, que seguem a
primeira que encontrou o local, enquanto as forrageiras que encontraram locais
nao tdo bons atraem menos adeptos, e em alguns casos abandonam seus
locais inteiramente.

“O resultado é que as abelhas forrageiras acabam se distribuindo por
diferentes fontes de néctar em um padrdo quase perfeito, fazendo com que
elas consigam o maior volume de comida disponivel em relacédo ao tempo e a
energia investidos na busca. Essa € uma solucao coletivamente brilhante para
o problema de suprimentos da colénia” (SEELEY, 1996).

Neste exemplo da colméia foram detectadas duas etapas necessarias
para 0 sucesso da tarefa, primeiramente descobrir quais as alternativas
possiveis e depois escolher entre elas.

J. Surowiecki fez uma conexdo entre o processo das abelhas e da
industria automobilistica. No primeiro momento desse processo, a lista de
possiveis solugdes é tdo grande que a coisa inteligente a fazer € enviar o maior
namero de abelhas batedoras possivel. Dai comparou com a industria
automobilistica, os incontaveis fabricantes de carros que tentaram e falharam
como “batedores”. Eles descobriram, ou melhor, inventaram, “as fontes de
néctar” — o carro movido a gasolina, a linha de producdo em massa, a linha de
montagem movel (a fonte do néctar neste caso sdo todas estas invencoes



tecnolégicas que viabilizaram o barateamento no custo do produto) — para
entdo submeterem ao julgamento ou a escolha da multiddo, através das
estratégias publicitarias que se pode comparar com a “danc¢a do requebrado”,
na conquista do mercado consumidor.

A diversidade é um fator importantissimo, é o terreno feértil para proliferar
novas idéias, novos conceitos, novas tecnologias e solugdes mais eficientes de
problemas dos mais diversos dentro da sociedade. A diversidade de opinido e
de conhecimentos dentro dos grupos é fator primordial para o sucesso das
questdes coletivas.

Segundo o tedrico da organizagdo, James G. March:

“O desenvolvimento do conhecimento pode depender da manutencédo de
um fluxo de ingénuos e ignorantes e (...) a vitdria na competicdo nao
necessariamente cabe aos mais bem educados” (SUROWIECKI, 2006).

Entdo um grupo homogéneo, mesmo sendo de especialistas ou de
génios ou de ignorantes, tendem a encontrar dificuldades em continuar com a
evolucao de seu aprendizado, ja que cada membro traz cada vez menos novas
informacdes para o grupo.

Grupos homogéneos sdo muito bons fazendo o que eles estéo
preparados para fazer bem, mas se tornam gradativamente menos capazes de
explorar novas alternativas, devido ao simples fato que no grupo homogéneo
seus integrantes tendem a ter pensamentos ou idéias também homogéneas,
parecidas.

B) Independéncia:

A diversidade de opinibes e conhecimentos € um primordial para
viabilizar a proxima caracteristica que, somando-se a diversificagdo de um
grupo ou multiddo, se torna indispensavel para chegar a resultados ou
solucdes eficientes de uma coletividade. Esta caracteristica é a independéncia.
Pois como a diversidade ajuda a preservar essa independéncia, é dificil ter um
grupo coletivamente sabio sem elas.

E a independéncia, por sua vez, € de vital importancia para a
preservacdo das opinides proprias, dos pontos de vista particularizados,
estejam corretos ou ndo. Tomar decisbes ou fazer escolhas de forma
independente é caracteristica inerente aos seres humanos, mas cada simples
tomada de decisdo se reflete na coletividade tornando-a mais complexa. Pois
nao € apenas uma pessoa fazendo uma escolha e sim milhdes de pessoas



tomando decisbes. Se formos independentes as nossas opinides, de certo
modo, Sao nossas.

“A independéncia n&o significa isolamento, mas significa relativa
liberdade da influéncia dos outros” (SUROWIECKI, 2006).

A probabilidade de um grupo chegar a uma boa decisdo ou solucéo é
muito maior se as pessoas integrantes do mesmo forem independentes umas
das outras. A liberdade de cada pessoa usar 0s juizos de valor individual ou a
informacédo pessoal. Esta “informacédo pessoal” consiste, de acordo com o0s
economistas, além de dados concretos também inclui interpretacdo, analise ou
até mesmo a intuicdo. E quando se reune estas avaliacdes independentes,
encontra-se na maioria das vezes o melhor resultado.

A independéncia tem dois fatores positivos que contribuem para uma
tomada de decisédo inteligente. Em primeiro lugar ela impede que os erros
cometidos pelas pessoas sejam correlacionados ao grupo, pois 0s erros de
avaliacado pessoal ndo prejudicam a avaliacdo coletiva, tdo somente se esses
erros nao estiverem generalizados no grupo ou apontando para um mesmo
sentido. Uma das maneiras mais rapidas de fazer com que as idéias das
pessoas sejam sistematicamente distorcidas € torna-las dependentes dos
outros. E em segundo lugar, as pessoas independentes tém maior
probabilidade de criar novas idéias, de ter novas informagfes ou novas
interpretacdes, ao em vez de ficar limitado as velhas informacgdes ao qual estédo
habituados.

“Os grupos mais inteligentes, portanto, s&o compostos de pessoas com
diferentes pontos de vista que sdo capazes de se manterem independentes
umas das outras. Porém, a independéncia nao implica racionalidade ou
imparcialidade. Vocé pode ser faccioso e irracional, mas, desde que seja
independente, ndo ira tornar o grupo menos inteligente” (SUROWIECKI, 2006).

Somos ao mesmo tempo seres autbnomos e sociais, caso dos estudos
dos economistas existe a tendéncia de valorizar o lado autbnomo dos
individuos e subvalorizar a influéncia do coletivo nas opinides e preferéncias de
cada um. No entanto, Surowiecki afirma que as conexdes sociais descrevem as
pessoas como estando imersas em contextos sociais especificos, e
consideram impossivel fugir da influéncia das idéias massificadas. Além do
aspecto que os sociélogos consideram esta caracteristica positiva, ao contrario
do que pensa a linha da sabedoria coletiva.

Podemos verificar, nas areas da ciéncia, a diversidade de opinides e
teorias e a independéncia entre elas, com direito a discordar, a concordar, a
acertar e a errar sdo fatores que tornam a ciéncia, a tecnologia e a prépria



sociedade mais dinamica e mais sabia. Se os cientistas ndo tivessem a
independéncia de raciocinio para discordar ou concordar, provavelmente nao
estariamos neste estagio do desenvolvimento humano e tecnoldgico. O
capitalismo e a democracia n&o teriam se aperfeicoado e se fortalecido se n&o
existisse a diversidade de idéias e a independéncia entre seus integrantes. As
ditaduras militares e o regime comunista sdo exemplos de regimes que faliram
por reprimir estas premissas, ou seja, impor a forca a homogeneidade das
idéias e opinides dentro da sociedade. E a homogeneidade “espontanea”
também esta fadada ao fracasso.

Existem duas consequiéncias que as opinides independentes provocam,
tanto para o lado negativo como para o lado positivo. O instinto de rebanho e a
cascata de informacgdes. O instinto de rebanho € originado da independéncia
da escolha, motivada pelo medo que as pressdes sociais provocam nas
pessoas. Solucdes inovadoras necessitam que seus adeptos aceitem correr
mais riscos. Mas estas situacfes ndo séo faceis, pois 0 medo do fracasso e do
julgamento social provoca com que as pessoas optem pelas decisdes do
coletivo (sdo as idéias mais conservadoras e mais aceitas na sociedade),
deixando de lado suas idéias individuais (ricas em inovacdes e com alto grau
de riscos). Pois é mais facil justificar uma falha provocada por decisdes
conservadoras amplamente aplicadas e utilizadas pelo coletivo homogéneo
que acolhe o instinto de rebanho onde nos passa a sensagao de segurancga, do
gue por decisGes inovadoras que nos deixa mais expostos devido a pouca
seguranca.

A cascata de informacdes, quando mal utlizada dificulta a
independéncia. Pois as idéias particulares, o0s questionamentos, as
discordancias, as analises e 0s conhecimentos existentes sédo condi¢cbes
primérias para a evolugdo e para a solugédo de problemas na sociedade como
um todo. A utilizacdo errbnea da cascata esta situada no fato das pessoas
aderirem ao processo de imitacéo irracional, onde elas depois de determinado
tempo deixam em segundo plano sua independéncia, seu conhecimento
pessoal e passa a priorizar as idéias dos outros.

“Se todos tém a mesma tendéncia a fazer a escolha certa, e se todas as
pessoas antes de vocé fizeram a mesma escolha, entdo vocé deve fazer o que
todo mundo esta fazendo” (SUROWIECKI, 2006).

Mas quando cada individuo deixa de acreditar no conhecimento proprio,
a cascata deixa de ser informativa, ou seja, todos comecam a pensar que as
decisbes tomadas sdo baseadas no que sabem individualmente, quando na
verdade estas decisbes estdo baseadas nos conhecimentos antigos e
conservadores.



Apesar deste lado negativo no uso da cascata de informacoes, ela tem
seu lado positivo quando utilizada inteligentemente. Pois ela é uma ferramenta
poderosa e importantissima na reunido e disseminacdo das informacdes,
fazendo um 6timo trabalho na agregacdo das mesmas. Segundo J. Surowiecki,
a utilizacdo inteligente da cascata estd baseada nas escolhas das pessoas
integrantes de qualquer grupo, sejam feitas 0 mais simultaneamente possivel e
nao uma apos a outra. A simultaneidade é fator primordial na viabilizacdo da
independéncia da opinido de seus integrantes, pois soO a independéncia torna a
cascata de informacgBes mais inteligente e por sua vez, a cascata € necessaria
para a agregagao dos conhecimentos (certos ou errados — representantes da
diversidade) e a imitag&o racional € a ferramenta que possibilita a logistica ou a
disseminagé&o destas informacdes.

C) Descentralizacao:

Este € o terceiro item onde é utilizada a capacidade das pessoas de se
especializarem e trabalharem com o conhecimento local. A centralizacdo de
todas as informacfes € uma opcéo que foi sendo descartada no decorrer do
tempo e substituida pela idéia da fragmentacdo das informacdes, onde um
comando central, que na préatica exercia uma supervisdo minima, pois esses
fragmentos ou comunidades funcionam com independéncia e auto-
organizacdo. Ou seja, evoluindo para grupos descentralizados e virtualmente
autdbnomos, trabalhando com os mesmos objetivos amplos, porém de formas
variadas.

Segundo J. Surowiecki, descentralizacdo “é uma expressao capciosa, e
nos ultimos anos ela tem sido pronunciada com liberdade cada vez maior.
Bandos de passaros, economias de livre-mercado, cidades, redes de
computador partilhados: todos esses sdo considerados exemplos de
descentralizacdo. Também, em outros contextos, sdo o sistema de ensino
publico norte-americano e as empresas modernas. Esses sistemas sao
enormemente diferentes uns dos outros, mas eles de fato tém isso em comum:
em cada um deles, o poder ndo esta plenamente instalado em um ponto
central, e muitas decisdes importantes sdo tomadas mais por individuos, com
base em seu conhecimento especifico e local, que por um planejador
onisceinte e de grande visdo” (SUROWIECKI, 2006).

Nos campos biolégicos, fisicos e até computacional, os sistemas
descentralizados de organizagcdo propria foram conquistando a atencdo dos
cientistas, desde as coldnias de formigas até a importancia das redes sociais,
que permitem que as pessoas se conectem e se coordenem umas com as
outras dispensando a existéncia de um supervisor, gerente ou coordenador
responsavel. O exemplo mais significativo foi o surgimento da internet —
considerado o mais visivel sistema de descentralizado do mundo. Temos,



dessa maneira, a unido da diversidade, da independéncia e da
descentralizacdo com o0s avancos tecnoldgicos gerando a internet, enquanto
ferramenta agregadora dessas informacgoes.

A descentralizagcdo tem a caracteristica de estimular e alimentar,
simultaneamente, a especializagcdo dos conhecimentos.

Segundo Adam Smith, a especializacdo tende a tornar as pessoas mais
produtivas e eficientes, além de estimular a abrangéncia e a diversificacdo das
opinides e informagdes no sistema.(SMITH, 2007)

Segundo o economista Friedrich Hayek, a descentralizacdo é fator
fundamental para o aproveitamento inteligente do conhecimento tacito.
(HAYEK, 1990)
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“O conhecimento tacito é aquele conhecimento que ndo pode ser
facilmente resumido e transmitido aos outros, porque diz respeito a um lugar,
um emprego ou uma experiéncia especifica, mas, ainda assim, é grandemente
valioso” (SUROWIECKI, 2006).

Nesta definicdo estd um possivel ponto chave da descentralizacdo, a de
gue quanto mais préximo o individuo esta de um problema, sera mais provavel
que ele obtenha uma boa solu¢éo para seu problema.

A grande vantagem da descentralizacdo é que ela incentiva a
independéncia e a especializacdo, além de permitir s pessoas coordenar suas
atividades e solucionar seus problemas, mesmo que sejam dificeis. Porém, a
grande desvantagem da descentraliza¢do € que ela, por si s6, ndo garante que
as informacdes mais valiosas descobertas em um ponto do sistema sejam
aproveitadas pelo restante do mesmo. Porém, para evitar este lado negativo a
descentralizacdo tem de alcancar dois pontos de equilibrio: Primeiro tornar o
conhecimento pessoal, global e coletivamente util. E em segundo permitir, ao
mesmo tempo, que ele continue a manter suas caracteristicas basicas que é a
do conhecimento especifico e local.

James Surowiecki acredita que: “as formas descentralizadas de
organizar o esforgco humano irdo produzir melhores resultados com mais
frequéncia do que as formas centralizadas” (SUROWIECKI, 2006).

D) Agregacao:

A variedade de opinides e conhecimentos somados a independéncia e a
descentralizacdo (com seus conhecimentos a niveis locais) sdo condicdes
basicas para tornar possivel a capacidade de grandes grupos de criarem
solucdes para seus problemas. Mas este tipo de sistema é capaz de gerar uma



gama variada de resultados que vao da escala de eficacia dos ruins aos
Otimos. Mas para podermos canalizar todas estas respostas obtidas em um
sistema descentralizado, principalmente, sem deixar que as melhores e mais
eficientes solugbes passem despercebidas, se faz necessario uma ferramenta
que exerca a funcdo de agregadora. Pois um sistema descentralizado, como as
multiddes, s6 produzira resultados verdadeiramente inteligentes se houver uma
forma de otimizar as informacfes de todas essas pessoas ou sistemas.
Segundo Surowiecki, a agregacdo € paradoxalmente importante para o
sucesso da descentralizacao.

Mas, de acordo com 0s preceitos cognitivos, pequenos grupos de
pessoas nao importam se todas possuem um altissimo grau de inteligéncia,
simplesmente ndo € mais inteligente que um grupo maior de individuos com
niveis variados de conhecimentos. Entdo o melhor mecanismo para apreciar 0
significado coletivo do conhecimento ou da solugdo que a comunidade de
informacdes obteve é a sabedoria coletiva da comunidade de informagdes.
Este mecanismo é a agregacdo, que ndo podemos confundir com
centralizacao.

O momento de agregacdo do grupo de resultados € quando se faz
necesséria a coordenagdo dos mesmos. Mas, ndo significa que esta agregacéo
seja a centralizacdo das decisbes em um pequeno grupo de especialistas ou
de pessoas mais inteligentes. A coordenacdo da comunidade de informacdes
deve seguir a maxima que garante as solucdes verdadeiramente inteligentes,
que sao as decisdes de baixo para cima. A coordenacao acontece a partir da
independéncia de opinido e escolha e sem a preocupacao de combina-la com a
do grupo, ou seja, a coordenacdo ou agregagcao acontece espontaneamente,
sem que tenha alguém dando ordens sobre o que fazer, partindo sempre do
local para o global.

Segundo Surowiecki, as inovagdes tecnoldgicas moveis, como aparelhos
celulares, estdo provocando grandes mudan¢as na comunicacdo, tornando
mais facil a troca de informacdes entre os integrantes de grandes grupos e
consequentemente servindo de ferramenta facilitadora da coordenacao de suas
acoes.

Temos um exemplo da aplicacdo das inovacbes tecnoldgicas
coordenando a multiddo: “Grupos sociais e politicos jA adotaram taticas
rudimentares de enxame... durante os protestos em massa em Seattle, os
militantes antiglobalizacdo usaram celulares para difundir informacdes a
respeito da movimentacdo da policia, transformando uma multidao
descontrolada em uma “massa inteligente”, capaz de dispersar-se e reunir-se
como um cardume de peixes.”(MILLER, 2007).

As convencdes permitem que grupos de pessoas distintas e
desconectadas se organizem com relativa facilidade. E tantos as normas como



as convencdes sdo passiveis de mudancas, criando assim novas formas de
comportamentos e relacionamentos, principalmente se esta mudanca
solucionar algum tipo de problema. Entdo podemos considerar que 0s avangos
tecnologicos interferem nas convencgdes dos grupos sociais.

Estas convencbes surgem a partir de atitudes espontaneas que foram
adotadas provavelmente para resolver algum problema simples a nivel
individual e foi se alastrando naturalmente pelo resto do grupo até se tornar um
habito. E tudo sem que ninguém ordenasse que 0s outros agissem da mesma
forma.

O economista, Friedrich Hayek batizou esta agdao de “ordem
espontanea”. No caso do exemplo usado por Surowiecki em seu livro, sobre as
acOes empregadas por um gigantesco bando de estorninhos (para quem ainda
nao conhece sdo passaros), para se desvencilharem de algum predador que se
aproxima perigosamente do grupo, € considerado atitudes provocadas pela
espontaneidade biologicamente programada. Pois os estorninhos ao contrario
do que podemos pensar que todos aqueles movimentos perfeitamente
sincronizados ao sobrevoar em volta de uma &rvore ou ao se defenderem de
uma ave de rapina, parece ser o resultado do trabalho de uma Unica mente,
guiando o bando a se proteger, nos leva a crer que estdo agindo em comunhéo
uns com oS outros através de uma estratégia previamente combinada
possibilitando a cada um deles mais chances de sobrevivéncia. Mas, na
verdade a acdo chave ndo € a comunhdo e muito menos o comando de uma
anica mente sobre o bando, e sim a individualidade. Um tipo de “salve-se quem
puder” ou “cada um por si e Deus por todos”, mas com inteligéncia capaz de
seguir quatro regras ou convencoes:

“1) permaneca o mais proximo do meio possivel; 2) permanec¢a a uma distancia
de dois ou trés corpos do seu vizinho; 3) ndo se choque com nenhum outro
estorninho; 4) se um falcdo mergulhar na sua direcdo, saia do caminho
(SUROWIECKI, 2006).

Ou seja, estas simples regras, sdo seguidas através da espontaneidade
biologicamente programada, onde os estorninhos ndo decidem se vao seguir

as convencdes eles simplesmente o fazem. Mas ainda sim é atitude
espontanea, pois nao sao feitos planos. Eles apenas se movem.

Em um gigantesco bando de péssaros se faz necessario uma
coordenacdo, neste caso as regras, funcionavam como a ferramenta
agregadora para tornar possivel a eficacia da inteligéncia do bando. E o
interessante € que a coordenacgdo era espontanea e auto-organizada. Porém,
também existem outros meios de se agregar as informacdes ou os produtos
gerados pela massa inteligente da melhor maneira possivel.



O mercado livre é mecanismo de agregacdo e coordenagcdo que tem
obtido muito sucesso entre 0os grupos de pessoas. Mas, o que é um mercado
livre? E uma ferramenta concebida para resolver um problema de
coordenacdo, provavelmente o mais importante problema especifico da
coordenacdo € enviar recursos para os lugares certos pelos precos certos.
Pode parecer confuso, pois logo apos abordar o mecanismo de coordenacao
dos bandos de péassaros estad se falando de logistica e precos. O Exemplo
usado por J. Surowiecki sobre o processo da venda de um produto, neste caso
0 suco de laranja, no supermercado:

“... ha proxima vez que for a um supermercado procurando uma caixa de
suco de laranja. Quando vocé chegar, a caixa estara esperando, embora vocé
nao tenha dito ao dono quando iria chegar. E, ao longo dos préoximos dias,
provavelmente havera no refrigerador tanto suco de laranja quanto os
consumidores quiserem, mesmo que e2 igualmente ndo tenham dito ao
dono quando irdo. O suco que vocé compra tera sido embalado alguns dias
antes, depois de ter sido produzido a partir de laranjas colhidas semanas antes
por pessoas que sequer sabem que vocé existe. Os atores dessa cadeia —
vendedor, dono de supermercado, atacadista, fabricante, fazendeiro — podem
nao estar atuando com base em regras formais, como 0s estorninhos, mas
estdo utilizando o conhecimento local, como os estorninhos, e estdo tomando
decisbes com base ndo no que é bom para todo mundo, mas com base naquilo
que é bom para si mesmos. Ainda assim sem ninguém para lidera-los ou dirigi-
los... — as pessoas sao capazes de coordenar as suas atividades econémicas’
(SUROWIECKI, 2006).

Podemos verificar que a interdisciplinaridade esté intimamente vinculada
com as questdes e solugcbes que envolvem as multiddes inteligentes, sejam
elas de animais, insetos ou seres humanos. Portanto, temos situacbes que
abrangem desde a biologia até a economia e se estendendo a tecnologia, na
busca pelo mecanismo de coordenacdo que agregue as comunidades de
informacbes ou solugcdes para produzir resultados verdadeiramente
inteligentes, dos quais s6 sdo possiveis de alcancar com a preservacao das
opinides e conhecimentos locais, ou seja, decisdes de baixo para cima.

Nenhum mercado possui individuos que tem o dominio e o
conhecimento completo do que acontece em sua totalidade (desde o
fazendeiro até o consumidor do suco de laranja). Tanto os animais quanto 0s
seres humanos ndo possuem informacgdes completas, eles tém informacdes
pessoais, limitadas a sua localidade. Que podem ser valiosas e podem ser
exatas ou também podem ser indteis e falsas dependendo do ponto de vista.
Mas, independente de qualquer coisa serdo sempre parciais ou locais.

Com relacdo ao poder de coordenacdo espontanea que o mercado livre
exerce segundo Adam Smith o mundo econémico argumenta que os mercados,



através do processo de compra e venda ou oferta e procura, sao eficientes na
alocacdo ou na agregacao de recursos (informacdes e produtos) sempre
visando a solucdo de qualquer tipo de problema. Porém os mercados para
serem eficazes n&o precisam necessariamente, serem formados de
especialistas, ou de ter um comando que centralize e ordene todas as acoes.
Lembrem-se, agregar nao significa centralizar. As iniciativas baseadas nos
interesses individuais e nos conhecimentos locais somam para os resultados
coletivos, ou seja, para a agregacao ou a canalizacdo das massas de solucdes
inteligentes.



2.4. Emergéncia Fotografica Sob a Otica da “Teoria  da
Sabedoria das Multidbes”

2.4.1. O Inicio de Tudo

Em 18 de agosto de 1839 a odisséia da fotografia, enquanto objeto
tecnoldgico interagindo e interferindo na sociedade, teve seu inicio oficializado
na Franca. Porém, vamos tratar esse processo de evolucdo da camera
fotografica e da fotografia em sua abrangéncia tracando um paralelo com os
principios das comunidades inteligentes, que, a meu entendimento esta no
cerne evolutivo de tudo que envolve a evolucdo das espécies e também o
conhecimento humano.

O Daguerredtipo foi a concretizacdo da solucdo para a
necessidade que a sociedade tinha na época de gravar ou de fixar a imagem
da realidade que estava disposta em frente da pequena abertura da camara
escura que, inicialmente, era utilizada como ferramenta de referéncia para os
artistas e pintores da época. Mas se pensarmos mais profundamente sobre o
porqué que esta necessidade surgiu na época, se 0 proprio daguerreétipo
depois que foi incorporado nas sociedades, ainda ndo sabiam ao certo quais
suas potenciais utilidades?

Este invento que pode simbolizar o inicio da era industrial no mundo
também teve seu ponta-pé inicial nos principios que regem a sabedoria da
multiddo. Primeiro a diversidade de informagbes e conhecimentos que
somaram para sua criagcdo, como as informacdes vindas da fisica, da quimica,
do design e de todas as simples suposi¢Oes corretas e erradas, vindas de
deferentes localidades onde a descentralizagdo se fez presente neste
processo. E as idéias pessoais, especializadas e intuitivas com sua
independéncia preservada, pois todos os individuos que contribuiram para
essa comunidade de informacdes partiram de interesses pessoais e muitas
vezes sem ter a menor idéia da existéncia de outros que tinham interesses de
obter a fixacdo da imagem. Dessa maneira, motivados pela necessidade do
mercado consumidor que surgia com a ascensdo da burguesia na Europa,
onde a oferta dos pintores ndo conseguia suprir o aumento na demanda
provocado pelos burgueses, que por sua vez precisava de retratos, fosse ele
através da pintura ou através da novidade tecnolégica da época, que ainda
oferecia o produto a um menor prego.

O livre mercado se tornou um agregador ou um coordenador da
comunidade de informacdes na produgcdao de resultados mais inteligentes,
nesse caso o daguerreotipo.



Com o advento deste novo produto a mudanca de habitos e preferéncias
comecaram a surgir. A multiddo sabia, apesar de ndo conhecer profundamente
o daguerredtipo comecou a colocar em pratica sua eficiéncia. O grupo tinha
praticamente duas op¢des de produtos capazes de resolver seu problema, que
era a confecgcdo de seus retratos, que por sua vez era um objeto que
simbolizava o poder e a nobreza na sociedade da época. Porém as escolhas
também partiam dos interesses particulares, apesar da cascata de informacdes
que circulavam podendo interferir de maneira negativa na independéncia das
pessoas. Como por exemplo, as criticas de artistas e de religiosos, que
provavelmente, visavam seus interesses pessoais. No caso dos artistas o
medo da nova concorréncia no mercado, e entre os religiosos as questbes
intuitivas alimentadas pelo receio da novidade que parecia coisa do “demaonio”.

Mas, o daguerredtipo que oferecia uma solu¢cdo inovadora
tecnologicamente, com ganho de tempo (o retrato ficava pronto em 4000
segundos), 0 pregco era mais baixo e principalmente a representacao perfeita
da realidade, deixando assim o mundo perplexo (TRIGO; LEPISCOPO, 1998).
Entdo com todas estas caracteristicas a multiddo fez sua escolha, no final o
daguerredtipo foi eleito pela multiddo diversificada e independente.

O mesmo livre mercado que elegeu e perpetuou a solugéo ou o produto
oferecido pelos pintores, para a sociedade naquela época, através do processo
da coordenacdo espontanea de compra e venda, séculos depois escolheu o
daguerredtipo para, inicialmente, substituir os artistas na crescente demanda
burguesa. Ou seja, o mercado livre sempre coordena as novidades que a
multiddo sébia nunca deixara de criar e de escolher a op¢cado mais inteligente,
devido a sua diversidade, independéncia, descentralizagéo e agregacéao.

O slogan “you press the button, we do the rest” (vocé aperta o botdo, nos
fazemos o resto), foi a grande cartada de marketing para a conquista da
preferéncia da multiddo. Pode-se aqui fazer um paralelo entre a kodak e o
trabalho eficaz das colméias de abelhas, como comentado anteriormente. Ou
seja, vejamos a kodak como a abelha batedora que fez a melhor “danca do
requebra” conquistando dessa maneira a adesdo da maioria. Se tornando
assim a escolha verdadeiramente inteligente da multiddo, que se equivale ao
enxame.

A popularizagcdo da fotografia iniciada pela empresa de George
Eastman, no comec¢o do século XX, provocou novas mudancgas na sociedade.
Com isso, pessoas comuns poderiam comprar uma camera, pois 0 preco se
tornou mais atrativo (considerando a convencdo de que todo comprador
sempre procura pagar menos). E a obrigacdo de ter o conhecimento das
técnicas de revelacdo no laboratorio que foi totalmente eliminada por causa das
inovacoes feitas, viabilizou a qualquer pessoa ter o poder de fotografar a



realidade que mais lhe interessasse e no momento que preferisse. Pois depois
de apertar o botdo a kodak resolvia as questdes laboratoriais.

Esta popularizacdo deu a fotografia independéncia e mais
descentralizacdo, pois as imagens deixaram de ser feitas apenas por
especialistas (fotégrafos profissionais) e passaram a serem capturadas
também por pessoas com 0s conhecimentos e locais dos mais diversos, além
dos interesses pessoais. Consequentemente, o leque de utlizacbes da
fotografia também se diversificou.

“No periodo de transicao, do século XIX para o XX, o documentarismo ja
se revela com caracteristicas a assumir um compromisso social ao relatar
historias. Surgem entdo os primeiros nomes desse género, como Jacob Riis
(1888), Eugene Atget (1898), August Sander (1928), Lewis Hine (1908)...”
(SOUSA, 2004).

“Logo no inicio do século XX, as fotomontagens e a fotografia tradicional
comecam a sofrer influéncias dos movimentos artisticos com a utilizacdo de
iluminacdo artificial, a valorizacdo das sombras e o alto contraste entre os
objetos, como nas fotografias de Bill Brandt e Man Ray. Estava aberto o
periodo das experimenta¢cdes” (SOUSA, 2004).

Com estes relatos sobre as novas utilizagbes da fotografia no
inicio do século XX, podemos crer que se a homogeneizacdo ou a
padronizacdo dos conhecimentos, que sdo caracteristicas de grupos com
pessoas de idéias iguais, neste caso de fotografos profissionais, néo tivesse
sido diversificada pela “kodak” o surgimento de informacdes inovadoras e em
consequéncia a solucdo verdadeiramente inteligente n&o surgiria. Portanto
provavelmente estariamos até hoje utilizando a fotografia como mero
capturador de retratos. E o numero de usuérios da camera fotogréfica comeca
também a aumentar, ou seja, tornando o grupo fotogréfico mais inteligente.



2.4.2. |dade da Imagem Digital

Utilizando a famosa e inegavel idéia de que “uma imagem vale
mais do que mil palavras”, resolvi resumir a caminhada repleta da evolucdo da
fotografia até o presente momento. A grande diversidade de fabricantes de
cameras, e também ndo podemos esquecer os fabricantes de aparelhos
celulares, tem o0 objetivo de atender a crescente demanda da massa em
comprar ou possuir uma camera fotografica ou um celular com camera. E a
grande maioria dos fabricantes de cameras digitais também fabrica
computadores e celulares, como a sony, a samsung e a LG por exemplo.
Portanto, ndo € de se estranhar que a palavra chave do momento tecnologico &
a convergéncia que tem um papel similar a etapa da agregacdo na multidao
inteligente. E confirma cada vez mais a grande tendéncia, segundo Surowiecki,
de substituir os supervisores e gerentes por equipes auto-administradas
responsaveis pela solugdo da maioria dos problemas por conta propria. Que eu
considero um tipo de coordenacéo espontanea.

Bill Gates, chairman da Microsoft, considerado confirmou também,
esta tendéncia, durante sua palestra na CES (Consumer Eletronic Show —
edicdo 2008) em Las Vegas. Defendeu que esta € a década da “experiéncia
conectada. Para Gates, a internet sera onipresente. Os consumidores teréo
dispositivos convergentes touch screen para consultar informacdes e gerenciar
seus compromissos e tarefas, sempre com acesso on line em qualquer lugar.
(REVISTA CONNECT, fev. 2008)

A diversidade independente e diversificada quando agregada
adequadamente, em grandes grupos leva a resultados verdadeiramente
inteligentes. Seja na biologia com a valorizacdo dos sistemas descentralizados
das colonias de formigas ou das colméias, que mesmo sem terem um
comandante se mostravam resistentes e adaptaveis. Ou nas ciéncias sociais,
onde sempre renovavam suas atencdes a importancia das redes sociais, que
permitiam as pessoas se conectarem e coordenar umas com as outras sem
que uma Unica pessoa tivesse o comando. O exemplo mais significativo foi o
surgimento da internet, considerado o mais visivel sistema descentralizado do
mundo. Consequentemente o mais eficiente sistema de compartilhamento
pessoal de arquivos e informacgfes. Além de possuir grandes possibilidades
econbmicas, organizacionais, sociais, ideolégicas e tudo mais o0 que a
descentralizagdo pode oferecer.

Consequientemente, a internet serve de ponte e de canal para
este compartilhamento e a imagem esta mais presente do que nunca, gracas a
evolucdo tecnoldgica tanto na telefonia celular, quanto na computacdo e
também na fotografia digital. Esta unido de usabilidades ou funcdes
popularizou de maneira gigantesca a fotografia digital. Desde 1964 até o
presente momento, a queda nos precos das cameras digitais, dos



computadores, do acesso banda larga a internet e dos aparelhos celulares com
cameras foi 0 grande responsavel pela popularizacao da fotografia em todos os
sentidos.

De acordo com pesquisas realizadas pelo grupo NPD, empresa de Port
Washington, que compila informac¢des de mercado por meio de dados colhidos
junto as maiores cadeias varejistas nos Estados Unidos, os brinquedos vém
perdendo popularidade entre os presentes de Natal, enquanto a tecnologia ndo
péra de crescer. Como podemos verificar as tendéncias apontam para 0 mundo
da tecnologia, pois ela esta permitindo cada vez mais liberdade de opinidao e de
escolha, além de facilitar as tarefas cotidianas.

Os aparelhos celulares com camera ja ocupam a segunda colocacédo na
preferéncia dos consumidores, s6 perdendo para os note books. As criancas
preferem os celulares com jogos e cameras digitais do que brinquedos. Vou da
um exemplo a nivel pessoal, mas que com toda certeza todas as familias
também vivem experiéncia semelhante. Sem duavida todos nds estamos
fotografando muito mais vezes do que tinhamos habito na época da fotografia
analdgica ou em filme. Pois a fotografia digital permite, capturar muito mais
imagens, ver o resultado em tempo real, transmiti-las via internet, retoca-las
com o photoshop e para massificar de vez a espontaneidade fotografica o
baixo custo operacional, porque ndo é mais preciso comprar filmes, pilhas e
gastar com a revelagéo.



2.4.3. A Sabedoria da Multiddo Fotogréfica

A diversidade em um grande grupo é muito valiosa, pois ela pressupde
que cada individuo deva ter alguma informacéo ou opinido pessoal, mesmo
que seja apenas uma interpretacdo excéntrica dos fatos conhecidos. Mas, sera
a massa fotografica possui esta diversidade?

O principal motivo que nos leva a fotografar parte necessariamente de
um interesse individual, que foi estimulado por situacfes familiares e localizado
como nosso circulo de amizades ou de atividade profissional ou meramente
intuitiva. Sem que ninguém precise comandar ou gerenciar esta acdo. Para
ilustrar melhor esta espontaneidade fotografica, eu enquanto fotégrafa
profissional, certo dia observei durante uma cobertura fotojornalistica de um
acidente entre um caminh&o e um carro, que vitimou dois rapazes que vinham
no automovel, provocando um enorme engarrafamento e forcando varias
pessoas a seguirem a pé. Entdo observei que grande parte dos transeuntes
que passavam caminhando pelo local e também das janelas dos 6nibus sacava
de seus celulares e fotografava o fato. Entdo este fato foi fotografado por trés
especialistas dos trés jornais da cidade que sdo comandados por um editor.

Ou seja, um pequeno grupo com conhecimentos e padrdes técnicos e
estéticos similares, enquanto um grupo bem maior com conhecimentos muito
mais diversificados (certos ou errados), motivados por interesses pessoais,
pois nenhum deles se conhecia e nem tdo pouco conheciam as vitimas
envolvidas. E sem ninguém pedir eles também fotografaram o fato, além de
suas informacfes sobre técnicas de composicdo e iluminacdo fotogréficas
serem das mais variadas possiveis. Eles tiveram a independéncia de suas
opinides, pois, nem todas as pessoas que passavam pelo local do acidente
decidiram fotografar. E quem escolheu fotografar ndo se preocupou com o que
iria fazer com esta imagem, provavelmente mostrar a alguém, um amigo ou
provavelmente era uma prova inquestionavel do motivo pelo qual provocou seu
atraso no trabalho e muito mais. Além da descentralizagdo com a coordenacao
espontanea da comunidade de informacgdes.

Agora trago outro exemplo onde podemos ver em imagens esta
emergéncia fotografica. Estas imagens sdo da visita do Papa Bento XVI ao
Brasil, durante missa realizada na cidade de Aparecida do Norte em S&o Paulo,
a estimativa do publico era de mais de um milh&o de pessoas.



Foto 1 — Fotografia da visita do Papa Bento XVI, ao  Brasil imagem
inteira, sem corte de aproximacao.

Na foto 1 temos a imagem em sua composicdo original. Ela registra o
momento em que o Papa quebra o protocolo baixando os vidros blindados das
janelas do papa-mével para saudar o publico. Porém, além do flagrante
fotojornalistico podemos observar como a fotografia digital mudou os habitos e
as convencgles entre a imagem e a sociedade. O numero de cameras
fotograficas inseridas nesta multiddo é impressionante, no enquadramento da
foto 1 contei aproximadamente 70 céameras digitais, entre celulares e
simplesmente cameras. Aqui temos retratado um enxame fotografico em acéo,
agindo com uma auto-organizacao impressionante, sem nenhum coordenador.
E evidente a diversificacdo de opinides (uma multidio sem especialistas), com
independéncia (sdo opinides que ndo sao influenciadas pelos que os cercam) e
descentralizagcdo (0 grupo agindo a partir de seus conhecimentos locais
pessoas de todo Brasil e de faixas etarias variadas). Ou seja, se cada
hipoteticamente, um com uma camera na méao fez pelo menos uma foto,
teriamos apenas neste fragmento fotografico, gravado por um fotografo
profissional, pelo menos 70 pontos de vista diferentes ou 70 solu¢cdes com
riqueza de pontos de vista.



Foto 2 - Fotografia da visita do Papa Bento XVI, ao  Brasil imagem
inteira, com corte de aproximacao.

Na foto 2 dei um corte na imagem fazendo com que possamos observar
mais de perto o enxame fotografico em acdo onde podemos imaginar que esta
multiddo seria capaz de construir solu¢cdes ou imagens verdadeiramente
inteligentes.



Foto 3 - Fotografia da visita do Papa Bento XVI, ao  Brasil imagem
inteira, com corte de aproximacao (close).

E na foto 3 aproximei drasticamente a foto numero 1, onde podemos
concluir que o enxame fotografico estava presente em praticamente todos as
perspectivas possiveis, pois ndo existe um espaco onde ndo aparegca uma
camera ou um celular com camera. Se eu resolvesse aproximar mais ainda a
foto, onde apenas mostrasse o rosto do Papa Bento XVI, ainda assim teria uma
camera presente na composi¢cdo. Observem tem uma camera bem ao lado do
rosto dele.



Foto 4 — Foto dos fotégrafos profissionais em um es paco reservado
para a imprensa.

Na foto 4, podemos ver uma parte do grupo de especialistas ou de
fotégrafos profissionais que foram enviados por um comando, para a cobertura
fotojornalistica da visita do Papa. Para inicio de conversa 0 grupo era muito
pequeno (quando comparado com a multiddo), além de terem idéias
homogéneas (todos sdo especialistas no mesmo assunto) e ficaram limitados a
apenas duas areas reservadas para a imprensa. Apesar das belissimas
perspectivas, acredito que os resultados verdadeiramente inteligentes foram
perdidos devido a caracteristica do grupo, que segue na contramao da multidao
inteligente.



2.5. Consideracodes

A emergéncia fotografica ou como batizamos, o “enxame fotografico”
esta se revelando um cenéario inovador e de grande potencial em um mundo ao
mesmo tempo globalizado e regionalizado em todos os aspectos do
conhecimento humano.

E, como vimos no decorrer deste estudo, na escolha da melhor solucéo
o ideal seria a propria multidao fazer a escolha mais eficaz. Mas, neste ponto
se torna fundamental o equilibrio entre o local e o global. Um sistema
descentralizado s6 pode produzir resultados verdadeiramente inteligentes se
houver uma forma de agregar as informagdes de todos os sistemas.

Entdo detectamos que o enxame fotografico ja € um fato concretizado
dentro da sociedade global. E dificil encontrar alguém que ndo possua pelo
menos um celular com camera fotogréafica, que em outras palavras quer dizer
gue a grande maioria da multiddo global (entenda-se: diversidade absoluta de
opinido) esta carregando uma camera digital neste exato momento. E cada um
respeitando suas devidas localidades. Além de preservar a independéncia de
seus pontos de vista proprios. A descentralizacdo do enxame fotografico é
beneficiada pela capacidade de autogerenciamento ou auto organizacao que
garante uma coordenacdo espontanea por iniciativa de cada pessoa e por
interesses exclusivamente pessoais.

Gracas aos novos habitos estimulados pela evolugdo tecnoldgica
associada as conexdes das redes sociais, onde as pessoas trocam
informacdes de interesses particulares através dos interesses coletivos como
0s culturais, os raciais e os religiosos entre outros; ndo importando se nunca
souberem da existéncia uns dos outros. Esta neste ponto o equilibrio
necessario entre o local e o global.

E este habito ja estd praticamente convencionado entre o0 enxame
fotografico. Ja4 existem varios sites onde a emergéncia fotografica pode
canalizar suas imagens. Pois atualmente as pessoas além se estarem
fotografando com muito mais freqiiéncia do que ha alguns anos, elas possuem
a necessidade particular de serem vistas ou pessoalmente ou através do que
fazem. Muitos profissionais estdo utilizando estes sites para montar suas
paginas que na verdade servem como portifolios, para serem visualizados pela
comunidade é o processo do livre mercado. Também existe uma enorme gama
de interesses individuais que fazem com que as pessoas participem dos sites
criando suas paginas e observando as dos outros.

Um dos principais sites fotograficos que existe é o Flickr Photo da
Yahoo! Qualquer pessoa em qualquer lugar do mundo pode acessar e criar sua



propria pagina, onde é possivel arquivar suas fotos, seja de familia, de viagens
gue tenha feito, de algum flagrante que tenha presenciado, de algum famoso
que tenha conhecido, de momentos felizes com amigos ou familia. Ou até
mesmo fotos tiradas pelas das pessoas que tiveram a oportunidade de
fotografar o Papa Bento XVI.

O site da Yahoo! faz sua “danca do requebra” ou seu marketing com o
slogan “compartilhe suas fotos e explore o mundo”. Os numeros do flickr séo
impressionantes e representam bem a magnitude e o potencial do enxame
fotografico: no dia 18 de maio de 2008 as 22h14 foram realizados no altimo
minuto 4.150 uploads, dos quais 601 fotos foram baixadas com algum tipo de
classificacdo, 2,6 milhdes de imagens com referéncia geografica em apenas
neste més. E observemos que hoje ainda é dia 18. Este site permite que as
pessoas compartiihem suas fotos com milhdes de usuarios e centenas de
milhdes de fotos e videos.

“Grupos sdo uma maneira de as pessoas se reunirem ao redor de um
interesse comum, seja ele o amor a pequenos cachorros, paixao por comida,
um casamento recente ou o interesse de explorar técnicas fotograficas. E se
VOCEé nao consegue encontrar um grupo que interessa a vocé, € muito facil
comecar um” (SITE FLICKR PHOTO).

Estas fotos ainda tém seus direitos legais garantidos pelo site onde pode
ser publicos e publicos com restricbes onde sO € permitido o acesso de amigos
ou familia, ou completamente particulares. Todo grupo tem um férum para
conversar e trocar informacdes.

A emergéncia fotografica em seu imediatismo e em tempo real esta cada
vez mais viabilizada pelos avangos tecnolégicos. Pois a Yahoo ainda possibilita
suas imagens fotograficas ou os videos mesmo que O usuario ndo esteja
préximo de algum computador. Basta fazer a foto pelo celular e enviar por E-
mail ao flickr através do mesmo aparelho, que esta imagem estara
disponibilizada na pagina do usuario em questao de segundos. E o flickr ainda
oferece aos seus usuarios criar produtos com suas imagens, como por
exemplo, cartdes de visita, livros de fotos, selos postais entre outras opc¢des.

Estes sites de comunidades fotograficas servem como prova que o0
enxame fotografico estd cumprindo todas as caracteristicas que um grupo
inteligente precisa ter, mas esta faltando um mecanismo agregador, que
canalize com eficiéncia esta comunidade de informacfes fotograficas de
maneira a extrair seus grandes e promissores potenciais. O enxame fotografico



tem grandes potencialidades econbmicas, sociais e culturais. E que esta
perdendo os resultados verdadeiramente inteligentes, porque seu mecanismo
de canalizagao praticamente ndo existe.

J. Surowiecki relatou como surgiu o Linux:

“Em 1991, o hacker finlandés Linus Torvalds criou sua propria versao do
sistema operacional Unix, que batizou de Linux. Ele ent&o divulgou ao publico o
codigo-fone que tinha escrito, de modo que qualguer um ... pudesse ver o que
ele tinha feito. ... ele acrescentou uma nota dizendo: “se seus esforcos s&o
livremente distribuidos, eu gostaria de uma noticia sua, de modo que eu possa
acrescenta-los ao sistema.” ...(SUROWIECKI, 2006).

Com o tempo, esse processo de melhoramento se tornou
institucionalizado, a medida que milhares de programadores, trabalhando de
graca, contribuiram com milhares de pequenos e grandes ajustes ao sistema
operacional, tornando o Linux cada vez mais confiavel e resistente.

Diferente do windows, que é propriedade da Microsoft e modificado
apenas pelos empregados da Microsoft, o Linux ndo é de ninguém. Quando
surge um problema com a forma como o Linux funciona, ele s6 € consertado se
alguém, por conta prépria, oferecer uma boa solucdo. Nao ha chefes dando
ordens as pessoas hem quadros organizacionais estabelecendo as
responsabilidades das pessoas. Ao contrario as pessoas trabalham naquilo em
que estao interessadas e ignoram o resto.

Esta forma de trabalho pode parecer desorganizada e improvisada de
resolver problemas, mas, dessa forma a Linux tem sido muito eficiente.



3- EXPERIMENTO: SISTEMAS ATUAIS DE RECUPERACAO
DE IMAGENS

Neste capitulo temos um levantamento de como funcionam os sistemas
de busca por fotografias em bancos de imagens digitais comerciais e de
compartilhamento. O capitulo esta dividido em trés sessdes: 2.1 JC Imagem
(direcionado para o jornalismo), 2.2 Photo Search (direcionado para a
publicidade) e o 2.3 Flickr Photo (direcionada para compartilhar todos os tipos
de fotografias).

A) A escolha dos sites foi realizada de acordo com as diferentes
caracteristicas entre cada um.

O JC Imagem foi selecionado devido seu direcionamento profissional,
comercial e jornalistico. Sua sede € local, porém sua abrangéncia comercial &
global. Existem sites jornalisticos mundiais como a Associated Press, Agéncia
Magnum entre outras, porém nao tive acesso a estes bancos devido ao custo
financeiro. E no caso do JC Imagem eu ja tinha acesso livre ao seu acervo
fotografico e também as caracteristicas de seu funcionamento sao iguais aos
demais.

O Photo Search foi escolhido devido as suas peculiaridades profissionais
e comerciais voltadas para a publicidade. Suas imagens séo totalmente
produzidas em estudio fotografico e com situacdes encenadas. Sua
abrangéncia é mundial.

O Flickr Photo foi selecionado por ser um site que é considerado um
fendmeno global no que se refere ao gigantesco niumero de imagens
disponibilizadas. Ele € voltado para todos os tipos de fotografos compartilharem
suas imagens com o mundo, sejam profissionais ou nao.

B) Foi realizado um experimento pratico com a utilizacado das ferramentas
de resgate de fotografias dos sites: JC IMAGEM, PHOTOSEARCH E FLICKR
PHOTO. Para verificar se os métodos de busca das imagens nos sites facilitam
ou dificultam o acesso dos profissionais de design grafico e de design da
informacao, devido seus interesses especificos na imagem enquanto
comunicacao visual.

O experimento est4 baseado na busca dos bancos de imagem, através
das palavras-chave. Foram selecionadas as palavras comumente usadas pelos
designers, para definir as caracteristicas graficas e visuais das imagens que
procuram para compor um determinado trabalho. As palavras sao:

Leve, pesada, clean, equilibrada e desequilibrada



3.1 JC Imagem

O JC Imagem (www.jcimagem.com.br) é o banco de imagens do
Sistema Jornal do Commercio de Comunicacéao, fica no estado de
Pernambuco, e é um dos principais jornais em circulagcdo no norte e nordeste
brasileiro. Este banco de imagens simboliza a migrac&o do jornal, da fotografia
analdgica para a fotografia digital. O JC Imagem também é comercial, gerando
receita extra para o jornal e consequentemente ajudando a aumentar o
prestigio da fotografia enquanto produto de midia pelo mundo (Fig.1).

Fig.1 — Pagina de abertura do JC Imagem

Para ter acesso ao acervo fotografico do banco de imagem é necessério
fazer primeiramente um cadastro, porque as fotos ndo sao cedidas de graca e
também tem seu direito autoral e de propriedade preservados, através de
assessoria juridica do proprio sistema de comunicacéao.

Este site é totalmente voltado para arquivar, facilitar a busca dos
funcionarios do jornal por fotos de arquivo e comercializa-las para qualquer
cliente externo como, por exemplo: jornais, revistas, sites de noticias, livros
didaticos, agéncias de publicidade, etc. O JC Imagem € abastecido por
fotografias feitas pela equipe de reporteres fotograficos, nas coberturas
jornalisticas principalmente no estado de Pernambuco.

A busca e feita através de duas opc¢oes, que séo fotos do dia e acervo.
Também tem a busca avancada, onde existem detalhamentos das “palavras-
chaves”, com escolha da editoria e com especifica¢do do fotégrafo. Além da
determinacao do periodo, que € um detalhamento do intervalo de tempo com
dia, més e ano (Fig. 2).



Fig. 2 — Pagina com a ferramenta de busca do JC Ima gem

3.1.1. Experimento: recuperacao de imagens no JC Im  agem

1- Palavra-chave: LEVE
N° de fotos encontradas = 301 (trezentos e uma)

Observagoes:
As fotos séo relacionadas com fatos jornalisticos.



Fig. 3

Fig. 3 — Fotografias de acidentes de transito comt  exto de identificacao
(file info) contendo a frase “ferimentos leves”.



Fig. 4

Fig. 4 - -Fotos de protesto de estudantes com “trés integrantes do grupo
LEVEMENTE feridos”.



Fig. 5

Fig. 5 - Fotos de acidente com um ULTRALEVE.



Fig. 6

Fig. 6 - Fotos de gastronomia que no texto de ident ificagéo do file info
tinha, “tempero levemente picante”.



Fig. 7

Fig. 7 - Fotos do movimento de passageiros no aerop  orto dos
Guararapes, em Recife, devido ao tragico acidente ¢ om o avido
da TAM em Sao Paulo. O texto de identificagdo do fi  le info tem
as palavras “escoriacoes LEVES".



Fig. 8

Fig. 8 - Fotos de deslizamentos de barreiras e sote  rramentos em areas de
risco por causa das chuvas. O texto de identificacd o da imagem tem as
palavras “ferimentos LEVES”.



Fig. 9

Fig. 9 - Fotos esportivas como situagdes em uma par  tida de futebol, onde
o texto de identificagdo das mesmas ndo possui a pa lavra leve ou
levemente. Mas tem a palavra “levou”.



Fig. 10

Fig. 10 - Fotos das acdes de projeto social parao  aumento do indice de
desenvolvimento humano (IDH), da empresa “UNILEVER” . E a construcéo
de uma escola .



Fig. 11

Fig. 11 - Fotos de desabamento na construcao civil, onde o texto de
identificacdo fazia mencéo a frase “ferimentos LEVE  S”.



Fig. 12

Fig. 12 - Fotos na area de esportes, do lutador de  boxe Acelino Pop6 de
Fritas. No texto de identificacdo da imagem tem as palavras “peso LEVE”.



Fig. 13

Fig. 13 - Fotos relacionadas com cultura e moda. Di  sfile do
Shopping Recife Fashion. No texto de identificacéo tem as palavras
“roupas LEVES".

2- Palavra-chave: CLEAN
N° de fotos encontradas = 0 (zero)

Observacgéao: Nao foi encontrada nenhuma imagem relacionada com a
palavra clean.

3- Palavra-chave: PESADA
N° de fotos encontradas = 60 (sessenta)

Observacotes: As fotos encontradas estéo relacionadas com situacées
jornalisticas.



Fig. 14

Fig. 14 - Fotos de uma roda de capoeira (luta), no  texto de
identificagdo da imagem tém o nome da escola chamad  a “Perna
Pesada”.



Fig. 15

Fig. 15 - Fotos fatos policiais. Seu texto de ident ificacdo tem a frase
“...maconha ainda ndo pesada”.



Fig. 16

Fig. 16 - Fotos de programa de TV. No texto de iden tificacdo tem o
nome do programa da TV Jornal, BRONCA PESADA.



Fig. 17

Fig. 17 - Fotos relacionadas a fatos religiosos. No texto de
identificacdo tem a explicacdo que os fiéis carrega vam uma grande
e PESADA cruz durante a procissao.

4- Palavra-chave: EQUILIBRIO
N° de fotos encontradas = 0 (zero)
Observacao:
N&o foi encontrada nenhuma imagem relacionada com a palavra
equilibrio.

5- Palavra-chave: DESEQUILIBRIO
N° de fotos encontradas = 0 (zero)
Observacao:
N&o foi encontrada nenhuma imagem relacionada com a palavra
desequilibrio.



3.1.2 — Consideracgdes sobre o experimento - JC Imag em

Os resultados da busca através do site JC Imagem, ndo foram positivos
aos interesses do design, provocando uma grande dificuldade e até mesmo
perda de tempo com buscas sem sucesso. Os problemas encontrados estéao
concentrados na falta de metodologia ou nas caracteristicas em que estas
imagens sao identificadas pelos préprios fotdgrafos profissionais, antes de
serem baixadas para o site.

As identificacdes sao feitas exclusivamente para as questbes
jornalisticas, onde as fotos séo etiquetadas, primeiramente com 0s nomes das
editorias especificas, que solicitaram a realizacdo da cobertura fotografica de
algum fato. E logo depois vem o restante da identificacdo descritiva sobre o
fato (Fig. 18).

Fig. 18 — Exemplo de como sao feitas as identificag ~ 6es no JC Imagem.

E exatamente neste momento de identificacdo da imagem que esta o
problema futuro do designer na busca por alguma imagem neste site. No JC
Imagem o texto informativo da foto é totalmente feito com o objetivo de atender
as necessidades jornalisticas, onde séo explicitados todos os detalhes
subjetivos dos elementos que compdem determinada imagem. Ou seja, € uma
descricéo resumida de quem, como, onde, quando e porque ocorreu
determinado fato que esta representado em cada fotografia.

As caracteristicas graficas e visuais foram totalmente desprezadas ou
esquecidas pelo processo de etiguetagem das fotografias do jc imagem.
Apesar de serem imagens jornalisticas onde a principal meta é comunicar
através da fotografia, as questdes sociais, econémicas, politicas, culturais,
esportivas e comportamentais da comunidade. Portanto, poderia ser
compreensivel, quando a composi¢ado dos elementos fotografados e a
comunicacao visual sejam completamente esquecidas.



Porém, um fato detectado neste experimento € que os profissionais que
dependem dessas técnicas para alcancarem com maior eficacia o feedback da
mensagem fotografica, também esquecem ou ignoram estas técnicas tao
importantes na catalogagéo descritiva das mesmas.

Todos estes detalhes dificultam a busca dos designers graficos, mesmo
utilizando como palavras-chave os termos que traduzem caracteristicas de
determinada composicao visual. Das 301 fotografias disponibilizadas com a
palavra “leve”, no JC Imagem, nenhuma foi etiquetada com este mesmo termo.
Estas opcOes de imagens foram selecionadas pelo fato de existirem as
palavras leve, levemente, ultraleve e demais variacdes verbais conectadas com
a palavra-chave “leve”, no texto completo de identificacdo da fotografia.

Ou seja, mesmo existindo a palavra-chave “leve” na identificacéo, ela
nao se refere a sua definicdo grafica de uma composicao visual leve. Na
verdade a grande maioria das fotos selecionadas tem organizacéao visual
oposta, com elementos organizados em composi¢cdes complexas e pesadas,
apesar da busca usando a palavra-chave leve.

“LEVE: adj (lat leve) 1 Que pesa pouco. 2 Que ndo € grave, que ndo é perigoso. 3 Que
ndo é importante: Leve incébmodo. 4 Delicado, ameno, brando: Leve brisa. 5 Simples,
superficial. 6 Airoso na forma. 7 Agil, ligeiro. 8 Aliviado, desoprimido. 9 Diz-se do sono que
facilmente se interrompe. 10 Fraco, quase inaudivel: Ele acorda com o mais leve ruido. 11 Mal
percebivel; que mal se vé: Ele cumprimentou com uma leve inclinagéo de cabeca. 12 Que mal
se sente: Sensivel ao mais leve contato. 13 Despreocupado, descuidado: Ele partiu de coracao
leve. 14 Que ndo cansa, de facil execugédo: Trabalho leve. 15 Pouco substancial; facil de
digerir: Uma leve refeicdo. 16 Suportavel; facil de cumprir: Pena leve. 17 Intencionado a
entreter e deleitar, sem exigir muito esforco mental do leitor, do ouvinte ou espectador: Leitura
leve. MUsica leve. 18 Leviano, desajuizado: Cabeca leve. sm pl Pulmdes de aves; bofes. Ao
leve: V de leve. De leve: levemente, levianamente; devagar, mansamente, superficialmente,
sem carga.” (Moderno Dicionario da Lingua Portuguesa / MICHAELIS ).

De acordo com a definicdo da palavra leve no dicionario da lingua
portuguesa, podemos confirmar que tanto as etiquetas como os textos
completos de identificacdo da fotografia no banco de imagem do JC, séo
totalmente direcionadas para as defini¢cdes verbais e jornalisticas dos fatos
fotografados. Confirmando desta maneira o total esquecimento das
caracteristicas visuais, graficas e compositivas da fotografia.

Todas as opg¢des disponiveis com a filtragem leve, ndo atendem as
necessidades do designer gréfico que precisava encontrar op¢cdes de imagens
com composic¢ao visual leve. E s6 achou imagens que representam as
guestdes verbais do termo “leve” e ainda dentro de variados cenarios factuais
jornalisticos, como acidentes automobilisticos com vitimas com ferimentos
leves, desabamentos de barreiras em morros com vitimas levemente feridas,
projetos sociais da empresa Unilever , fotos de lutador de boxe da categoria
peso leve, desfile de moda com roupas leves, etc.



Nenhuma imagem entre as selecionadas tem caracteristicas visuais
leves. Porém nada impediria destes fatos terem sido fotografados também com
uma composicao leve. E principalmente, levando-se em consideragdo que os
fotégrafos profissionais identificam seus trabalhos antes de disponibiliza-los no
site. Entdo poderiamos considerar a possibilidade de mais op¢des
selecionadas, devido as fotos que deveriam também esta com a etiqguetagem
classificatOria das caracteristicas graficas e visuais.

Entdo devido ao processo metodolégico de identificacdo deste banco de
imagem ser exclusivamente voltado para as questdes subjetivas e verbais das
fotografias, a busca do designer grafico com a palavra-chave “leve” fracassou
totalmente. Portanto em nenhuma foto disponibilizada com a palavra-chave
“leve” serviria para os interesses profissionais do designer.

A busca no JC Imagem com a palavra-chave “clean” foi totalmente
improdutiva com nenhuma fotografia encontrada. Este termo, da lingua inglesa,
muito empregado pelos designers graficos para determinar caracteristicas
visuais, nem foi utilizada como etiqueta e t&do pouco no texto completo. Nao foi
um resultado que tenha causado grande surpresa, pois a palavra clean, além
de ser estrangeira ela é bem especifica para a comunicacao visual, inclusive
agui no Brasil. E dentro das caracteristicas jornalisticas e verbais, como as
fotografias sdo arquivadas neste site, ja era um resultado esperado.

No resultado da busca com a palavra-chave “pesado” no JC Imagem,
foram encontradas 60 fotografias. E novamente se confirmou o problema
semelhante a busca com o termo “leve”. As primeiras imagens eram de aulas
de capoeira de uma escola chamada perna pesada e o interessante € que tinha
fotos com caracteristicas visuais leves. Também tinham imagens relacionadas
a fatos policiais porque no texto de identificacdo tem “...maconha néo pesada.”,
fazendo referéncia a umas das utilizacdes linglisticas da palavra com relacéo
ao peso fisico e a medicdo do mesmo. Fotos do apresentador de televisdo
Cardinot, por causa do nome de seu programa semanal, Bronca Pesada. E
também tem fotos religiosas com uma multidao carregando uma pesada cruz
durante procissdo. Nestas imagens selecionadas pela filtragem com o termo
pesado, encontramos algumas opg¢fes que podem se caracterizar como uma
imagem visualmente pesada. Mas, foi um percentual insignificante e
praticamente nulo. Ainda pode-se levar em consideracéo o fator sorte ou a
coincidéncia da imagem encontrada com as caracteristicas verbais e factuais
pesadas esté representada por uma composicao visual pesada. Nesta busca
também se pode confirmar que a metodologia verbal e representativa das fotos
arquivadas com a palavra-chave “pesado” é soberana sobre as questdes
visuais. Tornando, dessa maneira, o trabalho de procura por imagens, dos
designers, improdutivo.



O experimento com a busca de imagens no JC com a palavra-chave
“equilibrio” foi surpreendente devido ao resultado com nenhuma foto
encontrada. Pois esta é uma das palavras com vasta riqueza de
representacodes e significacdes tanto visuais como verbais na vida humana. A
definicdo no dicioné&rio da lingua portuguesa para ela é:

“adj (part de equilibrar) 1 Que se equilibrou. 2 Posto em equilibrio. 3 Mantido em equilibrio. 4
Compensado, contrabalangado. 5 Estavel. 6 Harmonizado. 7 Equanime, sereno, senhor de si".

E com resultado idéntico ao da busca por fotos com o termo equilibrio,
foi a procura por imagens com a palavra-chave “desequilibrio”. Também foi
inesperado o resultado zerado, pois as caracteristicas deste banco de imagem
sao jornalisticas, por isso seria logico concluir que as questdes de desequilibrio
dentro dos setores da sociedade alimentam e geram os fatos,
consequentemente a presenca desta palavra nos textos de identificacdo das
fotos no JC Imagem deveria ser mais comum. Principalmente levando-se em
consideracao a metodologia de arquivamento das imagens deste site.

O acervo fotografico do JC Imagem €é de mais de 70 mil fotos digitais. A
busca realizada no experimento com este site que obteve o maior nimero de
fotos encontradas foi através da filtragem com a palavra-chave “leve” com 301
imagens. Levando-se em consideracao a propor¢cao do numero de fotografias
encontradas com o niumero de imagens do acervo, o sistema de busca so foi
capaz de selecionar menos de 0,5% do total deste acervo. Pode-se concluir
gue o sistema de buscas do banco de imagem digital do JC possui falhas
principalmente provocadas pela auséncia de uma metodologia padréo e
coerente para a identificacao e classificacdo das etiquetas que séo vitais para o
funcionamento das buscas filtradas por palavras-chave. E também fica
evidente a total falta de vinculo dos fotégrafos profissionais com uma
metodologia visual, confirmando a idéia de composicao fotografica originada
apenas da intuicao.

3.2. Photo Search

A Photo Search € um arquivo mundial de fotografias, vinculado a Getting
Images. Tem atendimento de busca na lingua portuguesa, através do endereco
WWW.photosearch.com.br. Este € um banco de imagem digital comercial, mas
gue disponibiliza uma minima parte de seu acervo sem custos algum. Porém
as melhores fotografias estdo no banco de imagem comercial, obviamente. As
fotos sé@o produzidas por fotografos profissionais sobre uma infinita gama de
assuntos ou objetos; onde a qualidade das imagens produzidas, estd em
primeiro lugar. As fotografias produzidas possuem caracteristicas publicitarias
com situacdes totalmente criadas e montadas para comunicar aspectos




emocionais, econdmicos e sociais. Além dos objetos, simplesmente. Este
banco de imagem digital possui um acervo de aproximadamente 3.1 milhGes e
oferece buscas com palavras-chave através de duas filtragens: Fotografias e
Foto-objeto. As imagens que mostram como séo as duas ferramentas de busca
deste site aparecem sempre nas imagens que usadas no decorrer do
experimento. Por esta razdo ndo faz necessario seu uso, pois se tornaria
redundante.

A comercializagao seu acervo de imagens digitais tém os precos
variando de acordo com a qualidade da imagem. Ou seja, a fotografia tem o
preco maior a medida que seu tamanho aumenta.

3.2.1. Experimento: recuperacao de imagens no Photo Search

1- Palavra-chave: LEVE

N° de fotos encontradas = 727 (filtragem: fotos-objetos)
101.955 (filtragem: fotografias)

Observacéo (Fig. 18):
A maioria das fotos encontradas na filtragem “fotos-objetos” esta
vinculada as imagens de objetos isolados de qualquer contexto e a
maioria das fotos eram de objetos relacionados a “luz”, como por
exemplo: lampadas, lanternas, objetos transparentes, semaforos
luminosos de transito, interruptores de luz, velas acesas, 0
deslocamento dos raios luminosos, etc.



Fig. 18 — Pagina com imagens do Photo Search.

Fig. 18 - continuacéo

Observacao 2 (Fig. 19):



As fotos encontradas com a palavra-chave leve, através da filtragem
“fotografias” estdo representadas pelos mesmos objetos citados na

observacédo 1, com o diferencial que eles estado contextualizados em
cenarios diversos.

Fig. 19

Fig. 19 — Pagina com imagens do Photo Search.



Fig. 19 (continuacéo)

2- Palavra-chave: CLEAN
N° de fotos encontradas = 218 (filtragem: fotos-objetos)
22.231 (filtragem: fotografias)
Observacéao (Fig. 20 e 21)

As imagens encontradas com o termo “clean” estdo relacionadas
com limpeza e higiene, seja com a representacao da acao de limpar
(filtragem/fotografias — Fig. 20) ou simplesmente, com a
representacdo dos objetos utilizados no processo da limpeza
(filtragem/fotos-objetos — Fig. 21).



Fig. 20

Fig. 20 — Pagina com imagens do Photo Search.



Fig. 21

Fig. 21 - Pagina com imagens do Photo Search.



3- Palavra-chave: PESADA

N° de fotos encontradas = 49 (filtragem/fotos-objetos)
4.867 (filtragem/fotografias)

Observacgéo (fig. 22 e 23)
Com relacdo as imagens encontradas com a filtragem/fotos-objetos,
todas eram de objetos que tinham muito peso fisico e também
evidenciando a questdo do esforco fisico (Fig. 22).
E seguindo a organizac&o de busca no site, as fotos encontradas
atraves da filtragem/fotografias estédo vinculadas a representacao da
acao. Como por exemplo: a musculagdo, construgao civil e objetos
com resisténcia e virilidade (Fig. 23).

Fig. 22

Fig. 22 - Pagina com imagens do Photo Search.



Fig. 23

Fig. 23 - P4gina com imagens do Photo Search.



4- Palavra-chave: EQUILIBRIO

N° de fotos encontradas = 161 (filtragem/fotos-objetos)

22.856 (filtragem/fotografias)
Observacéao (Fig. 24 e 25):
As fotografias encontradas com a filtragem fotos-objetos
representam, em sua maioria, objetos que tem relacdo com as
guestdes que necessitam de equilibrio como balancas, réguas com
niveladores usados na construcao civil, etc (Fig.24).
E as imagens selecionadas através da filtragem/fotografias séo as
representacdes das acdes que requer equilibrio fisico e psicologico
para poderem ser alcancadas (Fig. 25).

Fig. 24

Fig. 24 - Pagina com imagens do Photo Search.



Fig. 24 — (Continuacgéao)

Fig. 25

Fig. 25 - P4gina com imagens do Photo Search.



Fig. 25 (Continuacgao)

5- Palavra-chave: DESEQUILIBRIO
N° de fotos encontradas = 115 (s0 foi possivel a pesquisa através da
filtragem/todos os tipos de imagens).
Observacéao (Fig. 26):
A maioria das fotografias selecionadas representa o desequilibrio da
balanca, da gangorra, na questado da economia entre dois tipos de
lampadas diferentes e também o desequilibrio social (Fig.26).



Fig. 26

Fig. 26 - Pagina com imagens do Photo Search.



3.2.2 — Consideracdes sobre o experimento — Photo S earch

Este banco de imagem mundial é composto de fotografias produzidas
com caracteristicas publicitarias. Tem duas op¢des de filtragens com palavras-
chave atraves de “fotos-objetos” e “fotografias”.

O resultado da procura por fotos com a palavra “leve” tiveram nameros
bem diferenciados com relacdo as imagens encontradas nas filtragens “fotos-
objetos” e “fotografias”, uma com 727 e a outra com 101.955 respectivamente.
Nas op¢Oes selecionadas pelo foto-objeto a grande maioria se limita a retratar
elementos descontextualizados que remetam a definicdo verbal e linglistica do
texto. Como objetos transparentes, luzes, nuvens, plumas, etc. A maioria
seguindo a definicdo de leve com a minimizag¢ao do peso fisico ou da sua total
auséncia. Este tipo de foto ndo favorece a possibilidade de variadas
composic¢des de imagem, pois ela se limita a fotografar apenas os objetos
isolados de qualquer contexto com outros elementos. Entéo fica evidenciada a
auséncia da classificagéo da etiqueta com a palavra “leve” relacionada com a
comunicacao visual que tanto interessa ao designer grafico.

Com relacdo a filtragem “fotografias” também com a palavra-chave leve,
apesar da enorme oferta de imagens selecionadas, praticamente todas
representam suas questdes verbais e subjetivas definidas pelo dicionario da
lingua portuguesa. A caracteristica das fotos encontradas é a contextualizagédo
dos mesmos objetos que foram fotografados isolados na filtragem “fotos-
objetos”. Ou seja, a maioria das fotos representa situacdes referentes as
definicbes do dicionario verbal. Por tanto se pode também confirmar a
continuidade das dificuldades do designer na busca pela imagem com
representacao visual leve, devido a prioridade total da linguagem verbal na
identificacéo e classificacdo das imagens no site photosearch.

Na busca com a palavra-chave “clean”, verificou-se o total sincronismo
das imagens catalogadas no photosearch com a definicdo gramatical da lingua
inglesa desta mesma palavra.

“n limpeza, limpadura ¢ vt+vi limpar, assear. « adj 1 limpo, asseado. 2 puro, inocente,
imaculado, casto. 3 honesto, escrupuloso. 4 adequado para a alimentacdo. 5 claro, sem
manchas, em branco (papel)”. (

Com esta traducao basica do dicionario da palavra clean e as imagens
selecionadas em ambas as filtragens (foto-objeto e fotografias) durante o
experimento esta confirmado o poder do significado verbal sobre as fotografias.



Na busca com a filtragem “foto-objeto” com a palavra-chave clean,
prevaleceu as fotografias descontextualizadas de objetos de limpeza e higiene.
Consequentemente se limitam as op¢des de composicéo visual. Enquanto nas
fotos encontradas com a procura através da filtragem “fotografias”, grande
parte das imagens representa as agoes de limpeza e de higiene. Entre estas
imagens podemos encontrar alguma imagem com a composi¢cao dos
elementos clean, porém todas as opcdes apenas retratam situacdes de faxina,
banho, escovacédo de dentes, etc. A busca do design fica prejudicada porque
fica limitada aos objetos e as acdes de limpeza, visto que uma imagem com
composicao visual clean ndo é so retratar estas situagdes higiéncas. A
linguagem visual ndo deve ser limitada ao vinculo com a linguagem verbal, e é
exatamente como as fotos encontradas estao ordenadas, restringindo e
dificultando o acesso do designer grafico ao novo cenario fotografico.

Na pesquisa por imagens com a palavra-chave “pesado”, foram
encontradas imagens que também seguiram as questdes verbais do termo.

“... adj (part de pesar) 1 Que tem muito peso. 2 Gordo, corpulento. 3 Cheio, carregado.
4 Quim Diz-se do is6topo que tem ou é um atomo de massa maior do que o normal: Carbono
13, carbono 14, sao ambos carbonos pesados. 5 Quim Diz-se do composto caracterizado por
isétopos pesados. 6 Falto de ligeireza, vivacidade, elegancia. 7 Lento, vagaroso. 8 Dificil,
trabalhoso. 9 pop Dificil de digerir: Comida pesada. 10 Aborrecido, incdbmodo, molesto. 11 pop
Embriagado. 12 pop Azarado, caipora, infeliz, sem sorte. 13 Grosseiro, ofensivo: Anedota
pesada. 14 Reg (Sul e Centro) Diz-se de individuo de peso, importante. sm Esse individuo. 15
Reg (Sul e Centro) Diz-se do animal de servico, ou da pessoa, que, por serem gordos, estao
sem condicdes de trabalho normal. P. a ouro: que custa muito caro. P. de anos: caduco,
decrépito, idoso, velho. P. de cuidados: cheio de cuidados, sobrecarregado de preocupacdes.
Pegar no pesado: executar fortes trabalhos bracais. Ser pesado: ser infeliz em seus
empreendimentos. Ser pesado a alguém: causar-lhe despesa.” (MICHAELIS)

Confrontadas as definicbes do dicionario da lingua portuguesa com as
imagens selecionadas na busca com as duas filtragens (foto-objeto e
fotografias), € confirmada novamente a influéncia dominante da linguagem
verbal sobre a linguagem visual. A maioria das fotos representa objetos com
muito peso fisico e com muita forga tanto muscular como de resisténcia.
Portanto foram encontradas imagens de correntes, tratores, pessoas
praticando musculacao, lutas como o boxe, até engarrafamento representando
transito pesado. A mesma situacao das buscas anteriores repete-se no site da
photosearch, tiveram op¢des com o visual pesado, porém todas as imagens
apenas utilizavam objetos vinculados com a definicdo de pesado no dicionario.
Limitando as opc¢des do designer, pois uma representacao visual pesada
também pode ser feita com objetos leves (definicdo verbal), grandes,
pequenos, paisagens urbanas etc. Ou seja, entre todas as op¢des que ficaram
excluidas do grupo de fotos selecionadas, com certeza existem muito mais
alternativas e com uma grande variedade de elementos com o fator positivo de



estarem dentro das especificacdes da linguagem visual, mesmo estando fora
do contexto da definicdo verbal, neste caso especifico com a palavra-chave
“pesado”.

Nas imagens encontradas com a palavra-chave “equilibrio” também
segue a metodologia da identificacdo através das definicdes verbais da
gramatica portuguesa. O numero de imagens selecionadas ndo corresponde a
expectativa do usuario, quando obtém-se 22.856 (fotografias) e 161 (foto-
objeto) em um universo de mais de 3 milhdes de fotos existentes no acervo do
Photosearch. E todas as imagens produzidas sdo de pessoas se equilibrando
em cima de algum objeto estreito ou de objetos sendo equilibrados por
pessoas. Consequentemente as opc¢des dificultam os interesses do designer
também neste experimento de busca, onde mais de 22 mil fotos representam
os significados verbais. Criando varias linguagens visuais de um mesmo tipo de
situacéo verbal da realidade, empobrecendo desta maneira as alternativas do
designer gréfico.

A busca com a palavra-chave “desequilibrio” foi mais insignificante
ainda, com apenas 115 imagens selecionadas de um total de mais de trés
milhdes. E para piorar também estdo todas na metodologia verbal. Onde se
resumem a representacdes de balancas, desequilibrio econdmico e
permanecendo nesta linha. Esta procura foi um fracasso total em termos dos
interesses do design grafico.

3.3 Flickr Photo

O sistema deste banco de imagem é diferente dos bancos de imagens
comerciais. O Flickr € uma comunidade fotografica, pertencente a Yahoo, que
agrega milhdes de usuarios e centenas de milhdes de fotos ao redor do
planeta. E sua origem estd em compartilhar e ndo em comercializar imagens
digitais. (Fig. 27)



Fig. 27

Fig. 27 — Pagina inicial do site Flickr Photo.

“Grupos sdo uma maneira de as pessoas se reunirem ao redor de um
interesse comum, seja ele 0 amor a pequenos cachorros, paixao por comida,
um casamento recente ou o interesse de explorar técnicas fotograficas. E se
VOCé ndo consegue encontrar um grupo que interessa a vocé, é muito facil
comecar um.” (flickr photo)

Estas fotos ainda tém seus direitos legais garantidos pelo site onde
podem ser publicos, publicos com restricbes onde s é permitido o acesso de
amigos ou familia, ou completamente particulares. Todo grupo tem um férum
para conversar e trocar informacoes.

O flickr ainda disponibiliza cinco op¢des de fazer o upload das imagens:
Por meio do flickr uploadr (disponivel para PC e Mac)

Via iphoto, aperture ou plug-ins do Windows XP



Via nossa pagina de upload da web
Via e-mall
Via varios programas gratuitos de area de trabalho de terceiros

A emergéncia fotografica em seu imediatismo e em tempo real esta cada vez
mais viabilizada pelos avangos tecnolégicos. Pois a Yahoo ainda possibilita
suas imagens fotograficas ou os videos mesmo que o usuario nao esteja
proximo de algum computador. Basta fazer a foto pelo celular e enviar por E-
mail ao flickr através do mesmo aparelho, que esta imagem estara
disponibilizada na pagina do usuario em questéo de segundos. E o flickr ainda
oferece aos seus usuarios criar produtos com suas imagens, como por
exemplo, cartdes de visita, livros de fotos, selos postais entre outras opg¢oes.

Enguanto os sites comerciais abastecem seus bancos de imagem,
apenas com a producao dos fotografos profissionais, podemos considerar que
o flickr possui todos os niveis de conhecimento e pontos de vista fotograficos,
sendo anexados em seu acervo através das paginas particulares. Onde cada
usuario tem o poder sobre suas fotos expostas no site. Com isso, o flickr photo
cria vida propria onda cada integrante, motivado pelo interesse individual, faz
sua parte e o resultado no contexto geral é a criagdo do maior banco de
imagens fotograficas do mundo. Portanto ele oferece acesso a todas as
imagens baixadas, até para pessoas que nao tem vinculo com o site, se
igualando a roupagem dos bancos de imagem comerciais. Resultando em um
eficiente aplicativo online de compartilhamento e gerenciamento de imagens do
mundo, com contas gratuitas.

O Flickr tem em média cinco mil fotos baixadas por minuto, que resulta
em aproximadamente 7 milhdes e 200 mil fotografias baixadas por dia. Ou seja,
€ um nuamero praticamente impossivel de ser alcancado e nem tao pouco
superado pelos demais bancos de imagem comerciais.

A busca por imagens no Flickr € dividida em trés opcdes: fotos, grupos e
pessoas:

Busca por Fotos é dividida em duas filtragens (Fig. 28):
- Etiquetas (TAGS)

- Texto Completo



Fig.28

Fig. 28 - Pagina com ferramenta de busca do Flickr

A busca por Grupos é dividida em duas filtragens (Fig.29):

- Nomes e descri¢cdes de grupos

- Féruns de grupos.

Fig. 29

Fig. 29 - Pagina com ferramenta de busca do Flickr

A busca por Pessoas é dividida em duas filtragens (Fig.30):
- Nome ou enderec¢o de E-mail

- Interesse.



Fig.30

Fig. 30 - Pagina com ferramenta de busca do Flickr

3.3.1 — Experimento: recuperacao de imagens no Flic  kr Photo

1- Palavra-chave: LEVE
N° de fotos encontradas = 786 (filtragem/TAGS)
Observacéo:
- Fotos relacionadas com objetos de pouco peso fisico como, plantas,
tecidos pendurados em varais. Também tem imagens de bailarinas e
de momentos descontraidos com homem carregando uma mulher
nas costas, fotos de pena usada para escrever com tinteiro, etc
(Fig. 31).

Fig. 31






Fig. 31 — Todas imagens acima sédo exemplos das op¢cd  es disponibilizadas
na busca com a palavra-chave “leve”.

2- Palavra-chave: CLEAN
N° de fotos encontradas = 55.528 (filtragem/TAGS)
Observacoes:
As imagens selecionadas pela busca representam a acao de limpar e
também os objetos relacionados com a higiene. Em parte das fotos a
transparéncia dos objetos e 0 excesso de brancura provocado pela
fotometragem com um pequeno grau de superexposicdo, deixando a
sensacao no observador de um ambiente estéril ou puro. (Fig. 32)



Fig. 32






Fig. 32 — Todas imagens acima sédo exemplos das op¢6  es disponibilizadas
na busca com a palavra-chave “clean”.



3- Palavra-chave: PESADO
N° de fotos encontradas = 573 (filtragem/TAGS)
Observagoes:
A maioria das fotos selecionadas nessa busca representa objetos
gue se caracterizam pela grande resisténcia fisica e também ao
excesso de peso. Como fotos de rinocerontes e veiculos off road.
Também existem imagens que ndo possuem conexao com o termo
pesado do vocabulario, como por exemplo, grupos musicais (Fig.33).

Fig. 33



Fig. 33 — Todas imagens acima sédo exemplos das op¢cd  es disponibilizadas
na busca com a palavra-chave “pesada’.



4- Palavra-Chave: EQUILIBRIO

N° de fotos encontradas = 3.131 (filtragem/TAGS)

Observagoes:

As fotos selecionadas pela busca relacionam o equilibrio de objetos
uns sobre os outros. E no equilibrio dos elementos fisicos e
emocionais. Como Por exemplo: Pedras empilhadas, pessoas se
equilibrando em superficies estreitas e equilibrando objetos na
cabeca, artistas de circo em agdo, motos, bicicletas, shows musicais,
religido, meditacédo, etc (Fig. 34).

Fig. 34






Fig. 34 — Todas imagens acima sédo exemplos das op¢é  es disponibilizadas
na busca com a palavra-chave “equilibrio”.



5- Palavra-chave: DESEQUILIBRIO

N° de fotos encontradas = 132 (filtragem/TAGS)

Observagoes:

As imagens recuperadas pelo sistema de busca, em sua maioria
representam situacdes emocionais e psicoldgicas fora da
normalidade. Também tem fotos que remetem o observador a
situacéo de desequilibrio provocada pela bebida alcodlica (Fig. 35).

Fig. 35






Fig. 32 — Todas imagens acima sédo exemplos das op¢cd es
disponibilizadas na busca com a palavra-chave “dese quilibrado”.



3.3.2 — Consideracdes sobre o experimento no Flickr Photo

O experimento de busca feito neste site gerou muita expectativa quanto
as grandes possibilidades que o designer teria, visto que seus numeros sao
infinitamente maiores que os demais bancos de imagem digital, na ordem de
cinco mil fotos baixadas por minuto. Tornando praticamente impossivel
mensurar o total de fotografias existentes neste site.

Das 786 fotos selecionadas com a etiqueta “leve”, foram encontradas
mais variedades de elementos, ao se comparar com o site do JC Imagem e
com o Photosearch. Fotos de bailarinos classicos, plantas, tecidos pendurados
em varais ao vento. Além de questdes subjetivas e antagbnicas a palavra leve
com um rapaz carregando uma mocga. Mas todas as op¢des confirmam o
dominio da representagdo verbal sobre a representacao visual, neste caso,
leve. Acompanhando a mesma sistematica dos outros bancos de imagem do
experimento. Com fotos que representam apenas objetos que remetem a
pouco peso fisico.

Na busca com a palavra-chave “clean”, o flickr photo disponibilizou
imagens que representam apenas as questdes verbais do termo usado.
Praticamente a totalidade das imagens € de acdes de limpeza e de higiene.
Deixando explicitos a ignorancia e o esquecimento das técnicas visuais
utilizadas na composigéo destas imagens. Reduzindo e dificultando
drasticamente as infinitas possibilidades que este site, em especial, poderia
oferecer para o designer gréafico. A procura é por fotos que tenham seus
elementos organizados de maneira que representem uma imagem clean dentro
da metodologia das técnicas visuais e graficas, e para isto aconteca néao existe
dependéncia alguma dos elementos com as defini¢cdes linglisticas. Ou seja,
nao precisam corresponder necessariamente com as regras verbais. Porém,
até agora em todas as buscas aconteceram exatamente o contrario.

Na busca com a etiqueta “pesado”, as 573 fotos selecionadas também
se organizam utilizando as definicdes do dicionario linguistico. Desde imagens
de rinocerontes até grupos musicais porgue tem a palavra pesado no nome.
Nesta recuperacao de fotos os interesses do designer também nao séo
atingidos. Além de levar-se em conta 0 nimero praticamente insiguinificante de
fotos selecionadas dentro do universo mutante e imensuravel da totalidade de
imagens do flickr photo.

Em vérias fotos etiquetadas com a palavra equilibrio, foram feitas por
diversas interpreta¢cfes, como religido, musica (fotos de shows), meditagéo,
natureza, etc. Mas, essa variedade interpretativa acontece com frequiéncia
devido a forte dependéncia da percep¢do humana com o equilibrio. O assunto
equilibrio tem um enorme leque de interpretacdes e aplicacdes, mas



praticamente todas as conexfes com a imagem ou a linguagem visual néo
acontecem intencionalmente, mas, nestes casos € uma coincidéncia. E a
quantidade de fotos selecionadas nao faz justica ao enorme volume de fotos
que é baixado no flickr photo diariamente.

E a busca com a palavra-chave “desequilibrio” também reflete a mesma
disparidade com o numero de fotos encontradas comentadas acima. Apenas
132 imagens representando as defini¢cdes verbais desta etiqueta, como por
exemplo, foram encontradas varias fotos de um hospital psiquiatrico que tinham
composic¢des visuais das mais variadas, porém a, maioria das fotos néo
mostrava a técnica grafica do desequilibrio, como era o objetivo desta busca.
As fotos estavam com a TAG de desequilibrio por causa do objeto fotografado,
gue remetem o autor as questdes do desequilibrio psicologico, ou seja, 0
dominio verbal sobre o visual permanece.

3.4 — Considerac0es gerais sobre o0 experimento

Este experimento objetivou testar a qualidade do acesso dos designers
ao novo cenario fotografico (chamado neste trabalho de “enxame fotografico”),
atraves das ferramentas de busca nos bancos de imagem digital. Foram
escolhidos trés sites de diferentes caracteristicas: JC Imagem que é
direcionado ao fotojornalismo, o Photosearch que tem imagens no estilo
publicitario e o Flickr Photo especializado em compartilhar fotografias.

A procura por imagens foi testada através da utilizacdo, como palavras-
chave, dos termos mais comumente e informalmente usados pelos designers
graficos e que caracterizam seus interesses especificos pela imagem
fotogréfica, enquanto ferramenta. As palavras escolhidas foram: leve, pesado,
clean, equilibrado e desequilibrado.

Pode-se perceber que as ferramentas de busca dos bancos de imagens
nao sao eficientes no que se refere ao seu propdsito principal, que é atender as
necessidades dos usuarios ou clientes. O JC Imagem, o Photosearch e o Flickr
Photo ndo possuem um método padrdo para a identificacdo ou catalogacéo de
suas fotos.

Devido ao interesse foto jornalistico do banco de imagem do JC, o
processo de identificac@o estéa totalmente voltado para o relato resumido do
fato fotografado, onde as palavras-chave se resumem na especificacdo da
editoria que solicitou a cobertura. Ou seja, 0 ato de etiquetar as fotos é
praticamente inexistente e também se confundem com o texto completo da
identificacdo. Visto que o site ndo possui buscas filtradas por etiquetas e por
texto completo como em outros bancos de imagem digital, fica nitida uma
desorganizacao do processo de arquivamento das fotografias do JC Imagem. A



busca do JC através de palavras-chave seleciona as fotos, na verdade, pelos
textos completos, pois a etiquetagem das imagens néo existe neste site. A
fotografia € tratada primeiramente como um texto jornalistico e
consequentemente também é arquivada na mesma metodologia da linguagem
verbal.

Este processo de armazenagem dos bancos de imagem, usados no
experimento, é de fato a causa das dificuldades encontradas pelos designers
graficos. Devido aos interesses especificos ndo estarem em sintonia com a
situacdo de dominio da linguagem verbal nas fotografias disponiveis nos sites,
praticamente inviabilizando o uso dos designers nestes sites.

As tabelas A e B exibem claramente a auséncia do conhecimento, no
que se refere a leitura das imagens, tanto por parte dos profissionais como pelo
lado das pessoas comuns que passaram a fotografar mais, gracas as
mudancas de habitos provocado pela fotografia digital.

Tabela A: percentual de imagens disponibilizadas pe  las
ferramentas de busca a partir dos numeros totais do s acervos digitais

WebSite Total do % Busca % % Busca % Busca % Busca

Busca
Acervo Leve Pesado Equilibrio Desequilibrio

Clean

JC 165 mil 0,18% 0% 0,036% 0% 0%

Imagem

Photo 3,1 3,31% 0,72% 0,16% 0,74% 3,71

Search milhdes

milésimos de
%

Flickr 216 0,36 0,026% | 0,26 15 0,061

Photo milhdes
milésimos milésimos milésimos milésimos de

p/ més de % de % de % %




Tabela B: Percentual entre os tipos de metodologias usados no
processo de etiguetagem das imagens, a partirdond  mero total
disponibilizado pelas ferramentas de busca.

Palavras Linguagem | JC Imagem | Photo Search | Flickr Photo
Chave
Leve Verbal 100% 100% 100%
Visual 0% 0% 0%
Clean Verbal 0% 100% 100%
Visual 0% 0% 0%
Pesado Verbal 100% 100% 100%
Visual 0% 0% 0%
Equilibrio Verbal 0% 100% 100%
Visual 0% 0% 0%
Desequilibrio | Verbal 0% 100% 100%
Visual 0% 0% 0%

De acordo com as tabelas dos resultados percentuais do experimento
realizado, fica bem claro o quanto a linguagem verbal se sobressai e também
interfere na linguagem visual. Sendo sempre necessaria a interferéncia da
escrita para possibilitar a compreensio das pessoas sobre as imagens. E
praticamente similar a fungdo de um tradutor.

Na tabela A, foi calculado o percentual do numero de imagens
disponibilizadas pelas ferramentas de busca, em relagdo ao montante
aproximado do numero total de fotos existentes no acervo de cada banco de
imagem digital. No caso do flickr photo € inviavel o calculo do nUmero exato de
seu acervo imagetico, pois o baixadas, em média, 5.000 fotos por minuto.
Entdo se tomou como base o total aproximado de imagens anexadas por més.
A quantidade de fotografias chegam a nivel do exagero e portanto
representando bem a situagdo do novo cenério que a fotografia se encontra,
com a chegada e a parceria entre a web e a imagem digital. E a globalizac&o
utilizando o visual como nova alternativa de comunicacao para quebrar
barreiras culturais e linguisticas.

Sem duavida nenhuma ocorreu uma verdadeira explosdo no consumo de
cameras digitais pelo mundo e consequentemente, vieram mudangas nos
habitos correspondentes ao ato fotografico. Porém, o que se percebe na tabela



A é uma nitida deficiéncia que os bancos de imagem digital ttm em suas
metodologias de armazenamento e etiquetagem destas fotos, acarretando uma
ferramenta de resgate de imagem ineficiente. Temos uma confirmacao a partir
da tabela A, onde os percentuais calculados sobre os montantes gerais sao
praticamente despreziveis. E dessa maneira, causa um desperdicio enorme no
aproveitamento da grande riqueza imagética que esta multidao fotografica
capaz de oferecer aos estudos cientificos e também as criacdes dos designers
graficos.

O JC imagem é o banco digital que possui menos fotos em seu acervo,
quando comparado com os demais, escolhidos para participar o experimento,
com um acervo total aproximado de 165 mil fotografias. Mas,
proporcionalmente, seu percentual de imagens disponibilizadas é semelhante,
aos percentuais de fotografias encontradas pelas ferramentas de busca, tanto
do photo search, com 3.1 milhdes, quanto do flickr photo, com 216 milhdes.
Com isso podemos observar que o problema no método de armazenamento
atinge negativamente o resultado das ferramentas de buscas, independente do
tamanho do acervo do banco de imagens e 0 mais grave € que 0 mesmo caso
acontece tanto nos sites comerciais quanto nos sites de compartilhamento.
Entdo todos possuem a linhas de raciocinio semelhantes em relacédo ao uso da
imagem. O que se pede considerar uma incoeréncia, como os fotografos
profissionais podem se assemelhar aos conhecimentos dos fotografos
“domeésticos”?

De acordo com a tabela B, que exibe o percentual entre as metodologias
usadas no processo de etiquetagens das imagens, a partir do nimero total de
imagens disponibilizadas pelas ferramentas de busca, fica evidente a extrema
disparidade entre as leituras verbal e visual utilizadas na classificacéo das
fotos.

Também se percebe que todo método usado para etiquetar as imagens
€ em sua totalidade baseada no texto completo de identificagdo dos fatos e
acontecimentos ocorridos nos respectivos cenarios em momentos de variadas
emocdes que por sua vez, motivaram a captura da imagem. Como por
exemplo, situacdes motivadas por questdes sociais, cotidianas, econémicas,
politicas, religiosas, culturais, etc. Todas estas imagens séao explicadas, ou
mais precisamente, traduzidas com a linguagem verbal. E conseqiientemente,
etiquetadas com a mesma linha de raciocinio dos textos completos. Ou seja, a
metodologia de etiguetagem das imagens pelos sites, € semelhante a
classificacdo dos sites que armazenam textos escritos cientificos, historicos e
sociais. Todos dependem da linguagem verbal para possibilitar a compreenséao
das idéias mais facilmente.

Com isso, 0 processo de etiquetagem das fotos € totalmente baseado
pelo texto. Gerando, dessa maneira, uma grande defasagem de imagens que



sao disponibilizadas pelas ferramentas de resgate. E esta deficiéncia atinge
principalmente, o designer grafico. Segundo a tabela B, a extrema diferenca
entre os percentuais das fotos etiquetadas com base na linguagem verbal e
entre a linguagem visual € absurda. E chegando a situa¢des de ineficiéncia
total, como é o caso do JC Imagem com as buscas efetuadas com as palavras-
chave “clean”, “equilibrio” e “desequilibrio”. Além dos resultados totalmente
nulos com relacdo ao uso da linguagem visual para classificar as imagens,
independentemente se o site € de uso profissional e comercial ou “domeéstico” e
de compartilhamento. Estes percentuais tao radicais praticamente inviabilizam
0 acesso do designer as infinitas possibilidades oferecidas pela emergéncia
fotografica, visto que seus interesses profissionais estdo especificamente
ligados a linguagem visual. E é justamente este método que esta praticamente
nulo de acordo com os dados numéricos da tabela B, além de ser a causa dos

problemas representados pela tabela A.

Mesmo com a explosdo no consumo e nas mudancas de habitos com o
ato de fotografar, a evolucéo tecnoldgica cada vez mais trabalha em torno de
acentuar o analfabetismo visual das pessoas ao redor do mundo. Se
pensarmos em termos logicos a fotografia € uma ferramenta a servico da
imagem, consequentemente, favorece ao uso do raciocinio visual para produzir
fotos que comuniquem suas idéias com eficiéncia. Porém, pelo que vemos nas
tabelas A e B € que, inicialmente, a revolucdo provocada pela chegada das
imagens digitais, estd expondo a grave situagdo que se encontra o
analfabetismo visual das pessoas, e com a globalizagdo motivada pela web,
este problema néo é local e sim universal. Mas, seguindo a l6gica é aceitavel
presumir que a emergéncia fotografica venha ter no futuro, em um segundo
momento, um efeito positivo que € o de amenizar este grande abismo
provocado pelo desuso progressivo da leitura de imagens no decorrer da
historia da comunicacdo humana.

Mas, como resolver um antigo problema que atinge a eficiéncia da
usabilidade da multidao fotografica, disponivel na web. E umas das
consequéncias é a grande dificuldade que o designer grafico tem em usufruir
dessas inovacgdes fotograficas. E este antigo problema, se localiza exatamente
no método de catalogacdo da imagem antes de ser disponibilizada no site. O
gue reflete o analfabetismo visual das pessoas. Como solucionar o problema
gue os designers sofrem, e com certeza, provoca limites no resultado da
criacdo grafica aléem do gasto de tempo excessivo no processo de resgate da
imagem, oferecidos hoje pelas ferramentas de busca.



4- CONCEITOS DE LINGUAGEM VISUAL

Neste capitulo sdo abordadas as questbes que estdo causando o0s
problemas encontrados no primeiro experimento feito com as ferramentas de
busca dos sites de fotografia. Com isso, pretende-se entender como o
analfabetismo visual comecgou e chegou a um grau alarmante, principalmente
nos dias de hoje com a emergéncia fotografica expondo este problema. Depois
abordar os métodos e estudos existentes em torno da linguagem visual, e com
0 emprego da metodologia de Donis A. Dondis (Sintaxe da Linguagem Visual,
2007), propor uma solugcdo para a grande deficiéncia das ferramentas de
busca, no que se refere aos interesses especificos, ndo apenas do designer
grafico, mas de qualquer profissional que partilhe das mesmas necessidades
sobre as questdes compositivas da imagem.

Existe uma grande dificuldade das pessoas em compreender as
questdes da comunicacdo através das imagens e muitos autores vinculados a
fotografia e a pintura ressaltam este problema, com isso criam teorias
baseadas em fatos historicos para descobrir se esta incompatibilidade entre
humanos e imagem sempre ocorreu ou nao.

Segundo Tom Grill e Mark Scanlon [16], atualmente o aprendizado e o
raciocinio em torno da composicdo visual intimidam a grande maioria das
pessoas. A justificativa de muitos tedricos estd no passado. Antes do
surgimento da escrita 0 registro e a comunicacdo dos conhecimentos e fatos
eram feitos através das pinturas e dos simbolos pictéricos. Depois, com a
chegada da escrita, que inicialmente era dominada pela minoria, a pintura e os
desenhos na Idade Média estavam a servi¢o da elite dominante para transmitir
suas idéias religiosas e politicas para a maioria que era analfabeta. Porém esta
mesma maioria tinha a habilidade de compreender a mensagem dos simbolos
pictoricos.

E nesta época também ja era aplicado o processo de hibridizacdo, ou
seja, uma mistura ou coletividade entre varios tipos de comunicacao visual para
tornar a mensagem mais atrativa e diferenciada. Como comenta Burno Munari.

“Desde os tempos de Guiseppe Arcimboldo, no século XVI, que as
imagens duplas eram usadas no campo da comunicagéo visual — que nessa
altura reunia apenas a pintura, a escultura, o desenho e a danca — para
comunicar simultaneamente varias informacdes”. (MUNARI, 2002).

Com a invencao da imprensa a comunicacao escrita se tornou cada vez
mais popular, a medida que a fabricacdo das copias dos livros deixava de ser
feita @ mao e era automatizada a comunicacgao visual diminuia de importancia,
principalmente nas escolas, onde cada vez mais pessoas aprendiam a ler. O



mundo da escrita iniciava seu dominio como um meio mais eficiente de
armazenar e transmitir os conhecimentos.

A lei do uso e desuso pode ser bem exemplificada através da trajetéria
historica da comunicacdo visual e como justificativa, do acentuado
analfabetismo visual que ocorre atualmente. O crescente dominio da escrita
provocou grandes dificuldades para as pessoas criarem imagens que
comunicasse alguma idéia sem a necessidade do intermédio da escrita.

Com a chegada da céamera fotografica, no século XIX, em plena
revolugdo industrial, poderia ser totalmente viavel a idéia de que a
comunicacdo visual conseguiria resgatar e aumentar sua importancia na
sociedade gradativamente até os dias de hoje, mesmo sem integrar o curriculo
escolar, como € o caso da escrita. Porém a fotografia foi rapidamente
“absorvida” pela escrita, ou seja, criou-se uma espécie de parceria entre 0
verbal e o visual através da imprensa. A imagem fotografica se tornava um
complemento da escrita como um elemento ilustrativo e dependente das
legendas para facilitar a compreenséao dos leitores.

Também desde seu inicio a fotografia era plenamente debatida por
artistas e tedricos sobre suas questdes filosoficas e aplicativas dentro da
sociedade, sendo colocada de lado sua base visual. Textos com questdes
ideoldgicas da camera e da imagem fotografica sdo publicados com freqiiéncia,
afirmando que foi a invencao revolucionaria dos meios de comunicacdo que
mexeu com as bases sociais, culturais, religiosas, econémicas, etc; dos seres
humanos. Também abriu cominhos para novas invencdes relacionadas a
captura de imagens em movimento (cinema e TV) e em outras areas como na
medicina de diagndsticos, por exemplo.

“A fotografia — assim como a maior parte das invencdes que a sucederam no
século XIX — nasceu de certas necessidades de ordem econémica e cultural
geradas nas sociedades em processo de industrializagdo crescente e estas
necessidades criaram condi¢ces favoraveis ou “momentos propicios” para o
aparecimento de algo novo” (KOSSOY, 2001).

Este comentario de Boris Kossoy [18] € um exemplo das idéias
discutidas sobre a fotografia, confirmando a parceria entre a fotografia e a
escrita, o visual com o verbal. Mesmo com a popularizacdo iniciada pela
Kodak, no inicio do século XX, a fotografia necessitava cada vez mais do texto
ou de uma interpretacdo verbal para atingir o objetivo de comunicar. Situacéo
agravada pela desvalorizagdo da educacéo visual nas escolas, mesmo com a
revolugcdo provocada pela camera fotogréfica. Atualmente ocorre o fendmeno



da massificacdo revolucionaria provocada pela fotografia digital aliada a
globalizagéo.

A evolucédo tecnologica digital expfe totalmente o que antes estava
camuflado principalmente pelo numero reduzido de usuarios de camera
fotogréfica e pelo armazenamento doméstico das fotos em papel. A mudanca
de habitos provocada pela fotografia digital e pela web deixa evidente o
altissimo indice de analfabetismo visual das pessoas. Seria l6gico presumir que
este novo cenario possa reverter esta situagdo, mas as novidades
tecnoldgicas, principalmente, entre as cameras digitais compactas sinalizam
estarem na contra mao desta idéia. Pois, cada vez mais automatizam detalhes
importantes referentes a composicdo da imagem. Nesse ponto de vista, a
massificacdo da fotografia esta piorando cada vez mais o analfabetismo visual
e consequentemente a capacidade de percepcdo das pessoas. Mas, as
inovagbes tecnoldgicas vém suprir novas necessidades que surgem na
sociedade, entdo a dificuldade das pessoas em lidar e entender com a
comunicacdo imagética provavelmente estad alimentando a criacdo de novas
cameras que facam as atividades que temos dificuldade. O mais perigoso é
que este circulo vicioso tem a tendéncia de aprofundar mais ainda o
analfabetismo visual.

“... an important reazon why photographs often fail to communicate ideas
is that effective communication does not result unless a photographer identifies
why it is he wants to take a particular photograph. He cannot decide how his
photograph should be composed unless he knows what is trying to convey”
(GRILL; SCANLON, 1990).

O problema diante da incompatibilidade das pessoas com a linguagem
visual muitas vezes, também acontece entre profissionais que lidam com esta
area. Grill e Scanlon [16] j& ressaltavam em seu livro o problema mais
especificamente na area da fotografia no que se refere a compor uma imagem
com eficiéncia, ou seja, capaz de comunicar uma idéia. Eles também afirmam
que pensamentos confusos acarretam em composicdes complicadas para o
entendimento do observador, por tanto, se faz necessario uma explicacédo
verbal. Entdo através da fotografia inserida na sociedade enquanto produto
pode-se perceber a complicada relacéo entre pessoas e linguagem visual.

A complexidade é tamanha que até os fotografos profissionais ignoram,
de certa maneira, questdes metodoldgicas de linguagem visual se baseando na
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composicdo da imagem que vem da inspiragdo, que € considerado muitas



vezes um dom. Questao que foi confirmada no experimento de busca por fotos
nos bancos de imagem.

De acordo com Antdnio Arcari [17], em seu livro Fotografia: as formas,
0s objetos e 0 homem; também aceita a justificativa da perda de importancia da
linguagem visual nas escolas. E mesmo com a chegada do cinema, da
televisdo e com o aumento da multidisciplinaridade da fotografia, fazendo com
gue a imagem Optica viesse a assumir um papel decisivo na sociedade, a
educacéo visual nas escolas continuou a andar na contra mao do processo
social.

“A escola ainda ndo enfrentou seriamente a tarefa que lhe compete, ou melhor,
enfrentou-a apenas parcial e esporadicamente. Parcialmente, porque na
escola, ou sob a forma de educacéo artistica, ou de histéria da arte, ou
desenho, na realidade se aborda muitissimo pouco e mal, o problema...”
(ARCARI, 1980).

E esta deficiéncia escolar abrange apenas as artes maiores, segundo
Arcari, que séo a pintura, a escultura e o desenho. E no que se refere aos
conhecimentos da fotografia, do cinema e da televisdo; além de varios outros
tipos de comunicacéo visual alternativo que ndo param de surgir, as escolas as
ignoram completamente. Conseqientemente questdes relacionadas a
linguagem visual também s&o esquecidas. Situacao que, teoricamente, ndo era
para esta acontecendo, visto que o novo cenario fotografico € uma verdadeira
explosdo de usuarios da camera digital fundamentando cada vez mais a
sociedade na comunicacdo através da web usando imagens fotogréficas.
Porém, as pessoas estdo sendo afastadas, ainda mais, das teorias de
composicdo de imagem. A pratica fotografica estd sendo desvinculada
gradativamente da linguagem visual, devido a dificuldade da sociedade em ler
imagens.

“Escrever ou falar de fotografia significa entdo, acima de tudo, p6r em ordem os
conhecimentos casual e desordenadamente adquiridos sem um critério
unificador, sem um fio condutor; significa debelar certos preconceitos que
obstam a uma aproximacdo a fotografia de uma maneira sistematica... Ao
desenvolvimento que se deu nestes Ultimos anos nos nossos conhecimentos
visuais e que em boa parte € resultado do desenvolvimento e alargamento do
nosso tout-court, nem sempre correspondeu uma educagao aprofundada na
leitura das imagens, uma cultura da visdo ampla e objectiva” (ARCARI, 1980).



Com esta afirmacdo, Antdnio Arcari, confirma a auséncia de uma
metodologia baseada em estudos cientificos e académicos para ser usada na
elaboracdo das imagens fotograficas. Tudo esta praticamente fundamentado
na sensibilidade, no dom e no instinto de quem captura a imagem, ou seja,
para ser um fotografo de talento jA nasce com o dom gravado no cédigo
geneético.

E interessante como livios de metodologias de composi¢éo de imagem
fotogréfica e livros de linguagem visuais diversas sdo, aparentemente, tao
independentes uns dos outros. Sera que a criagdo de uma fotografia é tao
diferenciada da elaboracdo de uma gravura, uma pintura ou de um
planejamento de capas de livros ou revistas? E 0 mais grave ainda é que a
matéria prima principal para a existéncia de todas estas criagcdes visuais €
plenamente ignorada, que € exatamente a luz. Como se pode perceber os
textos sobre metodologia visual estdo muito pulverizados e também ignorados
pela sociedade que estd cada vez mais se comunicando no mundo globalizado
através das imagens, porém aliados a linguagem verbal.

Mas, toda esta problematica também atinge as questdes académicas do
design grafico. Neste cenario, percebe-se ao longo dos anos uma grande
procura por novas linguagens, refletindo ao mesmo tempo, tanto uma vasta e
produtiva experimentacdo dos novos meios e das novas maneiras de tratar os
conteudos da comunicacdo grafica, quanto uma negacdo ou desafio dos
principios que tradicionalmente davam sustentacéo a pratica do design grafico.

Estas situacdes podem ser consideradas um reflexo da causa do
problema detectado no experimento, feito neste trabalho, que é a deficiéncia
total da ferramenta de busca dos bancos de imagem no que se refere as
necessidades especificas dos designers graficos.

4.1. Organizacédo Metodoldgica da Imagem

A meta ideal para solucionar este problema seria desenvolver uma
espécie de “vocabulario” visual onde a pessoa que precise criar ou lidar com
uma imagem, possa comunicar suas idéias através destas imagens para 0s
observadores sem a necessidade de justificativas verbais. A metodologia visual
deve definir controles e regras de ordenamento dos elementos que participam
de uma composicao visual, com o objetivo de passar uma mensagem clara e
direta ao seu receptor.

A construgcédo visual de uma imagem comecou a ser aprimorada, em
termos de métodos cientificos baseados em estudos sobre a percepcdo e a
visdo humanas, tanto na psicologia como na fisiologia. Nos anos de 1920,



institui-se como disciplina autbnoma a partir dos movimentos de arte modernos
nesse periodo. Logo a atividade de design grafico passou a ser reconhecido
como profissdo na década de sessenta. Suas bases tedricas vém das idéias e
teorias concebidas por movimentos e organizagbes de vanguarda como O
Construtivismo, de Stijl e a Bauhaus. E logo apés a Il Guerra Mundial, foram
adotadas e decodificadas em normas e metodologias utilizadas pelo mundo
académico e artistico.

Os principais textos produzidos ao longo da histéria do design gréafico
sao, por exemplo: “A Linguagem da Visao” de Gyorgy Kepes (1944) [21]; “Arte
e Percepcdo Visual” de Rudolph Arnheim (1954) [22] e “Sintaxe da
Comunicacéao Visual” de Donis A. Dondis (1973) [15]. Neles existem todos os
temas resultantes das teorias modernistas da comunicacédo visual e do design.
Nestes textos é evidenciada a importancia da percepgéo sobre a interpretacao.
A percepcéao refere-se, nestes casos, a experiéncia individual e subjetiva do
ponto de vista do corpo (fisiolégico) e do cérebro (psicologia). As teorias
estéticas baseadas na percepcao favorecem ao fator sensorial, ao invés do
fator intelectual, ou seja, sobrepondo a visao a leitura; o instantaneo superando
a mediacéo. E a universalidade transpondo a barreira das diferencas regionais.

O meétodo do design, partindo das teorias da percep¢do como
instrumento de criacdo de imagens, pressupde a faculdade de uma linguagem
perceptiva universal, comum a todos os seres humanos, em todos 0s tempos e
em todos os lugares, linguagem essa capaz de ultrapassar qualquer barreira
historica e cultural.

Um estudo do design baseado na interpretacdo, por outro lado, sugere
que a recepcao de uma mensagem especifica, varia de um determinado tempo
e espaco para outro, atenuando ou distorcendo o significado de convencgdes
como forma, estilo e simbolismo; bem como da sua associacdo com outras
imagens ou palavras. Neste caso a situacao se inverte, pois o regional se
sobrep&e ao universal.

Estas duas abordagens tedricas, entre as teses modernistas baseadas
na percepgao, e as correntes contemporaneas, centradas na interpretacéo e
numa analise histérica e cultural, uma alternativa residird eventualmente na
tentativa de conciliacdo e de convergéncia entre estes dois enunciados
aparentemente incompativeis, aproveitando as contribuicbes mais validas e
eficazes de cada um.

Kepes, Arnheim e Dondis basearam-se na psicologia Gestalt [32], uma
teoria desenvolvida na Alemanha durante os anos 20. Esta teoria pretende
demonstrar que ndo podemos perceber apenas as totalidades, fendbmenos
inteiros e estruturados, indissociaveis do conjunto no qual eles se inserem e
sem o0 qual nada mais significam. Ou seja, a nossa percepg¢ao, para 0S
gestaltistas, esta simultaneamente ligada aos elementos percebidos e as



nossas proprias estruturas mentais que nos proporcionam o controle dos
elementos existentes num cenario a qualquer momento, permitindo organiza-
las da maneira que quisermos.

Portanto, todos os autores que concordam com estas idéias contribuiram
para que o design grafico se tornasse essencialmente, uma atividade formal e
abstrata, onde o texto é um elemento secundario, que somente é acrescentado
e integrado na estrutura formal depois que a composicao esteja definida. Entéo
€ uma teoria aplicada no design, que prioriza e isola a percepg¢éo visual da
traducao verbal e linglistica, deixando de lado as questdes culturais ou locais.

4.1.1. Gyorgy Kapes

Kepes desenvolveu uma metodologia de linguagem visual criando,
dessa maneira, um tipo de dicionario de significacbes sensoriais ou
perceptivas.

“(...) tal como as letras do alfabeto podem ser combinadas de inUmeras
formas para constituir palavras e obter significados, também as qualidades
Opticas das formas podem ser combinadas... e cada combinacéo especifica da
origem a uma sensacéao espacial distinta” (KEPES, 1995).

Segundo a teoria de Kepes, a linguagem visual é o tipo de comunicacéo
que tem a capacidade e a forca de transmitir informacdes e conhecimentos
entre as pessoas, além de universalizar a compreensao da mensagem através
das combinacdes visuais. De acordo com Kepes, a linguagem visual pode ser
muito mais eficiente no que se refere a disseminacéao das informacdes que de
0s outros meios de comunicacdo. Com isso as pessoas poderdo se expressar
de uma forma mais objetiva. Pois a caracteristica internacional ou universal,
que a comunicacao visual possui, significa que ela ndo tem as limitacdes
regionais da linguagem verbal e escrita.

A comunicacao imageética pode ser interpretada como uma nova maneira
de compreender o mundo e suas questdes sociais e cientificas devido das
caracteristicas dindmicas das interpretacdes no mundo globalizado. E todas
estas possibilidades de comunicacdo sao suportadas pelas inovacgoes
tecnolégicas, como, a fotografia, o cinema e a televisao.

Kepes também ressalta a perda de espago chagando quase a excluséo
total da linguagem visual, no ensino médio das escolas. E propde sua
metodologia, como uma disciplina basica, para ordenar e padronizar a leitura
das imagens, gque até entdo, se apresentava desorganizada.



“Visual language must be readjusted, however, to meet it's historical
challenge of educating man to a contemporary standard, and of helping him to
think in terms of forms” (KEPES, 1995).

4.1.2. Rudolph Arnheim

Segundo Arnheim [22], que tem suas teorias baseadas na psicologia
gestalt, o conceito visual € a imagem mental de um objeto que se adquire por
uma multiplicidade de percepc¢des visuais, formadas, dessa maneira, por varios
pontos de vista deste mesmo objeto em inUmeros contextos.

Ele também ressalta o papel secundario da linguagem escrita, limitando-
se somente a preencher as lacunas deixadas pela percepcao visual. Portanto
sua teoria se concentra nas questdes que da percepcdo humana como fator
principal para sua interacdo e comunica¢cdo com o mundo a sua volta. Através
da psicologia que envolve a visdo e a percep¢ao dos ambientes, ele criou uma
metodologia visual, e que por estas razdes orgéanicas inerentes ao ser humano,
as considera universal.

A experiéncia visual tem caracteristicas dinamicas e este dinamismo se
encontra na percepcao, onde ela € o campo gerador das forgas psicologicas. A
percepcao € uma espécie de cenério dindmico. Ou seja, toda sua metodologia
visual esta centrada na idéia que o processo perceptivo, e consequentemente,
tudo que envolve a imagem € mais importante do que as questdes verbais, por
isso sendo considerado apenas um complemento dentro do contexto da
comunicacao.

4.1.3. Donis A. Dondis

De acordo com Donis A. Dondis, toda composi¢cao abstrata tem um
significado universal, com o qual se dirige diretamente até a percepcdo humana
[15]. Mas, este entendimento universal, s6 funcionara na pratica com a
formalizacdo de regras que padronizem a organizacdo dos elementos visuais.
Pois esta e uma solucdo para tentar globalizar diferentes culturas em torno da
linguagem visual universalizada por normatizacoes.

“... 0 que era belo para um brasileiro podia ndo o ser para um chinés;
entretanto, dado um principio formativo igual para todos, podia-se verificar e



perceber se a solugdo estava correta ou incorreta. O conceito de beleza era
assim substituido pelo de coeréncia formal” (MUNARI, 1997)

Portanto, a padronizacdo de normas em torno da linguagem visual com
base na universalidade da percepcéo e visdo humanas, se faz necessaria para
tornar possivel a compreensdo, em diferentes culturas, da mensagem que é
passada por um planejamento visual Unico. A comunicac¢ao visual acontece por
meio de mensagens visuais integrantes de um grande grupo formado por
mensagens, que, sdo interligadas ou conectadas entre si. Com isso alcancam
nossos sentidos sonoros, térmicos, dindmicos, entre outros.

No entanto, existem opinides contrarias a teoria da universalidade da
comunicacdo visual, no qual, afirmam que as questdes culturais locais ir&o
prevalecer na interpretacdo ou na recepg¢ao das mensagens visuais.

“um aldedo da Idade Média interpretaria estas imagens de um modo
completamente diverso ao de um habitante de uma grande cidade actual, o
qual poderia "ver" O6bvias referéncias arquitectonicas da sua cidade na
llustracdo da estabilidade. Dondis substitui significados culturais concretos por
uma "linguagem universal" vaga e arbitraria” (BACELAR, 1998).

As justificativas discordantes das idéias de Dondis, dizem que o termo
“linguagem visual” € uma metafora que compara as estruturas do plano
pictérico a gramatica da linguagem verbal. O efeito desta comparacao motiva a
separacao entre a visdo e a linguagem. Sob este ponto de vista, o carater de
compreensao da imagem exclusivamente pela estrutura universal da linguagem
visual, defendido por Dondis, segue em direcdo oposta ao que acontece
atualmente nos meios de comunicacdo. Que é exatamente a utilizacdo das
caracteristicas inclusivas, ou seja, a hibridizacdo dos varios meios visuais e

verbais.

Mas, o processo de inclusdo entre os meios sO tera sua capacidade
plena e eficiente quando ambas as linguagens tiverem equilibradas em sua
importancia e utilizagdo nas escolas e na sociedade como um todo. Pois hoje
em dia, a emergéncia fotografica expbés o problema do acentuado
analfabetismo visual. Entdo para ocorrer o processo inclusivo ou a hibridizacéo
com criacOes realmente eficazes se faz necessario o resgate da comunicacéo
visual na sociedade.

Apesar de toda discussdo em torno das idéias de Dondis, sua
metodologia desenvolvida sobre a estruturacdo da comunicacao visual, foi o
meétodo escolhido neste trabalho para ser utilizado como proposta de solucdo
para o problema detectado no primeiro experimento realizado.



Serdo utilizadas as técnicas visuais para as estratégias de comunicacao
desenvolvida por Dondis, através de polaridades. Onde cada polaridade sera
usada para implantar e padronizar um método de classificacdo ou etiquetagem
das fotografias baixadas nos sites de bancos de imagem e para servir de
palavra-chave pelos designers graficos, nas ferramentas de recuperacdo de
imagem destes mesmos sites.

Estas técnicas visuais oferecem ao designer uma grande variedade de
meios para a expressao visual do contetdo. Estas técnicas existem como
polaridades, que por sua vez, formam uma espécie de continuum, ou como
abordagens opostas do significado da imagem. Ou seja, estas polaridades néo
sao isoladas em sua definicdo e aplicacdo, cada polaridade possui um oposto.
Mas, entre cada dupla oposta de polaridades existe uma continuidade onde
uma polaridade comeca “forte” e gradativamente, numa sequUéncia
decrescente, vai perdendo a “for¢a” até ser descaracterizada completamente. E
a partir dai, a sua polaridade oposta vai surgindo com pouca “forca” e segue
em uma segléncia crescente até seu extremo maximo.

Nesta variacdo de intensidade entre as duplas de polaridades é
determinada as opc¢Bes que o designer dispbe para caracteriza-los ou
representa-los.

“Estas opcdes constituem o controle do efeito, 0 que vai resultar numa
composicao forte” (DONDIS, 2007).

As polaridades oferecem uma grande variedade de sutilezas
compositivas devido a multiplicidade de opcdes. Esta rigueza de solucéo ocorre
por causa da capacidade que as técnicas visuais possuem em se combinarem
e interagirem quando utilizadas no processo de criagdo compositiva. Porém, as
polaridades técnicas nunca devem ser sutis a ponto de comprometer a clareza
do resultado (DONDIS, 2007).

As polaridades definidas por Dondis sao: Equilibrio, instabilidade,
simetria, assimetria, regularidade, irregularidade, simplicidade, complexidade,
unidade, fragmentagcdo, economia, profusdo, minimizacdo, exagero,
previsibilidade, espontaneidade, atividade, estase, sutileza, ousadia,
neutralidade, énfase, transparéncia, opacidade, estabilidade, variacao,
exatiddo, distor¢cdo, planura, profundidade, singularidade, justaposicéo,
sequencialidade, acaso, agudeza, difuséo, repeticdo, episodicidade. (DONDIS,
2007).

E todas estas polaridades tém suas definicbes baseadas nas técnicas
visuais desenvolvidas estrategicamente para a comunicacdo, em torno da



linguagem visual. E a partir da composicdo da imagem seguindo os
fundamentos sintaticos do alfabetismo visual e também dos conhecimentos
existentes sobre a visdo e a percep¢do humana, principalmente, relacionados a
luminosidade, as cores, as formas e as escalas. Pois, todas as polaridades se
originam da variacao dos contrastes, representados pela escala de tonalidades
do cinza. Estas técnicas sao algumas das muitas possibilidades de modificacéo
da informacado visual que se encontra a disposicdo dos designers. Segundo
Dondis:

“Quase todo formulador visual tem sua contrapartida, e cada um esté ligado ao
controle dos elementos visuais que resultam na configura¢do do conteudo e na
elaboracdo da mensagem. Muitas técnicas visuais podem ser exploradas,
descobertas, e empregadas na composi¢cao, sempre no ambito da polaridade
acao-reacao: luminosidade, embasamento; cor, monocromatismo;
angularidade, rotundidade; verticalidade, horizontalidade; delineamento,
mecanicidade; intersecéo, paralelismo” (DONDIS, 2007).

Os estados opostos, caracteristicos das polaridades oferecem aos
profissionais que lidam com a comunicacdo visual, uma grande oportunidade
de inovar os resultados de suas criagbes compositivas. Situacdo, esta
favorecida pela utilizacdo do contraste, que € o principal item que permite as
criacdes no campo visual.

Entdo o método de Dondis se mostrou como a melhor opcdo para ser
utilizado como alternativa de solucdo para o problema da usabilidade dos
profissionais que lidam com os aspectos especificos da imagem enguanto
linguagem visual.

Este método foi utilizado de maneira inversa no experimento solucéo, ou
seja, ao invés das polaridades sdo usadas para criar uma composicao visual,
elas foram empregadas para definir ou classificar as fotografias de acordo com
as caracteristicas de cada polaridade visual que se enquadre com as
respectivas imagens.



5- Experimento de solugdo: buscas nos bancos de
imagem digital com metodologia visual de Dondis

5.1. Experimento

O objetivo deste novo experimento € testar a solugcdo sugerida no
capitulo anterior, com a finalidade de utilizar as polaridades da linguagem
visual de Donis A. Dondis, como uma opc¢édo metodoldgica para ser usada no
processo de etiguetagem das imagens nos sites de fotografia. E dessa maneira
viabilizar o acesso do designer grafico ao mundo da emergéncia fotografica
existente na web. A representacdo das polaridades que sao definicbes das
técnicas de comunicagdo visual pode ser usada como etiquetas de
classificacdo nos bancos de imagem. Ou seja, as fotografias também seréo
vistas como representacdo visual da realidade e n&o apenas como
representacdo verbal da realidade. Dai, as buscas nao ficardo limitadas pela
definicdo verbal, mas também sera ampliada para a definicdo visual.
Atendendo as necessidades especificas do designer dentro do mundo
imageético.

5.2. Método Dondis

O experimento de solugdo criou uma pagina propria no flickr photo
(pagina experimento ), onde baixou imagens diversas, oriundas do meu
acervo particular, e as etiquetei utilizando as polaridades visuais de Dondis.
Com isso, passei a observar minhas fotografias apenas como representacoes
visuais, esquecendo por um momento as questbes verbais, socioldgicas,
econdmicas, culturais e emocionais que motivaram a captura destas fotos.

Esta pagina experimento foi realizada somente dentro do flickr photo,
devido a facilidade de acesso a este site, para poder criar uma pagina e ter a
possibilidade de catalogar as fotos com liberdade. Ao contrario dos outros
bancos de imagem, que s&o particulares, profissionais e comerciais, com isso,
0 acesso se torna inviavel para o experimento.

Em seguida foram selecionadas seis polaridades aleatoriamente
(Complexidade, Agudeza, Atividade, Singularidade , Transparéncia e
Profuséo ), para serem utilizadas na busca com palavras-chave nos bancos de
imagem (JC Imagem, Photo Search, Flickr Photo e na Pagina Experimento)
que estao sendo utilizados neste projeto.



5.3. JC Imagem

Nesta secdo foram realizados experimentos na ferramenta de busca do
JC Imagem, agora com a utilizacdo das polaridades (selecionadas para esse
experimento de solu¢do) como palavras-chave. Mas, o0 método de Dondis, ndo
foi utilizado no processo de catalogacéo das imagens neste site. Com iSso esta
parte do experimento solucéo foi feito apenas com a utilizagdo da metodologia
Dondiana, por parte do usuéario.

Fig. 36 - Resultado da busca no site do JC Imagemc om a
palavra-chave “complexidade”, com apenas quatro ima gens.



Fig. 37 - Resultado da busca no site do JC Imagemc om a
palavra-chave “agudeza”, com nenhuma imagem.

Fig. 38 - Resultado da busca no site do JC Imagemc om a
palavra-chave “atividade”, com 699 imagens.



Fig. 39 - Resultado da busca no site do JC Imagemc om a
palavra-chave “singularidade”, com nenhuma imagem.

Fig. 40 - Resultado da busca no site do JC Imagemc om a
palavra-chave “transparéncia”’, com 40 imagens.



Fig. 41 - Resultado da busca no site do JC Imagemc om a
palavra-chave “profusao”, com nenhuma imagem.

5.3.1. ConsideracOes sobre os resultados do experim  ento
solucdo no JC Imagem

A nova busca utilizando a ferramenta do site do JC Imagem, agora, com
a utilizacéo das polaridades da linguagem visual como palavras-chave, também
se mostrou falha no atendimento produtivo dos interesses do designer visual.
Os resultados desta busca era presumivel, pois ja tinhamos como base os
resultados do primeiro experimento, no qual foi detectado o problema.

As imagens encontradas pelas buscas com as palavras-chave agudeza,
singularidade e profusao (fig.37, fig. 39 e fig. 41) foram um fracasso completo,
pois nao foi encontrada nenhuma imagem com estas etiquetas. Lembrando que
no JC Imagem, o processo de classificacdo das fotos ndo possui uma distincao
nitida entre TAG e texto completo. A palavra-chave complexidade (fig.36) teve
quatro fotografias encontradas, porém, as imagens disponibilizadas além de
serem despreziveis em termos de percentual baseado no acervo de
aproximadamente 170 mil fotos, as imagens confirmam o experimento anterior.
Ou seja, elas atendem a demanda jornalistica com a utilizacdo de uma
metodologia direcionada para o lado verbal e também social. E também nao
coincidem com a definicdo de uma imagem complexa. A complexidade verbal
pode se assemelhar, em definicdo, com a complexidade da linguagem visual.
Porém, a complexidade verbal pode ter varias op¢cdes de representacéo visual
gue nao seja, necessariamente, a da complexidade visual, como é 0 caso
ocorrido nesta e também em todas as outras buscas realizadas nos
experimentos.

Nas buscas experimentadas com a palavra-chave transparéncia (fig. 40)
foram encontradas 40 fotografias, mas elas ndo atendem de forma alguma as
especificidades de uma imagem transparente em termos das polaridades da



metodologia visual. A polaridade transparéncia € definida por Dondis, através
do termo fisico, onde uma imagem para ter essa caracteristica deve ter
“detalhes visuais através dos quais se podem ver, de tal modo que o que lhes
fica atras também nos é revelado aos olhos.”

E por sua vez as imagens encontradas no site do JC seguem apenas as
definicbes verbais da palavra transparéncia e principalmente no sentido
figurado, como a transparéncia do poder publico e retratos de artistas plasticos
pelo fato de terem feito obras com vidro, por exemplo. Também tem a questdo
agravante do numero de fotos disponibilizadas, que deixa a desejar em relacéo
ao montante total do acervo do JC Imagem.

Na busca realizada com a palavra-chave atividade (fig. 38) foram
encontradas 699 fotos. Em termos proporcionais ao montante total do acervo,
que € de aproximadamente 170 mil fotos, ainda € muito limitado. Mas, este
resultado foi extremamente diferenciado das demais buscas com as outras
polaridades usadas no experimento. Podemos encontrar uma explicacao para
a semelhanca entre as definicdes verbais e visuais deste termo.

“atividade

a.ti.vi.da.de

sf (lat activitate) 1 Qualidade de ativo. 2 Multiplicidade dos trabalhos ou das idéias de um
homem. 3 Diligéncia, presteza, prontiddo. Antdn (acepcdes 1 e 3): inatividade. A. insalubre, Dir
trab: atividade que, por sua propria natureza, condigbes ou métodos de trabalho, expondo os
empregados a agentes fisicos, quimicos ou biolégicos nocivos, possa produzir doengas e
conste dos quadros aprovados pelo Diretor-geral do Departamento Nacional de Seguranca e
Higiene do Trabalho. A caracteriza¢do qualitativa ou quantitativa de insalubridade e o meio de
protecdo aos empregados serdo determinados pela reparticdo competente em matéria de
seguranca e higiene do trabalho.”(Michaelis)

“A atividade como técnica visual deve refletir o movimento através da
representacdo ou sugestao. A postura enérgica e estimulante de uma técnica
visual ativa...” (DONDIS, 2007).

Podemos notar que existem pontos semelhantes entre as definicbes
verbais e visuais para a palavra atividade, como a questdo da acdo e do
movimento € inerente a ambas. Consequentemente, foram disponibilizadas
pela ferramenta de busca do JC Imagem uma quantidade bem maior de fotos e
boa parte delas estdo em harmonia com a atividade da linguagem visual.
Muitas vezes porque os fotografos profissionais tendem a capturar imagens
com efeito borrado, por exemplo, para salientar mais a questdo do movimento
e da atividade. Mas, o problema persiste, porque a metodologia de etiquetagem
continua seguindo a comunicagcdo verbal. E esta situacédo fica clara com o



reduzido numero de fotos disponibilizados. Se a metodologia de classificacao
também se estendesse a metodologia visual intencionalmente, os resultados
das ferramentas de recuperacdo de imagens seriam muito maiores. Ou seja, a
linguagem verbal ndo se detém no fato e sim nas formas. Dessa maneira
confirmasse mais ainda o problema detectado no primeiro experimento. E para
a sua solucédo é necessario a inclusdo da metodologia visual, neste caso as
polaridades das técnicas visuais de Donis A. Dondis, para expandir e otimizar o
acesso do designer grafico na emergéncia fotografica.

5.4. Photo Search

Nesta sec¢édo foram realizados experimentos na ferramenta de busca do
Photo Search, agora, com a utilizagao das polaridades (selecionadas para esse
experimento de solu¢do) como palavras-chave. Mas, o0 método de Dondis, ndo
foi utilizado no processo de catalogacédo das imagens neste site. Com isso esta
parte do experimento solucéo foi feito apenas com a utilizacdo da metodologia
Dondiana, por parte do usuario.



Fig. 42 - Resultado da busca no site do Photo Sear ch
com a palavra-chave “complexidade”, com 2.524 image  ns.



Fig. 43 - Resultado da busca no site do Photo Sear ch com
a palavra-chave “agudeza”, com 4.699 imagens.



Fig. 44 - Resultado da busca no site do Photo Sear ch
com a palavra-chave “atividade”, com 231.028 imagen  s.



Fig. 45 - Resultado da busca no site do Photo Sear ch com
a palavra-chave “singularidade”, com 5.344 imagens.



Fig. 46 - Resultado da busca no site do Photo Searc  h com
a palavra-chave “transparéncia”, com 5.849 imagens.



Fig. 47 - Resultado da busca no site do Photo Searc  h com
a palavra-chave “profuséao”, com 200 imagens.



5.4.1. Consideragdes sobre os resultados do experim  ento
solucdo no Photo Search

Os resultados das buscas no experimento realizado no banco de
imagem photo search, também repetram a mesma linha de problemas
revelados no teste anterior. A metodologia de etiguetagem das imagens é
direcionada para os significados verbais, e deixando de lado a origem visual da
fotografia. Entdo as fotos encontradas, com a utilizagcdo das polaridades das
técnicas visuais, ndo correspondem em sua grande maioria a representacao
correta da linguagem imageética.

Ou seja, ndo é suficiente apenas o uso das polaridades como palavras-
chave, por parte dos designers graficos. Porque o sistema de catalogacéo e
identificacdo das imagens no site, ndo utiliza nenhum tipo de metodologia
voltado a comunicacdo visual, consequentemente a busca continuou limitada
as significacdes da escrita. E dando continuidade ao problema do designer ter
acesso as imagens, com maior eficiéncia, e com isso, possibilitar criagbes
inovadoras.

Com relacéo a quantidade de fotos encontradas nestas buscas pode-se
considerar até uma quantidade significativa, porém quando confrontadas com o
montante do acervo do photo search, que é de aproximadamente, 3.1 milhdes
de imagens, sem duvida nenhuma que a maioria das alternativas, com um
vasto leque de opgOes inovadoras, foi omitida pela ferramenta. Principalmente
por conta do método de etiquetagem utilizado. Preocupando-se somente com
0S conceitos verbais.

“profuséo

pro.fu.sédo

sf (lat profusione) 1 Gasto excessivo. 2 Grande porcao; superabundancia; exuberéncia. 3
Excesso de liberdade. Anton: parcimdnia.” (Michaelis)

“A profusdo € carregada em direcdo a acréscimos discursivos infinitamente
detalhados a um design basico, os quais, em termos ideais, atenuam e
embelezam através da ornamentacdo. A profusdo € uma técnica de
enriquecimento visual associada ao poder e a riquesa.”(DONDIS, 2007)

A definicdo verbal e visual da palavra profuséo, exibida acima mostram
como ambos os significados sdo semelhantes. Mas, devemos lembrar que
apesar de parecidos, ndo podemos coloca-los no mesmo patamar de
etiquetagem, onde na pratica a metodologia visual sai de cena e dar lugar
exclusivo para o método da escrita, ser o unico utilizado pelos bancos de
imagens no processo de etiquetagem das fotografias. Pois, antes de qualquer
representacdo verbal, social, econdmica ou cultural que a foto seja



enquadrada, ndo podemos esquecer que la na sua origem, no ato de sua
captura ela foi criada a partir das técnicas de comunicagéo visual.

Em consequéncia deste problema, continua-se a ter grandes perdas por
conta das reduzidas opc¢des disponibilizadas pela ferramenta de busca. Foi
utilizada a procura com a palavra-chave profusdo, porque seu resultado foi
desprezivel. Duzentas imagens disponibilizadas de um universo de 3.1
milhdes, além da catalogacdo voltada unicamente para as questdes verbais, €
realmente um fator que limita muito a execuc¢éo do trabalho do designer gréfico.

O resultado da busca com a palavra-chave atividade foi o extremo
oposto do numero de fotos encontrados com a tag profusdo. Foram 231.028
imagens disponibilizadas e novamente confirmamos a justificativa do
experimento solucéo realizado no site do JC Imagem que também teve o maior
namero de fotos oferecidos. Temos varias imagens que se encaixam na
definicdo da polaridade (atividade), mas ndo é um resultado baseado na
utilizacdo do método visual no processo de catalogacédo, e sim em uma “ boa”
coincidéncia provocada pela semelhanca entre a definicdo verbal e o conceito
visual da palavra atividade. E mesmo assim, em meio a esta luz no fim do
tunel, o designer continua a sofrer, pois as restricbes persistem, devido ao
método aplicado pelo site atualmente.

E com relacdo as outras polaridades usadas no experimento
(complexidade = 2.524; agudeza = 4.699; singularidade = 5.344; e
transparéncia = 5.849), também tiveram uma quantidade de fotos
disponibilizadas, praticamente irrelevante com relacdo ao acervo total do photo
search. E seguindo a tendéncia detectada no experimento problema, todas
limitam e dificultam as possibilidades do designer chegar a uma solucdo mais
eficiente e criativa. Por causa do método unico de etiquetagem.

5.5. Flickr Photo

Esta secéo foi dividida em trés subsecdes. Uma € a 5.5.1 que aborda o
experimento realizado no conteudo publico do flickr, que € a busca feita a partir
do acervo total do site. E na segunda parte que € a subsecao 5.5.2 que mostra
0 experimento realizado com o mini banco de imagem, que foi criado dentro do
flickr para colocar em prética a proposta de solucdo sugerida neste trabalho.
Este mini banco foi chamado de “pagina experimento”. E a terceira subsecao
(5.5.3) estao as consideracdes sobre os resultados dos experimentos
realizados nesta secéao.



5.5.1. Conteudo Publico (flickr photo)

Nesta secado foram realizados experimentos na ferramenta de busca do
Flickr Photo (Conteudo Publico), agora com a utilizacdo das polaridades
(selecionadas para esse experimento de solugdo) como palavras-chave. Mas, o
método de Dondis, n&o foi utilizado no processo de catalogacao das imagens
neste site. Com isso esta parte do experimento solucéo foi feito apenas com a
utilizacdo da metodologia Dondiana, por parte do usuario.

Fig. 48 - Resultado da busca no Conteudo Publico (F  lickr
Photo) com a palavra-chave “complexidade”, com 51
imagens.



Fig. 49 - Resultado da busca no Conteudo Publico (F  lickr
Photo) com a palavra-chave “agudeza”, com 37 imagen  s.



Fig. 50 - Resultado da busca no Conteudo Publico (F  lickr
Photo) com a palavra-chave “atividade”, com 856
imagens.



Fig. 51 - Resultado da busca no Conteudo Publico (F  lickr
Photo) com a palavra-chave “singularidade”, com 20
imagens.



Fig. 52 - Resultado da busca no Conteudo Publico (F  lickr
Photo) com a palavra-chave “transparéncia”, com 497
imagens.



Fig. 53 - Resultado da busca no Conteudo Publico (F  lickr
Photo) com a palavra-chave “profusao”, com 27 image ns.



5.5.2. P4gina Experimento (flickr photo)

Nesta secado foram realizados experimentos na ferramenta de busca na
“Pagina Experiemtno”, com a utilizacao das polaridades (selecionadas para
esse experimento de solugdo) como palavras-chave. E o método de Dondis, foi
utilizado, também, no processo de catalogacdo das imagens deste mini banco
de fotografias. Com isso foi possivel colocar em pratica a proposta completa
sugerida para o experimento solugéo.

Fig. 54 - Resultado da busca na Pagina Experimento
(Flickr Photo) com a palavra-chave “complexidade”, com
36 imagens.



Fig. 55 - Resultado da busca na Pagina Experimento  (Flickr
Photo) com a palavra-chave “agudeza”, com 28 imagen  s.



Fig. 56 - Resultado da busca na Pagina Experimento  (Flickr
Photo) com a palavra-chave “atividade”, com 34 imag  ens.



Fig. 57 - Resultado da busca na Pagina Experimento  (Flickr
Photo) com a palavra-chave “singularidade”, com 16 imagens.



Fig. 58 - Resultado da busca na Pagina Experimento  (Flickr
Photo) com a palavra-chave “transparéncia”’, com 18 imagens.



Fig. 59 - Resultado da busca na Pagina Experimento  (Flickr
Photo) com a palavra-chave “Profuséo”, com 24 image ns.



5.5.3. Consideracbes sobre os resultados do experim  ento
solucdo no Flickr Photo (Conteddo Publico e Pagina
Experimento)

Como foi explicado, no inicio deste capitulo, o motivo da subdivisdo do
experimento de solugdo na ferramenta de busca no site do flickr photo, foi a
possibilidade de criar uma péagina ou um mini-banco de imagem onde foi
possivel utilizar as metodologias visuais e verbais no processo de etiquetagem,
ou seja, viabilizar a experimentacdo da solucdo, baseada na linguagem visual
de Dondis, na classificacdo das fotografias. Dessa maneira, foi possivel testar a
eficiéncia nos resultados das buscas, direcionado especificamente para os
interesses profissionais do designer grafico.

E para servir de suporte das consideracoes feitas neste topico, foram
formuladas duas tabelas, que comparam o0s resultados quantitativos
percentuais dos resultados das duas buscas. Este experimento também nos
possibilitou verificar e comparar o nivel qualitativo das ferramentas de
recuperacéo de imagens, especificamente para os profissionais que trabalham
com a comunicacao visual. Ou seja, foi possivel obter uma confirmacao préatica
da eficiéncia das buscas, por conta da utilizagdo das polaridades das técnicas
visuais.

Pode-se notar que apesar da enorme diferenca entre os acervos dos
bancos de imagem, em questado, os resultados numéricos das buscas também
representam resultados extremamente opostos, com relacdo a eficiéncia da
recuperacdo de imagens.

Verificando particularmente os numeros da busca no conteudo publico, o
problema detectado no primeiro experimento, se apresenta mais grave ainda.
Pois os resultados denunciam uma deficiéncia da ferramenta de procura de
imagens, causado por sua vez, pela metodologia empregada na catalogacao
das fotos. Um banco de imagem, com aproximadamente 216 milhdes de fotos,
que disponibiliza uma quantidade desprezivel de fotografias em sua busca
filtrada, como por exemplo, na recuperacdo feita com a palavra-chave
“singularidade”, que teve um total de 20 fotos disponibilizadas, e se
compararmos com 0 montante aproximando do acervo do flickr, fica bem claro
a ineficiéncia da metodologia usada. Também tem de se considerar que todas
as fotos encontradas neste exemplo, foram etiquetadas através do meétodo
verbal. O que complica mais ainda o problema enfrentado pelo designer
grafico.

As buscas no “conteddo publico” que ofereceram os resultados maiores
foram as tags “atividade” e “transparéncia’, com 856 e 497 fotos
respectivamente. Mesmo com este aumento em ralacao aos resultados com as
outras polaridades, usadas no experimento, o problema persiste. Pois qual a



representatividade de centenas frente a milhdes? E insiguinificante. E
praticamente nula diante das necessidades do designer, causada pela
interpretacéo verbal.

Outro problema detectado no flickr photo, € que sua ferramenta de
busca com a filtragem através de tags se mostra mais deficiente ainda quando
confrontamos seus resultados numéricos com o photo search. Existe uma
hipotese para justificar este problema, que é exatamente na natureza ou na
caracteristica do flickr. Ele ndo € comercial e qualquer pessoa pode incluir ou
arquivar suas fotos nele, seja profissional ou ndo. Por isso, se tornou o maior
banco de compartilhamento de imagens do mundo. Esta caracteristica causa a
deficiéncia mais acentuada, na busca filtrada por TAGs, consequientemente. Se
grande parte dos fotografos profissionais esta incluida na multiddo que é
analfabeta visual, imagine no caso do flickr photo, onde seus integrantes néo
séo profissionais, tem a liberdade total de organizar suas paginas ou seus mini-
bancos de imagem e néo possui praticamente, nenhum conhecimento visual. A
conseqléncia é a falta de método existente para identificar suas imagens até
com o texto completo, que contempla a comunicacgéao visual; Entdo no caso da
classificacdo das imagens por etiquetas, o problema logicamente, se agrava.
Pois muitos ndo compreendem qual a importancia da classificacdo através dos
TAGs. Dessa maneira, a maioria simplesmente nao cria etiquetas e quando se
propdéem a fazé-lo, a metodologia é voltada para a escrita.

E esta situacdo ndo favorece o aproveitamento maximo de toda a
rigueza visual e iconografica oferecida pela emergéncia fotografica, que €
disponibilizada na web. Porém, o flickr photo além de arquivar as imagens de
seus usuarios, também realiza um processo de educacao visual quando ele
ensina e explica varias maneiras de classificacdo e organizacdo que 0 UsSuario
pode dispor. E somado a isto a possibilidade de troca de conhecimentos
visuais proporcionado pela caracteristica de compartilhamento de imagens com
usuarios ao redor do mundo. Mas, este € um processo provavelmente de longo
prazo. Porém, o designer precisa de solucdo imediata para seu problema de
acesso a estas imagens.

E as buscas na “pagina experimento”, se confirmaram como uma
solucdo para o uso eficiente do designer. No processo de etiquetagem das
fotografias foi empregada a metodologia, sugerida neste projeto de pesquisa,
baseada no uso das polaridades técnicas da comunicacdo visual, criada por
Donis A. Dondis. Sua utilizacdo esta situada no processo de etiquetagem das
fotos e no uso dessas mesmas polaridades como palavras-chave, no momento
da busca. Criando, dessa maneira, uma padroniza¢cdo metodoldgica totalmente
direcionada para as caracteristicas visuais da imagem, e deixando totalmente
de lado as definicbes verbais, culturais, sociais, etc. Porém, € necessario o
conhecimento do método visual de Dondis, para que a classificacdo da imagem
seja correta.



A “pagina experimento”, foi organizada tanto com a metodologia visual
como com a verbal. Deixando, bem claro que com os dois tipos de etiquetagem
sendo empregados corretamente, torna qualquer banco de imagem acessivel
para todo tipo de interesse especifico.

Os resultados da ferramenta de busca da “pagina experimento” foram
muito produtivos para com 0s aspectos estritamente visuais das fotografias
encontradas. De acordo com a quantidade de imagens encontradas foi muito
superior aos resultados da busca com o “conteddo publico”. Apesar dos
nameros proximos, quando comparado através da quantidade total de cada
acervo, a “pagina experimento” se confirmou superior. E ndo s6 na quantidade
de fotos disponibilizadas, mas também foi produtiva no aspecto da linguagem
visual, pois, todas as imagens oferecidas, realmente correspondiam a
polaridade visual utilizada como palavra-chave. Provou a pertinéncia do uso de
um método visual no processo de classificagdo da imagem, para tornar a
ferramenta de busca dos bancos de imagem digital mais completo. Assim, o
problema enfrentado, principalmente, pelo designer grafico seré solucionado.

Tabela C: Mostram os resultados percentuais do expe
feito entre as buscas na “pagina experimento” e no
ambos no flickr photo.

rimento de solucao
“conteudo publico”,

Polaridades | % Resultado da Busca por tag | % Resultado da Busca por tag
Flickr Flickr
(Donis) (pag. Experimento) (publico)

(117 fotos)

(216.000.000 fotos)

Complexidade 31 % 0,0000236 %
Agudeza 24 % 0,0000171 %
Atividade 29 % 0,00000396 %
Singularidade 14 % 0,00000930 %
Transparéncia 15 % 0,0000230 %
Profusado 21 % 0,0000125 %

Na tabela C aparecem os resultados em percentuais, do experimento de
solucéo realizado com as ferramentas de recuperacdo de imagens atraves da
filtragem com TAGs, na “pagina experimento” e no “conteudo publico”. Estas
informacdes com o0s percentuais de cada resultado a partir do total dos
respectivos acervos, realmente confirma a contribuicdo positiva e produtiva do
emprego da metodologia visual de Dondis, através das polaridades, na solug¢éo
do problema que os designers tém com as ferramentas de busca, atualmente.
Este método preenche a lacuna que existe e torna os resultados das buscas
deficitarios. Nao pode esquecer ou deixar de lado a origem visual que toda
imagem tem.




Os percentuais do “conteudo publico” mostram e também confirmam que
a deficiéencia das ferramentas de recuperagédo ocorre independentemente de
gual termo seja o escolhido para ser utlizado como palavra-chave.
Principalmente, quando o que o usuério procura é algum detalhe especifico da
comunicacdo visual. E toda esta problematica, € causada pela auséncia de
meétodos (principalmente visuais) mais eficientes para serem usados na
catalogacéo das imagens.

Os resultados numéricos da “pagina experimento” exibidos pela tabela
D, comprovam a consisténcia do método empregado, através dos percentuais
representativos oferecidos pela busca. Em outras palavras, mesmo com um
acervo infinitamente menor que o acervo do “contetdo publico”, os resultados
percentuais da ferramenta de busca da “pagina experimento” sdo infinitamente
maiores que o0s resultados da ferramenta de recuperacdo de imagem do
“conteudo publico”.

Portanto a metodologia sugerida neste projeto e também aplicada na
“pagina experimento” provou que pode solucionar o problema detectado no
primeiro experimento. Viabilizando o acesso ndo apenas dos designers graficos
como de todas as areas profissionais que lidam com a imagem, em termos
criativos e compositivos, a emergéncia fotografica.

6- CONCLUSAO

6.1. ConsideracgOes Finais

A fotografia de hoje € um produto que atende as necessidades da
comunicacdo como um todo, tem o objetivo primeiro de registrar momentos de
emocao ocorridos nos fatos do presente. Para depois servir de recordagéo
(individual) ou servir de testemunha dos fatos historicos (local e global).

O resultado verdadeiramente inteligente do enxame fotografico ja pode
ser considerado o maior banco de imagem digital do mundo. Entdo, seria
praticamente impossivel a maioria das pessoas ignorassem as opcoes
existentes no site, que tem o maior e mais diversificados, acervo de imagens
do mundo.

Portanto, os experimentos realizados neste projeto, objetivaram verificar
como esta a situacao do acesso de todo profissional que lida com imagem em
termos gréaficos, a riqueza imagética proporcionada pelo novo cenario
fotografico. E seus resultados revelaram alguns problemas.



O primeiro problema que se destacou foi a deficiéncia existente nas
ferramentas de busca dos bancos de imagem digital, pois a quantidade de
fotos disponibilizadas era desprezivel, quando comparadas com 0s nameros
totais dos acervos.

O segundo problema atinge diretamente o designer grafico, pois além
dos nuameros irrisérios de fotografias oferecidas pelas ferramentas de captura,
este profissional estas imagens ndo contemplaram seus interesses especificos
com a imagem. Ou seja, as ferramentas praticamente bloquearam o acesso do
designer a emergéncia fotografica e conseqientemente as possiveis inovagdes
que ela tem a oferecer.

E a origem dos problemas detectados no primeiro experimento, se
encontra, principalmente no método que os bancos de imagem empregam no
processo de etiqguetagem das fotografias. Esta pratica se baseia totalmente nas
suas definicbes verbais e interpretativas. Dessa maneira, sao ignoradas as
questbes visuais inerentes a origem de toda producdo imagética, e
consequentemente, atinge diretamente os interesses especificos dos designers
gréficos. E tornando as buscas destes profissionais improdutivas.

A partir dos problemas encontrados no primeiro experimento, procurei
entender a razdo pelo qual as questdes da comunicacdo visual sdo deixadas
de lado. Entdo se percebeu que o problema das ferramentas de busca dos
sites, apenas reflete a “ponta do iceberg”. Pois esta realidade foi construida ao
longo da histéria da comunicagdo humana, onde tedricos, como Donis A.
Dondis, ja afirmavam a existéncia do analfabetismo visual. E o fenbmeno
provocado pela camera digital na sociedade atual, expds completamente o
problema, que antes estava camuflado pelas limitacdes da imagem analdgica.

Todos os dois experimentos realizados neste projeto confirmam, de fato,
as afirmacdes em torno da existéncia do analfabetismo visual entre a grande
maioria das pessoas pelo mundo. E este problema sério, complica muito as
possibilidades criativas e inovadoras, onde os profissionais que lidam com a
linguagem visual procuram, e que o0 “enxame fotografico” pode oferecer
principalmente, através do flickr photo, por exemplo.

O segundo experimento propds uma solucdo para a acessibilidade
eficiente do designer ao novo cenario da fotografia. A proposta se baseou na
metodologia visual desenvolvida por Dondis, através da utilizacdo especifica
das polaridades técnicas visuais. Estas polaridades foram usadas para
padronizar o método de classificacdo das imagens, através das TAGs (é uma
ferramenta utilizada para viabilizar a etiquetagem das imagens com palavras-
chave). Ou seja, cada polaridade foi utilizada como padréo de etiqueta. E,
dessa maneira, as fotografias foram classificas também pelo método visual e
ndo apenas pelo método verbal. O resultado das buscas na “pagina



experimento” demonstrou a pertinéncia da proposta de solucéo sugerida neste
trabalho.

6.2. Desdobramentos

Mas, o problema do analfabetismo visual confirmado nos experimentos
praticamente inviabiliza a proposta de solucdo, em termos de resultados de
curto prazo. Devido a dificuldade crbénica das pessoas com a linguagem visual,
cultivada ao longo dos séculos, e evidenciada, atualmente pela emergéncia
fotografica, se pde como um grande obstaculo para o emprego do método
visual no processo de catalogacdo das fotografias nos bancos de imagem
digital. Principalmente, no que se referem ao problema imediato que atinge os
interesses de profissionais como o publicitario e o designer, por exemplo. Por
outro lado, este obstaculo ndo é intransponivel, acredito que os novos habitos
gerados pela massificagdo da fotografia no mundo, possam atenuar
gradativamente esta grande dificuldade das pessoas em compreender a
imagem pela sua origem visual. E que, provavelmente se dard em longo prazo.

Todavia, solucdes de efeitos imediatos, sdo necessarios, para resolver
os problemas dos designers visuais, com as ferramentas de recuperagcédo dos
sites. Por exemplo, a criagdo de uma ferramenta especifica para o uso do
designer, onde ele possa instalar em seu computador de trabalho e que tenha
a funcéo de detectar e buscar por todo acervo de qualquer banco de imagem,
fotografias que realmente representem as caracteristicas visuais que ele
solicitou através do uso de palavras-chave que correspondam a linguagem
visual.

E acredito que o ponto de partida para a confeccdo de uma ferramenta
farejadora da linguagem visual, pode estd localizada nas caracteristicas
comuns entre a metodologia de Dondis e as representacdes graficas, que toda
foto tem, quando é aberta no programa adobe photoshop. Agumas destas
caracteristicas, por exemplo, pode estar na dinamica do contraste, nas

variacfes dos tons do cinza, no contraste da cor, etc.

“Os extremos de significado podem ser transformados em graus
menores de intensidade, a exemplo da gradacdo dos tons de cinza entre o
preto e 0 negro. Nessas variantes encontra-se uma vastissima gama de
possibilidades de expressao e compreensao” (DONDIS, 2007).



Todas estas caracteristicas da linguagem visual, também sé&o utilizadas
no photoshop para definir de demonstrar, através de graficos, as caracteristicas
visuais das imagens. E a partir dai talvez exista a possibilidade de criar uma
ferramenta que, com certeza, sera resolvera o problema do designer grafico e
além de eliminar completamente a necessidade de esperar que o0
analfabetismo visual seja solucionado.

Apos perceber o quanto a fotografia é importante, também fica outro
desdobramento. Para a necessidade da criagdo de um mecanismo canalizador
dessa comunidade de imagens com solucdes potencialmente inteligentes, onde
sejam evitadas suas perdas ao longo do processo. E também as possibilidades
sélidas de ser um negdcio lucrativo, pois a imagem € um produto de grande
interesse na sociedade em praticamente sua totalidade. O site da yahoo (flickr
photo) onde serve de ferramenta para os usuarios de todos os niveis de
conhecimento fotogréfico, arquivarem e organizarem livremente suas imagens.
E o maior representante e que também confirma a logistica da multiddo
fotografica, de acordo com as etapas da sabedoria das multiddes. Porque ele é
uma ferramenta agregadora eficiente, mas detectei um possivel problema, que
é a liberdade dos usuarios de apagarem suas fotografias.

Acredito que o caminho de uma ferramenta poderosa em matéria de
canalizacdo do enxame de imagens esta na estrutura solida que as operadoras
de telefonia celular ja possuem, podendo servir de alicerce para a criacao de
um site ou até mesmo a criacdo de um mecanismo que sirva de ponte entre o
Flickr e operadoras, que somem na agregacao eficientemente rentavel, pois
através da estrutura cadastral e de cobranca destas empresas podera viabilizar
a agregacao de outro mecanismo de canalizacdo que é a incorporacao do livre
mercado (compra e venda de imagens). Onde irdo lucrar desde o usuario ao
receber seus direitos autorais, até a operadora (que podera se valer de um
processo cadastral ja existente, dos clientes que vem do enxame fotografico e
da possibilidade de efetuar o pagamento do autor da imagem e ao mesmo
tempo servir de fiscal contra o uso indevido da mesma. Além de também lucrar
com as vendas e se tornar responsavel quanto a preservacéo deste banco de
imagens, enquanto memoria e fonte de pesquisa iconografica, para as
geracoes futuras.
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