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!ÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÓȭÁÃÈîÖÅȟ #ÏÎÎÅÃÔÉÃÏÍ 

ÓȭÁÐÐÒðÔÅ Û ÓÏÕÆÆÌÅÒ ÓÁ ÐÒÅÍÉîÒÅ ÂÏÕÇÉÅ 

ÄȭÁÎÎÉÖÅÒÓÁÉÒÅȢ %Î ÊÁÎÖÉÅÒ ΤΡΡΫ ÎÁÉÓÓÁÉÔ 

ÌȭÁÇÅÎÃÅ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȟ ÓÏÕÓ ÌÁ  

demande de quelques clients, plus enclins 

à confier leurs projets à une entité  

ÅØÔÅÒÎÅ ÑÕȭÛ ÕÎ ÓÁÌÁÒÉïȢ 0ÕÒ ÐÒÏÄÕÉÔ ÄÅ ÌÁ 

ÃÒÉÓÅȟ #ÏÎÎÅÃÔÉÃÏÍ ÓȭÅÓÔ ÄÏÎÃ ÃÏÎÓÔÒÕÉÔ 

sur une demande grandissante de flexibi-

ÌÉÔï ÅÔ ÄȭÏÐÔÉÍÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÂÕÄÇÅÔÓ  

marketing/communication.  

En jetant un bref regard par dessus  

ÌȭïÐÁÕÌÅȟ ÊÅ ÍȭïÔÏÎÎÅ ÄÅ ÌȭÁÃÃïÌïÒÁÔÉÏÎ 

avec laquelle nos modèles de communica-

tion se transforment depuis peu. Il est 

désormais officiel que la tranche 15-35 ans 

passe plus de temps sur internet que 

devant la télévision. La pratique de la 

ÌÅÃÔÕÒÅȟ ÌÏÉÎ ÄȭðÔÒÅ ÒÅÎÉïÅ ÐÁÒ ÌȭÈÏÍÍÅ ÄÅ 

ÌÁ ÒÕÅȟ ÓÅ ÄÉÇÉÔÁÌÉÓÅ ÅÔ ÓȭÁÓÓÏÃÉÅ ÄïÓÏÒÍÁÉÓ 

Û ÌÁ ÖÉÄïÏȢ ,ȭÉÎÆÌÕÅÎÃÅ ÄÅ ÌȭÏÐÉÎÉÏÎȟ  

longtemps chasse-gardée des « grands » 

ÍïÄÉÁÓ ÓȭÁÌÉÍÅÎÔÅ ÄïÓÏÒÍÁÉÓ ÄÅ ÂÌÏÇÓ ÅÔ 

autres supports en évolution permanente. 

Pour preuve, alors que les réseaux sociaux 

nous montraient la révolution iranienne, 

certains blogs enregistraient un trafic à faire 

ÐÝÌÉÒ ÌÁ ÐÒÅÓÓÅ ÔÒÁÄÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅȟ Û ÌȭÉÎÓÔÁÒ ÄÅ 

generacionyȟ ÒïÄÉÇï ÐÁÒ 9ÏÁÎÉ 3ÁÎÃÈÅÚȟ ÕÎÅ 

activiste cubaine figurant désormais au 

classement des 100 personnalités les plus 

influentes du monde (TIME).   

Pour le communiquant, ces évolutions du 

fait médiatique sont des défis passionnants. 

La rapidité des flux et la multiplication des 

canaux nous obligent à remettre en question 

nos méthodes. Le marketing online, le vidéo-

ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÏÕ ÌȭÏÐÔÉÍÉÓÁÔÉÏÎ ÄÁÎÓ ÌÅÓ  

moteurs de recherche (SEO) font parties des 

nouveaux services de Connecticom, ils 

côtoient désormais les relations presse et  

le marketing « traditionnel  Ȼȣ  

2010 verra peut-ðÔÒÅ ÎÁÿÔÒÅ ÄÅ ÎÏÕÖÅÁÕØ 

ÓÔÁÎÄÁÒÄÓȟ ÐÏÕÒ ÍÁ ÐÁÒÔ ÃȭÅÓÔ ÁÖÅÃ  

ÉÍÐÁÔÉÅÎÃÅ ÅÔ ÃÕÒÉÏÓÉÔï ÑÕÅ ÊȭÁÂÏÒÄÅÒÁÉ 

ÌȭÁÎÎïÅ ;  

ÊÅ ÖÏÕÓ ÓÏÕÈÁÉÔÅ ÄȭÅÎ ÆÁÉÒÅ ÁÕÔÁÎÔ !  
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Ā #ȭÅÓÔ ÑÕÏÉ ?  

Connecticom est un nom commercial exploité par Thibaut Puls. En pratique  

ÃȭÅÓÔ ÕÎÅ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅ ÉÎÄÉÖÉÄÕÅÌÌÅ ÂÁÓïÅ Û 3ÁÒÁÇÏÓÓÅ ÅÎ %ÓÐÁÇÎÅȢ ,ÅÓ ÓÅÒÖÉÃÅÓ  

ÐÒÏÐÏÓïÓ ÓÏÎÔ ÃÅÕØ ÄȭÕÎÅ ÁÇÅÎÃÅ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ ÉÎÔïÇÒÁÌÅ ÔÒÁÖÁÉÌÌÁÎÔ Û  

ïÃÈÅÌÌÅ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ȡ 2ÅÌÁÔÉÏÎÓ  ÐÒÅÓÓÅȟ ÁÃÈÁÔ ÄȭÅÓÐÁÃÅȟ ïÖïÎÅÍÅÎÔÉÅÌȟ ÐÕÂÌÉÃÉÔïȟ 

création et multimédia, photographie, web-marketing.  

Ā Comment ça marche?   

#ÏÎÎÅÃÔÉÃÏÍ ÃÏÏÒÄÏÎÎÅ ÄÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ ÅÎ  ÓȭÁÐÐÕÙÁÎÔ ÓÕÒ ÄÅÓ ïÑÕÉÐÅÓ 

ÐÌÕÒÉÄÉÓÃÉÐÌÉÎÁÉÒÅÓȟ ÓÕÒ ÐÌÁÃÅȟ ÍÁÉÓ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÄÁÎÓ ÔÏÕÔÅ Ìȭ%ÕÒÏÐÅȢ  

Ces collaborations à distance sont rendues possibles grâce aux nouvelles technologies qui 

permettent une proximité dans le travail malgré un éloignement géographique.  

 en deux mots  

Ã CEPAR ς ¦ƴ ŎŜƴǘǊŜ ŘΩ!ŦŦŀƛǊŜǎ Ł {ŀǊŀƎƻǎǎŜ 

!ÆÉÎ ÄÅ ÄÙÎÁÍÉÓÅÒ ÃÅ ÃÅÎÔÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓȟ #ÏÎÎÅÃÔÉÃÏÍ Á ÌÁÎÃï ÕÎÅ ÓÔÒÁÔïÇÉÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔ  
offensive : refonte du site, nouveau design et contenu basé sur une optimisation  
sémantique, positionnement de moteurs de recherche au travers 
ÄȭÏÕÔÉÌÓ 3%/ ɉ3ÅÁÒÃÈ %ÎÇÉÎÅ /ÐÔÉÍÉÚÁÔÉÏÎɊȟ ÃÁÍÐÁÇÎÅÓ  
ÄȭÁÃÈÁÔ ÄȭÅÓÐÁÃÅ ÏÎÌÉÎÅ ɉ'ÏÏÇÌÅ !Ä×ÏÒÄÓȟ ÅÔÃȢȢɊȢ ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÇïÎïÒÁÌ ÅÓÔ 
ÄȭÁÕÇÍÅÎÔÅÒ ÌÁ ÖÉÓÉÂÉÌÉÔï ÄÕ ÓÉÔÅ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ÌÅ ÔÁÕØ ÄÅ ÃÏÎÖÅÒÓÉÏÎ ÄÅÓ  
visiteurs.  
 

Web : www.ceparsl.com  
 

Ã Hampot : un objet insolite pour un marché de 
niche. 
Destiné aux consommateurs de jambon cru, Hampot est un support 
qui rompt avec le concept classique de « jambonnier ». Pensé pour le 
ÍÁÒÃÈï ÅÓÐÁÇÎÏÌ ÅÔ ÌÅ ÓÕÄ ÄÅ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÉÌ ÓȭÁÄÒÅÓÓÅ Û ÕÎ ÐÕÂÌÉÃ ÊÅÕÎÅ 
ÐÏÕÖÁÎÔ ÓȭÁÆÆÒÁÎÃÈÉÒ ÄÅ ÌÁ ÔÒÁÄÉÔÉÏÎȢ  
Pour ce lancement, Connecticom joue un rôle multiple : marketing 
produit, shooting photo, création web. Actuellement, nous travaillons 
sur le packaging en vue de la mise en vente à la grande  
consommation.  
 

Web : www.hampot.es 

Quelques projets menés en 2009 

Ã CŀŎƻŘȅΣ ŘŜ ƭΩƛƴŘǳǎǘǊƛŜƭ ǾŜǊǎ ƭŜ ƎǊŀƴŘ ǇǳōƭƛŎ  
Facody, fabriquant de chaudières, a fait appel à Connecticom pour refondre son 

ÉÍÁÇÅ ÅÔ ÒÁÔÔÒÁÐÅÒ ÌÅÓ ÔÅÎÄÁÎÃÅÓ ÄȭÕÎ ÍÁÒÃÈï ÉÎÔïÇÒÁÎÔ ÄÅ ÐÌÕÓ ÅÎ ÐÌÕÓ ÌÅÓ ÎÏÔÉÏÎÓ 

de bien-ðÔÒÅȟ ÄȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÅÔ  

ÄȭïÃÏÎÏÍÉÅȢ  

Longtemps focalisé sur le  marché de la 

ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎȟ ÃÅ ÔÙÐÅ ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅ ÃÈÅÒÃÈÅ 

désormais à atteindre le consommateur 

ÆÉÎÁÌ ÁÕ ÍÏÙÅÎ ÄȭÕÎÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ ÐÌÕÓ 

émotionnelle. Après avoir remaquetté  

ses outils de vente (catalogue, PLV), 

Connecticom travaille sur un nouveau site 

web qui aurait également pour objectif 

ÄȭÁÂÏÒÄÅÒ ÌÅÓ ÐÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÃÅÎÔÒÁÌÅȢ  

Ã Ville de Saragosse 
Depuis janvier 2009, Connecticom intervient de manière permanente auprès du 
département international de la Mairie de Saragosse. Cette collaboration 
ÓȭÁÒÔÉÃÕÌÅ ÁÕÔÏÕÒÓ ÄÅ ÄÉÖÅÒÓ ÄÏÍÁÉÎÅÓ : Alimentation de contenus   
pour la Newsletterȟ ÃÏÕÖÅÒÔÕÒÅÓ ÐÈÏÔÏȟ ÍÏÎÔÁÇÅ ÄȭïÖïÎÅÍÅÎÔÓȟ ÃÏÏÒÄÉÎÁÔÉÏÎ 
web, lobbying, etc. 

http://www.ceparsl.com
http://www.hampot.es
http://issuu.com/zaragoza-internacional


,ȭÁÒÔÉÃÌÅ ÄÕ ÍÏÉÓ   

Communiquer par la vidéo  

,ÅÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓÔÅÓ ÄÕ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÏÎÌÉÎÅ ÓȭÁÃÃÏÒÄÅÎÔ Û ÌÅ ÄÉÒÅ : la vidéo devient un outil de  

communication primordial. De plus en plus, les spécialistes du référencement prennent  

ÅÎ ÃÏÍÐÔÅ ÃÅ ÍÅÄÉÁ ÅÔ ÌȭÉÎÔîÇÒÅÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅÕÒ ÓÔÒÁÔïÇÉÅȢ %Î ÅÆÆÅÔȟ ÁÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌÅ ÔÅÍÐÓ ÍÏÙÅÎ  

ÄÅ ÖÉÓÉÔÅ ÓÕÒ ÕÎ ÓÉÔÅ ÅÓÔ ÄÅ Ω ÓÅÃÏÎÄÅÓȟ ÃÅ ÄÅÒÎÉÅÒ ÓȭÁÌÌÏÎÇÅ ÆÁÃÉÌÅÍÅÎÔ Û ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÍÉÎÕÔÅÓ  

ÌÏÒÓÑÕÅ ÌÅÓ ÐÁÇÅÓ ÃÏÍÐÏÒÔÅÎÔ ÄÅÓ ÖÉÄïÏÓȣ 

La généralisation du haut débit et le succès des plateformes type Youtube ont permis  

ÌȭÅØÐÌÏÓÉÏÎ ÄÕ ÆÏÒÍÁÔȢ $ïÓÏÒÍÁÉÓ ÆÁÃÉÌÅ Û ÃÒïÅÒ ÅÔ Û ÄÉÆÆÕÓÅÒȟ ÌÁ ÖÉÄïÏ ÅÓÔ ÄÅÖÅÎÕ ÕÎ ÍÏÄÅ  

ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ Û ÐÁÒÔ ÅÎÔÉîÒÅȟ ÐÁÒÔÉÃÕÌÉîÒÅÍÅÎÔ ÐÏÕÒ ÌÁ ÊÅÕÎÅ ÇïÎïÒÁÔÉÏÎ ÑÕÉ ÌȭÕÔÉÌÉÓÅ  

Û ÏÕÔÒÁÎÃÅȢ !ÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌȭÉÎÔÅÒÎÅÔ ÖÏÉÔ ÆÌÅÕÒÉÒ ÄÅÓ ÍÉÌÌÉÏÎÓ ÄÅ ÓïÑÕÅÎÃÅÓ ÉÎÕÔÉÌÅÓȟ ÄÒĖÌÅÓȟ  

ÔÒÁÇÉÑÕÅÓȟ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÖÅÓȠ ÑÕÅÌ ÐÁÒÔÉÅ ÐÅÕÔ ÅÎ ÔÉÒÅÒ ÌȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅȩ   

Connecticom fait un point sur cette méthode et livre quelques clés de succès.  

Ã Accrocher le visiteur  

,ȭÉÎÔÅÒÎÁÕÔÅ ÅÓÔ ÒÁÐÉÄÅ ÅÓÔ ÔÒîÓ ÖÅÒÓÁÔÉÌÅȢ ,ÏÒÓÑÕȭÕÎ ÓÉÔÅ 

ne répond pas immédiatement à ses attentes il le quitte 

ÓÁÎÓ ÐÒÅÎÄÒÅ ÌÁ ÐÅÉÎÅ ÄÅ ÌȭÅØÐÌÏÒÅÒȢ ,Á ÖÉÄïÏ Û ÄïÍÏÎÔÒï 

ÓÏÎ ÆÏÒÔ ÐÏÕÖÏÉÒ ÄȭÁÔÔÒÁÃÔÉÏÎ ÅÔ ÓȭÕÔÉÌÉÓÅ ÄïÓÏÒÍÁÉÓ ÐÏÕÒ 

ÒïÐÏÎÄÒÅ ÁÕ ÐÒÅÍÉÅÒ ÅÎÊÅÕ ÄȭÕÎ ÓÉÔÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔ : garder le 

visiteur.  

Ã DŞƴŞǊŜǊ ƭŀ ŎƻƴŦƛŀƴŎŜ 

$ÁÎÓ ÌÁ ÊÕÎÇÌÅ ÄÅ ÌȭÉÎÔÅÒÎÅÔȟ ÉÌ ÅÓÔ ÆÏÎÄÁÍÅÎÔÁÌ ÄÅ ÓÁÖÏÉÒ 
ÇïÎïÒÅÒ ÌÁ ÃÏÎÆÉÁÎÃÅȢ ,Á ÖÉÄïÏ ÐÅÒÍÅÔ ÄȭÈÕÍÁÎÉÓÅÒ ÌÅÓ 
ÍÅÓÓÁÇÅÓ ÅÔ ÄÅ ÓȭÁÆÆÒÁÎÃÈÉÒ ÄÅ ÌȭÁÎÏÎÙÍÁÔ ÓÉ ÃÁÒÁÃÔïÒÉÓÔÉȤ
que du web.  Conscients de cela, beaucoup de chefs  
ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅ ÎȭÈïÓÉÔÅÎÔ ÄïÓÏÒÍÁÉÓ ÐÌÕÓ Û ÁÐÐÁÒÁÿÔÒÅ ÓÕÒ 
leur site et enregistrent de brèves séquences où ils  
souhaitent la bienvenue au visiteur, expliquent leur  
offre, etc.   

Ã !ǘǘƛǊŜǊ Řǳ ǘǊŀŦƛŎ Ŝǘ ŀƳŞƭƛƻǊŜǊ ƭŜ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ 

Bien souvent, les vidéos sont hébergées sur des plateformes  
externes comme Youtube ou Dailymotion.  
Ces dernières, très fréquentées, offrent des systèmes de tags  
et mots clé très performants ; elles sont autant de sources de trafic 
par « rabattage ». Par ailleurs, un site comportant des vidéos est 
souvent mieux référencé sur Google. En effet, le moteur de  
recherche scanne le code source des pages et valorise la  
présence de vidéos comme un élément positif.  

Le rôle de la vidéo 



  
 
 

 

Quel type de vidéo ? 
 
,ÅÓ ÖÉÄïÏÓ ÃÏÒÐÏÒÁÔÉÖÅÓ ÓÏÎÔ ÃÈîÒÅÓ ÅÔ ÎȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÎÔ ÐÁÓ ÔÏÕÊÏÕÒÓ ÌÅÓ ÉÎÔÅÒÎÁÕÔÅÓȢ "ÉÅÎ ÓÏÕÖÅÎÔȟ ÌÅ ÓÕÃÃîÓ ÄȭÕÎÅ 
ÖÉÄïÏ ÒÅÐÏÓÅ ÓÕÒ ÌÁ ÃÒïÁÔÉÖÉÔïȢ ,ȭÈÕÍÏÕÒ ÅÓÔ ÓÁÎÓ ÄÏÕÔÅ ÖÏÔÒÅ ÍÅÉÌÌÅÕÒÅ ÁÒÍÅȢ #ÉÔÏÎÓ ÌȭÁÇÅÎÃÅ ÄÅ ÐÕÂÌÉÃÉÔï 
3ÃÈÁÃËÌÅÔÏÎ ÑÕÉ ÐÁÒÏÄÉÅ ÌȭÕÎÉÖÅÒÓ ÄÅ -ÁÃÉÎÔÏÓÈ ÅÎ ÄÉÆÆÕÓÁÎÔ ÄÅÓ présentations du Ijam ɉÅÎ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÁÕ )ÐÏÄɊȟ 
un supposé jambon crée par la firme informatique. Totalement fictif, drôle et absurde, ce petit spot est un 
ÖïÒÉÔÁÂÌÅ ÂÌÏÃËÂÕÓÔÅÒ ÑÕÉ ÄïÍÏÎÔÒÅ ÌÁ ÃÁÐÁÃÉÔï ÄÅ ÌȭÁÇÅÎÃÅ Û ÍÁÎÉÅÒ ÄÅÓ ÃÏÄÅÓ ÐÕÂÌÉÃÉÔÁÉÒÅÓȢ   
3É ÖÏÔÒÅ ÓÕÊÅÔ ÎÅ ÓÅ ÐÒðÔÅ ÐÁÓ Û ÌȭÈÕÍÏÕÒȟ ÅÓÓÁÙÅÚ ÌÁ ÖÉÄïÏ ÕÔÉÌÅȢ !Õ ÌÉÅÕ ÄÅ ÊÕÓÔÅ ÐÒïÓÅÎÔÅÒ ÖÏÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȟ ÕÔÉÌÉÓÅÚ 
votre expertise pour générer des contenus à forte valeur ajoutée. Pour exemple, citons le couturier espagnol 
"ÅÒÅ #ÁÓÉÌÌÁÓ ÑÕÉ ÄÉÆÆÕÓÅ ÓÅÓ ÃÏÎÓÅÉÌÓ ÄȭïÌïÇÁÎÃÅ ÐÁÒ ÌÁ ÖÉÄïÏȢ !Õ ÔÒÁÖÅÒÓ ÄÅ simples séquences montrant  
ÃÏÍÍÅÎÔ ÒïÕÓÓÉÒ ÕÎ ÎĞÕÄ ÄÅ ÃÒÁÖÁÔÅȟ ÏÕ ÃÏÍÍÅÎÔ ÒÅÐÁÓÓÅÒ ÕÎÅ ÃÈÅÍÉÓÅȟ ÃÅ ÇïÒÁÎÔ ÄÅ 0-%ȟ  
ÇïÎîÒÅ ÄÅÓ ÃÈÉÆÆÒÅÓ ÄȭÁÕÄÉÅÎÃÅ ÓÅ ÃÈÉÆÆÒÁÎÔ ÅÎ ÄÉÚÁÉÎÅÓ ÄÅ ÍÉÌÌÉÅÒÓ ɉΣΪΡ ΡΡΡ ÌÅÃÔÕÒÅÓ ÐÏÕÒ ÌÁ ÓïÑÕÅÎÃÅ ÓÕÒ ÌÅ 
ÎĞÕÄ ÄÅ ÃÒÁÖÁÔÅ Ⱥ Yves saint-Laurent »).  
 
 

Ã [Ŝǎ ŞǾƻƭǳǘƛƻƴǎ ŦǳǘǳǊŜǎ 

 
#ÏÍÍÅ ÓÏÕÖÅÎÔȟ ÃȭÅÓÔ ÌÁ ÆÉÒÍÅ 'ÏÏÇÌÅ ÑÕÉ ÁÐÐÏÒÔÅÒÁ ÌÁ ÐÒÏÃÈÁÉÎÅ ÒïÖÏÌÕÔÉÏÎȢ ,ȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅ ÔÒÁÖÁÉÌÌÅ ÄÅÐÕÉÓ ÕÎ ÁÎ 
sur AudioGoogleIndexingȟ ÕÎÅ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÅ ÃÁÐÁÂÌÅ ÄÅ ÒÅÃÏÎÎÁÿÔÒÅ ÌÅÓ ÍÏÔÓ ÐÒÏÎÏÎÃïÓ ÄÁÎÓ ÕÎÅ ÖÉÄÅÏȢ ,Å ÂÕÔ 
ÅÓÔ ÄÅ ÄïÃÏÄÅÒ ÌÅÓ ÃÏÎÔÅÎÕÓ ÄÅÓ ÆÉÌÍÓ ÁÆÉÎ ÄÅ ÌÅÓ ÕÔÉÌÉÓÅÒ ÐÏÕÒ ÌȭÉÎÄÅØÁÔÉÏÎ ÄÁÎÓ ÓÏÎ ÍÏÔÅÕÒ Ȣ %ÎÃÏÒÅ ÅÎ ÐÈÁÓÅ 
ÄÅ ÔÅÓÔ ÌȭÁÐÐÌÉÃÁÔÉÏÎ ÌÁÉÓÓÅ ÅÎÔÒÅÖÏÉÒ ÕÎ ÐÏÔÅÎÔÉÅÌ ïÎÏÒÍÅ ÐÏÕÒ ÃÅÕØ ÑÕÉ ÓÁÕÒÏÎÔ ÅÎ ÔÉÒÅÒ ÐÁÒÔÉÅȢ  
Autre évolution, la généralisation du video-mail. Certaines entreprises proposent déjà des systèmes de  
ÍÅÓÓÁÇÅÒÉÅ ÐÅÒÍÅÔÔÁÎÔ ÄȭÅÎÖÏÙÅÒ ÅÎ ÕÎ ÃÌÉÃ ÕÎÅ ÖÉÄïÏ ÅÎÒÅÇÉÓÔÒïÅ ÖÉÁ ×ÅÂ-ÃÁÍȢ ,Á ÖÉÄïÏ ÓȭÉÎÔîÇÒÅ ÆÁÃÉÌÅÍÅÎÔ 
dans le courriel mais sans le surcharger car elle est hébergée sur un serveur externe Cette pratique pourrait 
bien sonner le glas du traditionnel e-mailing... 

Ci-ÄÅÓÓÕÓ ȡ ,Å )ÊÁÍɉÕÎ ÊÁÍÂÏÎ Ȱ×ÉÒÅÌÅÓÓȟ ÐÏÕÒ ÌȭÅÍÍÅÎÅÒ ÄÁÎÓ ÔÁ ÃÈÁÍÂÒÅȱɊȟ ÕÎÅ ÐÁÒÏÄÉÅ ÄÅ ÌȭÕÎÉÖÅÒÓ -ÁÃ ÐÁÒ ÌȭÁÇÅÎÃÅ 3ÈÁÃËÌÅÔÏÎȢ  

Ci-ÄÅÓÓÏÕÓ Ȣ,Å ÃÏÕÔÕÒÉÅÎ "ÅÒÅ #ÁÓÉÌÌÁÓ ÓÏÕÈÁÉÔÅ ÌÁ ÂÉÅÎÖÅÎÕÅ ÁÕØ ÖÉÓÉÔÅÕÒÓ ÄÅ ÓÏÎ ÓÉÔÅ ÁÕ ÔÒÁÖÅÒÓ ÄȭÕÎÅ ÐÅÔÉÔÅ ÖÉÄÅÏ 

Ci-dessous: Google Audio Indexing, actuellement encoré en versión Beta  

http://www.youtube.com/watch?v=QIqrB3bDy0M
http://www.youtube.com/watch?v=XtcizpKBFAU&feature=related
http://labs.google.com/gaudi

